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CeSi a pivo - co mame nejradéji?

Technické parametry

Vyzkum: Nase spolecnost 2004

Otazky: OR.98 - OR.104

Termin terénniho Setreni: 13. - 20. 9. 2004

Poc&et respondent(: 1053 5

Reprezentativita: obyvatelstvo CR ve véku od 15 let
Vybér respondentd: kvotni vybér

Zverejnéno dne: 22. fijna 2004

Zpracoval: Jan Cervenka

V zarijovém vyzkumu se CVVM kromé jiného obsSirné vénovalo jednomu
z vyznamnych socidlné kulturnich fenoménl &eské historie i sout¢asnosti, jimz je
Ceskd hospoda. Soucasti tohoto bloku byla i rada otazek tykajicich se piva,
tradicniho napoje, ktery je s hospodami prakticky neodmyslitelné spjat. Tato
zprava prezentuje ¢ast vysledkd tohoto Setfeni.

Respondentim, ktefi v Setfeni uvedli, ze nékdy piji pivo (N=777), jsme poloZili
nasledujici otazku: ,Reknéte prosim obecné, jak Vam pivo chutna? Velmi chutna,
spise chutna, spie nechutnd, viibec VAm nechutna?"

Tabulka 1: Jak Vam chutna pivo? (v %)

vsichni muzi zeny
velmi chutna 39 54 16
spiSe chutna 54 42 71
spise nechutna 6 3 12
velmi nechutna 0 0 0
nevi 1 1 1

Vysledky zachycené v tabulce 1 ukazuji, ze lidem, ktefi je piji, pivo vétSinou
chutna. Pouze 6 % z nich uvedlo, ze jim pivo ,spiSe nechutna". 39 % dotazanych
naopak vypovédélo, Ze jim pivo ,velmi chutnad"“, dalSich 54 % pak zvolilo variantu
,SpiSe chutnd“. Z tabulky dale vyplyva existence znacného rozdilu mezi muzi a
Yenami. Zeny, kterych je mezi konzumenty piva vyrazné méné nez muzl a které
maji v priméru podstatné men&i spotfebu piva neZ muzi, o pivu Fikaji, Ze jim
,velmi chutnad" pouze v 16 % pfipadQ, zatimco u muzd to byla vice neZ polovina
(54 %). 12 % zen z téch, které nékdy piji pivo, pak tvrdi, ze jim spiSe nechutna,
kdezto mezi muzi Cinil podil téchto odpovédi 3 %.

V Setfeni jsme dale zjistovali, jaky typ piva jeho konzumenti (N=777) preferuji.

! Otdzka: ,Jaky typ piva pijete nejradé&ji?"
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Tabulka 2: Oblibeny typ piva

svétla desitka (vycepni) 42 %
svétla dvanactka (lezak, premium) 19 %
svétla jedenactka (lezak nebo vycepni) 10 %
cerné pivo 6 %
specialni vicestupnové pivo 1%
nealkoholické pivo 1%
jiny druh piva (kvasnicové, ochucené, ovocné, ,stout", ,ale" apod.) 2%
je to jedno 12 %
nevi 7 %

Z vysledkd vyplynulo, Ze nejobliben&j$im typem piva je vyéepni svétld desitka,
kterou preferuje 42 % respondentd. Asi pé&tina (19 %) dotazanych jako svUj
oblibeny typ piva uvedla svétlou dvanactku, desetina svétlou jedenactku a 6 %
preferuje Cerné pivo. Ostatni typy, k nimzZz patfi vicestuprfiova piva, speciality,
jako jsou kvasnicova, ochucena Ci ovocna piva apod., nebo nealkoholicka piva, se
objevovaly pouze sporadicky. 12 % dotazanych na typu piva nezdlezi, 7 %
uvedlo, ze nevi, ktery typ piva pije nejradé;ji.

Podrobné&jsi analyza opét ukazala urcity rozdil mezi muzi a zenami. Zeny kromé
toho, Ze jsou vice nerozhodné Ci nevyhranéné v otazce oblibeného typu piva,
castéji nez muzi uvadély jako nejoblibenéjsi c¢erné pivo. Muzi pak castéji nez
Zzeny preferuji svétlou jedenactku a dvanactku.

Dale se Setreni zabyvalo tim, zda lidé, ktefi piji pivo (N=777), si vybiraji podle
znacky pivovaru & nikoli.?

Tabulka 3: Vybér podle znacky (v %)

vSichni muZzi zeny
je jedno, jakou znacku pije 40 28 58
vybira si 59 72 39
nevi 1 0 3

Vysledky Setfeni ukazaly, Ze pfiblizné tiipétinovd vét&ina konzumentl piva si
vybira pivo podle znacky pivovaru, dvé pétiny naopak uvedly, ze je jim jedno,
jakou znacku piji. Castéji si pivo podle znacky vybiraji muzi, Zeny jsou v tomto
sméru podle vlastniho vyjadreni vétsSinou indiferentni.

Na predchozi otdzku pak navazovala dalsi, kterd se tykala toho, zda dotazani
uprednostriuji znaku pochdzejici z regionu, ve kterém sami Ziji.>

Tabulka 4: Preference mistni znacky (v %)

vSichni Mmuzi zeny
ano 25 30 19
ne 46 46 45
nepremysli nad tim 28 24 35
nevi 1 0 1

Z odpovédi respondentl vyplynulo, Ze &tvrtina konzument( piva upfednostfiuje
svou regionalni znacku ¢i znacky, neceld polovina jim naopak prednost nedava a

2 Otézka: ,Zamé&Fme se nyni na znacku piva, tedy na to, v jakém pivovare bylo pivo vyrobeno. Plati
pro Vas spiSe, ze je Vam jedno, jakou znacku piva pijete, anebo ze si vybirate pivo jen z nékterych
pivovar(?"
3 Otazka: ,Preferujete znacku, kterad se vyrabi v regionu, v némz bydlite?"
_ Vag QoA
Se SPOieiﬂost‘_l .

2/[3]



0r41022
vice nez &tvrtina nad geografickym plvodem znaéky ani neuvazuje. O néco
castéji mistni piva preferuji muzi nez zeny.

V Setfeni se rovnéz zjistovalo, jakou roli pfi vybéru piva ze strany téch, kdo je
piji (N=777), sehravaji chut a cena.*

Tabulka 5: Role chuti a ceny piva pfi jeho vybéru (v %)

chut cena
velkou 49 21
docela velkou 36 43
malou 11 29
Zzadnou 2 6
nevi 2 1

Tabulka 6: Relace chuti a ceny pfi vybéru piva (v %)

chut hraje vétsi roli nez cena 50
chut i cena hraji stejnou roli 36
cena hraje vétsi roli nez chut 14

Jak ukazuji vysledky v tabulce 5, ti, kdo piji pivo, prikladaji pri vybéru o néco
vyznamné&jsi roli jeho chuti nez cené. Chut pfi vybéru piva hraje , velkou roli* pro
49 % dotazanych, zatimco cena jen pro 21 % z nich. Z konfrontace obou
odpovédi jednotlivych respondentd, jejiz vysledky ukazuje tabulka 6, pak
vyplynulo, Ze 50 % pfipisuje vétsi roli chuti nez cené, 36 % klade chut i cenu na
stejnou Uroven a jen 14 % pfi vybéru uprednostriuje cenu pred chuti.

Podrobné&jsi analyza ukazala, Ze relace obou faktorl pfi vyb&ru piva vyznamné
koreluje s Zivotni Grovni a rovnéZz s vékem. Chut pfed cenou piva pfi vybéru
obecné uprednostniuji lidé s dobrou zivotni Urovni, absolventi vysokych skol ci
stfednich skol s maturitou, vyssi odborni pracovnici, podnikatelé a mladi lidé ve
véku do 30 let. Naopak vyznam ceny pfi vybéru piva je ponékud vyssi u
dlchodcd, lidi stardich 60 let, dotdzanych se zakladnim vzdé&lanim ¢&i
nekvalifikovanych dé&lnikd.

4 Otdzka: ,Jak velkou roli u Vas pti vybéru piva hraje jeho chut a cena? Velkou, docela velkou,
malou nebo zadnou?"
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