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Pivo v Ceské spoleCnosti
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Kvétni vybér

Region (Oblasti NUTS 2), velikost mista bydliste,
pohlavi, vék, vzdélani

Cesky statisticky ufad

Obyvatelstvo CR ve véku od 15 let

984

Osobni rozhovor tazatele s respondentem
Standardizovany dotaznik

OR.94, OR.95, OR.96, OR.98, OR.188
937

14. prosinec 2011

Jifi Vinopal

V zafi 2011 CVVM SOU AV CR, v.v.i., zopakovalo nékteré otazky s tematikou piva,

které jsou soucasti vyzkumného projektu Pivo v Ceské spoleCnosti probihajiciho od roku

2004. Tato tiskova zprava pFindsi zakladni vysledky o oblibé piva mezi obyvateli Ceské

republiky, podilu konzumentd piva v dospé&lé populaci, o0 mnoZstvi a frekvenci, s jakou

pivo piji, a také informace o postaveni piva nealkoholického. Analyzy jsou provadény na

souboru respondentd s dosa’enym vékem minimaln& 18 let a mapuji trendy ve

sledovanych oblastech od roku 2004.
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OR111214a
1. Obliba piva?

Obliba piva v Ceské spole¢nosti se ¢asto povazuje za dany fakt. Podobné jako u
naprosté vétsiny dalSich otazek, tykajicich se piva, jsou vSak pomérné znacné rozdily
mezi muzi a zenami. Zatimco muztm pivo chutnd téméf véem, mezi Zzenami je takovych

priblizné polovina.

Graf 1. Obliba piva mezi muZi a Zenami v roce 2011
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Zdroj: CVVM SOU AV CR, v.v.i., NaSe spolecnost 09/2011.

Z hlediska dalsSich klicovych sociodemografickych charakteristik, jako je vék a
vzdé&lani, pak jiz v&téi rozdily neexistuji. To znamend, Ze uvedend obliba piva je u muzd i
Zen jiz dale prakticky totozna ve vSech jejich vékovych nebo vzdélanostnich skupinach.

Zfejmé neprekvapi, ze ti, kterym pivo chutnd, jej pak také vice méné vsichni piji,
avdak i mezi té&mi, kterym spie nechutna, jej konzumuje 41 % muzl a 32 % Zen.

Z t&ch, kterym pivo vibec nechutnd, jej také prakticky nikdo ani nepije.

2. Konzumace piva’

V Ceské republice se dlouhodobé vyrazné neméni podil lidi, ktefi piji pivo, i
pro letodni rok plati, Ze jejich podily dosahuji hodnoty kolem 90 % u muzd a mezi 50 a
60 % u *en. Ackoli od roku 2004, kdy probé&hl prvni vyzkum na toto téma, konzumentd
piva v populaci mirné ubyva, pokles je to velmi pozvolny a da se proto stale fici, ze pivo

je univerzalnim napojem, ktery pfinejmensim cas od Casu piji témér vSichni ¢esti muzi a

! Znéni otdzky: OR.98 ,Reknéte prosim obecné, jak VAm chutnd pivo? Velmi chutna,
spige chutnd, spise nechutnd, vibec VAm nechutnd.
2 Znéni otdzky: OR.94 ,Pijete nékdy pivo? (Ano - ne)"
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OR111214a
minimalné polovina ceskych zZzen. O pomérné univerzalnich vzorcich konzumace piva

svéd¢i tradiéné také skute¢nost, ze podily muzd a Zen pijicich alespori nékdy pivo se

’ v sV . . . o s v a4 ’ V7. o
vyznamneé nelisi mezi skupinami ruzného véku, vzdeélani nebo prijmu.

Graf 2. Podily konzumentd piva mezi muZzi a Zenami vletech 2004 - 2011

100

90 -

—— MuZi

80
001

Ot . AT
—t—Zeny

50

4 O T T T T T
2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

Zdroj: CVWWM SOU AV CR, v.v.i., Nase spole¢nost 09/2004, 09/2005, 09/2006, 09/2007,
09/2008, 10/2009, 09/2010, 09/2011.

K pozvolnému poklesu podilu konzumentd pfitom z dlouhodobého hlediska dochazi
prakticky vyhradné mezi muzi; mezi nimi pak ve vSech vékovych skupinach s vyjimkou
téch nad 60 let. Systematict&ji se pokles projevuje také ve skupiné muzl s maturitou,
ostatni skupiny si vSak z dlouhodobého hlediska udrzuji priblizné stejné podily
konzumentt piva. Zajimavy mize byt také poznatek, Ze na snizovani podilu konzument{
piva se vyraznéji nez jiné nepodili zadna prijmova kategorie, ekonomické aspekty tedy,

zda se, nehraji roli v tom, zda lidé pivo piji ¢i nikoli.

3. MnoZstvi konzumovaného piva3

Vedle toho, zda clovék pivo pije, je dalsSim vyznamnym ukazatelem spotfebnich
vzorcl také objem konzumace. Ten ma smysl sledovat u téch, ktefi pivo vibec kdy pij,
coz bylo v nadem ptipadé realizovdno prostfednictvim dotazu na primérny pocet pallitri
za tyden.* Podobné jako podily konzumentdl, i mnoZstvi vypitého piva se z dlouhodobého

hlediska udrzuje ve vice-méné stdlém rozmezi osmi az deviti pallitrd tydné u muzl a na

3 Znéni otdzky: OR.95 ,Jaké mnoZstvi piva pfiblizné vypijete za tyden? Kdybyste to
prepodital na pdllitry, kolik by to tak primé&rné bylo?"

* V takto koncipované analyze nejde o odhad priimérné spotfeby populace, nybrz o
sledovani trendu v mnoZstvi a zplsobech konzumace piva u téch, ktefi jej piji.
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OR111214a
Urovni priblizné dvou pdllitrd tydn& u Zen. I zde se vdak zadinad rysovat naznak trendu

poklesu mnoZstvi konzumovaného piva, coz je paralelni proces k jiz uvedenému
snizovani podilu konzumentl. A ackoli se pokles taktéZ odehrdva prakticky vyhradné
mezi muzi, ani v tomto pfipadé prozatim nelze vypozorovat, Zze by za nim systematicky
staly nékteré celé sociodemografické skupiny; k tomu, Ze i kdyZz uz muzi pivo piji, piji jej
postupné stale méné, dochazi vice-méné pausalné.

Co se vsak zda byt zfejmé, je skutecCnost, Ze situace se vyviji smérem ke
stfidmé&jsim vzorcim konzumace piva. To je nazorné vidét na faktu, e od roku 2004
postupné ubyva takovych muzskych konzumentd, ktefi piji v priméru vice nez 14 pdllitrQ
za tyden (z 20 % na 14 %), a mirné i téch, ktefi piji 8 - 14 piv tydné (z 27 % na 23 %),
a naopak se zvysuje podil takovych muzd, ktefi konzumuji 3 - 7 pdllitrd tydné (z 33 %
na 40 %).

Graf 3. Primérné mnoZstvi piva konzumovaného tydné muZi a Zenami v letech 2004 -
2011 (v pdllitrech)
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Zdroj: CVYWM sou AV éR, v.v.i., Nase spolecnost 09/2004, 09/2005, 09/2006, 09/2007,
09/2008, 10/2009, 09/2010, 09/2011.

Pozn.: Hodnoty vypovidaji o respondentech, ktefi uvedli, Ze pivo alespon nékdy piji (N
v roce 2011 = 680).

Podobné jako v poslednich letech i nadale plati, e men&i primé&rnou spotfebu nez
ostatni muZi deklaruji stabilné ti s vysokogkolskym vzdé&lanim (cca 6,5 plllitru, oproti cca
8 plllitrdm v primé&ru tydné u ostatnich vzd&lanostnich skupin). U Zen, které piji pivo,
rozdily podobného razu vysledovat nelze. Stejné tak nadale plati, Ze se v mife spotfeby
dlouhodob& prakticky neodliuji ani osoby, které Ziji v domacnostech s rlznym
ekonomickym statusem (posuzovéno podle primérného pfijmu na &lena doméacnosti).
V souvislosti s podobnymi zavéry v predchozi otdzce to mize celkové znamenat, e ceny

piva jsou v Ceské republice pro spotiebitele stale relativné nizké ve vztahu k pfijmim a
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OR111214a
stejné tak ve vztahu k jinym druhdm napojl, a Ze pro konzumenty tedy nevznikd zasadni

finan¢ni otazka, zda a v jakém mnozstvi pivo pit. PFipadné, Siroky cenovy rozptyl piv
dostupnych na ceském trhu ji umozfuje feSit bez nutnosti omezovat spotifebu

z finanénich dGvodd (podrobnéji k tomuto viz tiskova zprava OR111214b).

4. Frekvence konzumace piva®

Frekvence konzumace je ukazatel, ktery napovida, zda je napoj béznym nebo
spiSe svatec¢nim pitim. Jeji vyvoj v poslednich letech pak navic dale dopliuje jiz nacrtnuty
obrazek klesajicich trendd.

Pro rok 2011 plati, Ze primérny pocet dnl v tydnu, ve kterych si lidé daji n&jaké
to pivo, se pohybuje t&sné nad hranici tff dnd u muzd a pod hranici dvou dnl u Zen.
Jinymi slovy si muzi davaji pivo v priméru pfiblizn& tiikrdt a Zeny pfriblizné dvakrat

tydné.

Graf 4. Frekvence konzumace piva u muZd a Zen v roce 2011 (udava primérny polet

dnd v tydnu, kdy si daji pivo)
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Zdroj: CVYWM sou AV éR, v.v.i., Nase spolecnost 09/2006, 09/2007, 09/2008, 10/2009,
09/2010, 09/2011.
Pozn.: Hodnoty vypovidaji o respondentech, ktefi uvedli, Ze pivo alespon nékdy piji (N
v roce 2011 = 680).

Za klesajicim trendem, ktery je i tentokrat zejména na strané muzd, stoji opét
svorné prakticky vSechny vékové a vzdélanostni kategorie, snad jen s vyjimkou skupiny

nejmladsich muzl mezi 18 a 29 lety. Sociodemografickymi skupinami jde tedy popsany

> Znéni otdzky: OR.96 ,Jak asto b&Zné& pivo pijete? Ted nezdlezi na mnozstvi, zajima
nas, v kolika dnech v tydnu primérné se né&jakého piva napijete."
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trend prakticky napfi¢, CeSti muzi postupné pomalu omezuji pocet dni v tydnu, kdy si

davaji pivo. To lze nazorné dokladovat zjisténim, Ze od roku 2007 se systematicky
zmensuje skupina takovych, ktefi piji pivo kazdy den (z 26 % na 15 %), a naopak se

zvétsuje skupina téch, ktefi si pivo davaji dvakrat za tyden (z 16 % na 24 %).

5. Nealkoholické pivo jako nahrada piva bé&zného®

Pravidelné od roku 2007 je zjistovdno, do jaké miry je, ¢ neni, nealkoholické pivo
pro obyvatele Ceské republiky samoziejmou nahradou piva bézného. Dotaz konkrétné zni
tak, zda by respondent preferoval nealkoholické pivo, anebo jiny nealkoholicky napoj,
v situaci, kdy si napf. kvili fizeni automobilu nemuZe doprat bé&zné pivo.

Vysledky ukazuji, Ze i pres jeho objektivn& rostouci spotfebu se v pribéhu
poslednich péti let vnimani nealkoholického piva nijak dramaticky neproménilo, a stale
tedy plati, Ze nealkoholické pivo samoziejmou nahradou piva bézného pro ceské
obyvatele neni. V situaci, kdy si normalni pivo dat nemiZe, automaticky zvoli pivo
nealkoholické pfiblizn& polovina muzi (49 %), mezi Zenami by tak podle svych slov
v roce 2011 ucinilo 27 %. Ostatni si namisto nealko piva daji radé&ji jiny nealkoholicky
napoj, pficemz podil téchto lidi je vcelku pochopitelné vyssi zejména mezi svatecnimi,
méné pravidelnymi konzumenty. Souclasné také neprekvapi, Zze nealko pivo si
objednavaji ve vétsi mirfe ti muzi a Zeny, kterym pivo jako takové chutnd a Zze s mensi

oblibou bézného piva klesa také pravdépodobnost, Ze si lidé objednaji pivo nealkoholické.

6 Znéni otdzky: OR.188 ,Pfedstavte si situaci, ve které byste si za normalnich okolnosti
dal pivo. Tentokrat si ho ale dat nemUzete, napfiklad protoZe fidite. Date si tedy radé&ji
nealkoholické pivo, anebo né&jaky jiny nealkoholicky napoj? (Rozhodné nealkoholické
pivo, spiSe nealkoholické pivo, spiSe néjaky jiny nealkoholicky napoj, rozhodné né&jaky
jiny nealkoholicky napoj.)"

ifa Spoletf‘ost.
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Graf 5. Nealkoholické pivo jako ndhrada piva bézZného v letech 2007 az 2011 u muzd a u

Zen (soucet podild odpovédi ,,rozhodné..." a ,spise nealkoholické pivo")
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Zdroj: CVVM SOU AV CR, v.v.i., Nase spole&nost 09/2007, 09/2008, 10/2009, 09/2010,
09/2011.

Pozn.: Hodnoty vypovidaji o respondentech, ktefi uvedli, Ze pivo alesporn nékdy piji (N
v roce 2011 = 680).
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