22 Lods
e 15011 QSEN

(WA

Sociologicky dstav AV CR, vvi

_ OR111214b
TISKOVA ZPRAVA

Centrum pro vyzkum vefejného minéni
Sociologicky astav AV CR, v.v.i.

Jilska 1, Praha 1

Tel./fax: 286 840 129

E-mail: jiri.vinopal@soc.cas.cz

K nékterym aspektlim vybéru piva ceskymi

konzumenty v roce 2011

Technické parametry vyzkumu

Vyzkum:
Realizator:

Projekt:

Dil¢i projekt:
Autor projektu:

Termin terénniho Setreni:
Vybér respondenti:
Kvéty:

Zdroj dat pro kvotni vybér:
Reprezentativita:
Pocet dotazanych:

Metoda sbéru dat:
Vyzkumny ndstroj:
Otazky:

Pocet respondent( od 18 let:

Zverejnéno dne:
Zpracoval:

Nase spolec¢nost 2011, v11-09

Centrum pro vyzkum vefejného minéni, Sociologicky
ustav AV CR, v.v.i.

Nase spolecnost - projekt kontinualniho vyzkumu
verejného minéni CVVM SOU AV CR, v.v.i.

Pivo v Ceské spolecnosti
Jifi Vinopal

5.-12.9. 2011

Kvétni vybér

Region (Oblasti NUTS 2), velikost mista bydliste,
pohlavi, vék, vzdélani

Cesky statisticky ufad

Obyvatelstvo CR ve véku od 15 let

984

Osobni rozhovor tazatele s respondentem
Standardizovany dotaznik

OR.100, OR.103, OR.184, OR.185, OR.247
937

14. prosinec 2011

Jifi Vinopal

V zafi 2011 CVVM SOU AV CR, v.v.i., zopakovalo nékteré otdzky s tematikou piva,

které jsou soucasti vyzkumného projektu Pivo v Ceské spoleCnosti probihajiciho od roku

2004. V této tiskové zpravé jsou uvedeny zakladni vysledky otdzek na preferenci urcité

znacky piva, miru konzervatizmu konzument( a na roli vybranych parametrd pfi vybéru

piva. Analyzy jsou provadény na souboru respondentt s dosazenym v&kem minimalné 18

let, ktefi konzumuji pivo.
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OR111214b
1. Vybé&r znacky"’

Preference pfi vyb&ru piva jsou u &eskych konzumentl dlouhodob& pomé&rné
vyprofilované, obzvlasté to pak plati pro muZskou &ast populace. Podil muzl, ktefi si
vybiraji pivo jen z nékterych konkrétnich pivovarl, se dlouhodob& pohybuje v blizkosti
hladiny 80 %, podil takovych Zen se po roce 2005 ustalil v blizkosti jedné poloviny a
v poslednich dvou letech mirné narlstd. Ostatnim obyvateldm Ceské republiky, ktefi

alespon nékdy piji pivo, je v principu jedno, jakou znacku piva si daji.

Graf 1. Vybér konkrétnich znadek piva v letech 2004-2011 (uvadi podily muzi a Zen,
ktefi si vybiraji jen nékteré znacky piva)
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Zdroj: CVYWM sou AV éR, v.v.i., Nase spolecnost 09/2004, 09/2005, 09/2006, 09/2007,
09/2008, 10/2009, 09/2010, 09/2011.

Pozn.: Hodnoty vypovidaji o respondentech, ktefi uvedli, Ze pivo alespon nékdy piji (N
v roce 2011 = 680).

Vybér konkrétni znacky piva pfitom neni ani mezi muzi ani mezi zenami navazan
na takové charakteristiky, jako je vé&k nebo vzdé&lani konzumentd; ve vdech skupinach
jsou podily velmi podobné. SkuteCnost, zda si Clovék konkrétni znacky vybira, proto
souvisi pouze s mirou jeho spotfeby, pficemz by se dalo fici, Ze pro muze i Zeny existuje
v tomto smyslu hranice dvou pdllitrl za tyden. Mezi Zenami, které piji dvé a vice piva
tydné, je podil vytfibenych konzumentek vysSi nez mezi vSemi ostatnimi; naopak mezi
muzi, ktefi béhem tydne vypiji dvé nebo méneé piva, je takovych, ktefi preferuji konkrétni
znatku méné (67 % z nich), nez mezi viemi ostatnimi; u t&ch muzd, ktefi piji vice nez

dva pdllitry za tyden, je podil preferujicich konkrétni znacky vy&si (cca 90 %).

1 Znéni otdzky: OR.100 ,Zamé&ifme se nyni na znacku piva, tedy na to, v jakém pivovare
bylo pivo vyrobeno. Plati pro vas spiSe, ze je Vam jedno, jakou znacku piva pijete, anebo
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2. Pivni konzervatizmus

Urcitou charakteristikou pivni kultury dané zemé je mira konzervatizmu v
rozhodovani pri setkani s neznamym pivem. Pravdépodobnou reakci na takovou situaci
se u ¢eskych konzumentl v roce 2011 opakované pokousela postihnout otdzka ohledné
toho, zda Clovék, ktery pivo alespon nékdy pije, si napfiklad o dovolené na druhém konci
republiky objednda v restauraci takové pivo, které zna, tj. vyrobené znamym velkym
¢eskym pivovarem, anebo pivo jemu neznamé, vyrobené malym mistnim pivovarem.

Jak vysledky z roku 2011 ukazuji, ¢esti konzumenti piva by se v takové situaci
zachovali r(zn&. MuZi jsou rozdé&leni pfiblizné na dvé poloviny, kdy? jedna z nich by
zlstala u zndmého piva z velkého ¢eského pivovaru (49 %), a druhd by pak bud’ spide
nebo rozhodné (46 %) ochutnala neznamé pivo z malého mistniho pivovaru. Mezi Zzenami
mirné prevazuji ty, které by si daly neznamé pivo nad takovymi, které by setrvaly u
znamé znacky (46 % ku 40 %). Mezi zenami je také viditelné vyssi podil takovych, které
nedokazi odhadnout, jak by se v dané situaci rozhodly, vcelku pochopitelné zejména

mezi témi, které piji pivo v nejmensi mire.

Graf 2. Vlybér mezi zndmym a nezndmym pivem u muz{ a u Zen v roce 2011?
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Zdroj: CVWVM SOU AV CR, v.v.i., Nase spole¢nost 09/2011.
Pozn.: Hodnoty vypovidaji o respondentech, ktefi uvedli, Ze pivo alespon nékdy piji (N
v roce 2011 = 680).

e si vybirate pivo jen z né&kterych pivovard?"

2 Znéni otazky: OR.185 ,Pfedstavte si situaci, ze jste naptiklad na dovolené na druhém
konci Ceské republiky a v restauraci si k obédu chcete objednat pivo. Ci$nik nabizi dvé
piva stejného typu: jedno je vyrobeno znamym velkym c¢eskym pivovarem, druhé malym
mistnim pivovarem. Které z téchto piv si objednate? (1) Rozhodné pivo ze znamého
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Mira pivniho konzervatizmu se pfitom ani v roce 2011 neliSi mezi jednotlivymi

vékovymi nebo vzdélanostnimi skupinami. Mozna ponékud prekvapivé se vSak konkrétné
u muzi zvySuje soulasné s rostouci spotfebou. Vysledky prizkumu totiz ukazuji, Ze
v pfipadé muzQ je nejvice experimentatorl s nezndmym pivem mezi t&mi, ktefi piji piva
nejméng, tj. nejvyse dvé za tyden (59 %), o néco méné jich je mezi témi, ktefi piji
priblizné 3-7 pdllitrG tydné (48 %), a nejméné mezi ostatnimi, s konzumaci minimalné
osmi plllitrd za tyden (42 %). Casteéné je tato skutecnost vysvétlitelna tim, Ze nejslabsi
konzumenti maji také nejméné Casto v oblibé né&jakou konkrétni znacku a proto jsou
zfejmé vice otevieni neznamym zkuSenostem. Vzhledem ktomu, ze preferovani
konkrétni znacky piva je prakticky totozné rozsSifeno mezi napriklad vékovymi nebo
vzdé&lanostnimi skupinami muZ{, se lze domnivat, Ze ochotu zkusit n&co nezndmého
ovliviiuje samo mnoZstvi pitého piva, které zifejmé vytvari urcité spolec¢né konzumacni
navyky a stereotypy. (U Zen takto systematické rozdily v souvislosti s mirou konzumace

patrné nejsou.)

3. Dilezitost ceny, chuti a reklamy pFi vybéru piva?®

Tradi¢né nejdilezitéj$im kritériem pro vybér piva je podle hodnoceni &eskych
spotfebiteld jeho chut. Jak ukazal jeden z dfivéjsich prizkumd, aspekty ceny, nebo
reklamy se umistuji az na konci seznamu pravé za chuti, znackou, zvykem nebo
stuprovitosti.* Setrvavajici stav v této oblasti potvrdil i letodni vyzkum, ktery se zamé&fil
pouze na tfi ze zmin&nych aspektd.

Jak je patrné, pro deské konzumenty piva je pFi vybé&ru stdle nejdlleZit&jsi chut,
pfitemZ u muzl je$té o néco East&ji nez u zen. Cena piva je pak dileZitd méné, avak
pfinejmensim do né&jaké miry je vyznamna pro &tyfi z péti konzumentt. Naopak Ucinek
reklamy si Cesti spotfebitelé podle vlastnich vyjadreni pfipoustéji jen zcela minimalné. To
je ostatn® obecny jev projevujici se ve vice oblastech. Vysledky prizkumu tak
pochopitelné nehovofi o skutecném vlivu reklamy na spotrebitele, nybrz o jejich ochoté si

tento vliv pripustit, ¢i jeSté spiSe pfiznat jej v ramci vyzkumného rozhovoru.

velkého Ceského pivovaru, (2) spiSe pivo ze znadmého velkého ceského pivovaru, (3)
spiSe pivo z malého mistniho pivovaru, (4) rozhodné pivo z malého mistniho pivovaru.*

3 Znéni otazky: OR.184 ,KdyZ si vybirate pivo, které si koupite napf. v obchodé& nebo
restauraci s v&tsim vyb&rem, jak ddleZité jsou pro Vs osobné pfi vybirdni nasledujici
véci: reklama na danou znacku, cena, chut? (Rozhodné dileZité, spise dileZité, spise
nedllezité, rozhodné nedllezité)."

4 Blize viz Tiskova zprdva OR71101b: Vinopal, J. 2007. Nékteré aspekty vybéru piva
ceskymi konzumenty v roce 2007. Tiskova zprava CVVM SOU AV CR, v.v.i., 1. 11. 2007.
ifa Spoletf‘ost.
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Graf 3. DdleZitost chuti, ceny a reklamy pfi vybéru piva v roce 2011
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Zdroj: CVVM SOU AV CR, v.v.i., Nase spolecnost 09/2011.
Pozn.: Hodnoty vypovidaji o respondentech, ktefi uvedli, Ze pivo alespon nékdy piji (N
v roce 2011 = 680).

V prib&hu poslednich péti let dochazi k plynulému narlstu ddleZitosti ceny, a to
jak mezi muzi, tak také zenami. Naopak vyznam chuti po nékolika letech udrzovani se na
stale stejné hlading v roce 2011 u muzd i u Zen mirné& poklesl; podobné se také mirné
navysil podil takovych, ktefi pfipoustéji vliv reklamy. Zda jde v téchto oblastech o
pocatek trendu, nebo o nahodné vychyleni vSak ukazi az opakovana Setfeni v dalSich
letech.

Graf 4. Vyvoj ddleZitosti chuti, ceny a reklamy pfi vybéru piva v letech 2007 -
2011(soucet podild velmi a spise dilezité)
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Zdroj: CVVM SOU AV CR, v.v.i., Nase spole¢nost 09/2007, 09/2008, 10/2009, 09/2010,
09/2011.

Pozn.: Hodnoty vypovidaji o respondentech, ktefi uvedli, Ze pivo alespon nékdy piji (N
v roce 2011 = 680).

NNV, Spoqet““t :
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Je vcelku pochopitelné, Ze pFikladani dileZitosti cené& piva souvisi s finanénimi

moznostmi spotfebiteld. S rlstem Zivotni Urovn& roste preference chuti, v nizéich
prijmovych kategoriich naopak nabyva na sile aspekt ceny napoje. U nizSich pfijmovych
vrstev je tedy cena hodnocena jako dilezit&jsi a v souladu s tim také zfetelné dilezit&jsi
naptiklad mezi lidmi dichodového v&ku. V hodnoceni chuti ani reklamy pfitom takovéto
rozdily patrné nejsou, zde se vyslovuji rtizné sociodemografické skupiny konzumentd

piva v podstaté shodné.

4. Zajem o nékteré aspekty pfri vybéru piva

Vedle ceny, chuti a pfipadné reklamy mohou byt dlleZitymi aspekty vybé&ru piva
také nékteré dalsi okolnosti, jako je napfiklad vyrobce a konkrétni misto vyroby piva,
suroviny, z nichZ se vyrabi, obsah alkoholu nebo cenova relace v dané kategorii piv. Ty
se vroce 2011 poprvé staly predmétem vyzkumu v ramci projektu Pivo v Ceské
spolecnosti.

Jak ukazuji vysledky, zdjem &eskych konzumentd je v souvislosti s jednotlivymi
vlastnostmi piva rlzny. Nejvy$si pozornost pfi vyb&ru piva ¢esti konzumenti mezi
hodnocenymi aspekty vénuji obsahu alkoholu (z&jem projevuji &tyFi z péti konzumentd),
coz si lze v dosud Zivé kategorizaci vylozit jako tradi¢ni rozliSovani mezi desitkou a
dvanactkou, resp. pivem vycepnim a lezakem. Vyrovnany zajem projevuji konzumenti o
cenu daného piva v porovnani s dalsimi v jeho kategorii (tzn. napfiklad mezi lezaky) a
také o pivovar, ktery pivo vyrobil (v obou pfipadech pfiblizné dvé tretiny kupujicich). Zde
dokumentovany zajem o cenu odpovidd vy$e uvedenym zav&rim podobné otazky na
cenu a chut, zdjem o pivovar pak odpovida vysoké mife preference konkrétnich znacek
mezi spotfebiteli. Vyrazné nizsi zadjem jiz pak konzumenti projevuji v souvislosti s mistem

sV v

v pFipadé surovin, z nichZ je pivo vyrobeno (zajima se pouze kazdy Ctvrty).

L
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Graf 5. Zgjem o nékteré aspekty pfi vybéru piva v roce 2011°
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Zdroj: CVVM SOU AV CR, v.v.i., Nase spole¢nost 09/2011.

Pozn.: Hodnoty vypovidaji o respondentech, ktefi uvedli, Ze pivo alespon nékdy piji (N
v roce 2011 = 680).

Obecné plati, Ze se o vSechny tyto aspekty pfi nakupu piva Casté&ji a intenzivné;ji
zajimaji muzi neZ Zeny, pti¢emz z dil¢&ich poznatk{ je patrné, e mezi muZi a Zenami jsou
i dalsi rozdily, napriklad z hlediska véku. Zatimco pro muze plati, ze ¢im jsou starsi, tim
vice se zajimaji o misto vyroby a suroviny, u Zen se o misto vyroby nebo konkrétni
pivovar zajimaji naopak ty mladsi. Podle ocCekavani lze také konstatovat, Ze pfistup ke
vét$iné zmifiovanych aspektl souvisi také se vzdé&lanim, kdyZ s jeho rlstem se zvysuje

zajem o pivovar, misto vyroby i suroviny.

> Znéni otdzky: OR.247 ,Kdyz si kupujete nebo objednavate pivo, do jaké miry se
zajimate se o nasledujici okolnosti: (velmi se zajima, spiSe se zajima, spiSe se nezajima,
vibec se nezajima.)

a) o to, jaky pivovar ho vyrobil,

b) o misto, kde bylo pivo konkrétné vyrobeno,

c) suroviny, z nichZ bylo pivo vyrobeno,

d) jaka je stupniovitost, resp. obsah alkoholu v pivu,

e) kolik toto pivo stoji v porovnani s dalSimi ve stejné kategorii."
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