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Tiskova zprava
Obliba restauracnich zarizeni a napojt v roce 2016

©  Mezi nejoblibené;jsi typy podnikl eskych muzl patii hospody a restaurace, ceské
zeny maji v nejvétsi oblibé restaurace, kavarny a cukrarny.

@ Muzi chodi do svého oblibeného podniku v praméru Sestkrat za mésic, zeny
v prumeéru pfiblizné tfikrat za mésic.

©  Nejcast&jsim motivem k navstévé pohostinskych zafizeni je setkavani se s prateli
a znamymi, druhym je pak chut pobavit se, zlepSit si naladu.

©  Kdyz si jdou posedét s prateli, vétSsina muzu si nejradéji objednava pivo. U zen je
skladba oblibenych napoju pestfejsi, coz odpovida pestfejSim preferencim
podnika.
Zpracoval:
Jifi Vinopal .
Centrum pro vyzkum vefejného minéni, Sociologicky Ustav AV CR, v.v.i.
Tel.: 210 310 593

V z&fi 2016 CVVM SOU AV CR, v.v.i., zopakovalo nékteré otazky s tematikou restauraénich zafizeni, které

jsou soucasti vyzkumného projektu ,Pivo v ¢eské spole¢nosti“ probihajiciho od roku 2004. V této tiskové

zpravé jsou uvedeny zakladni vysledky otadzek na oblibeny typ podniku a popsany rozdily v jejich charakteru z
hlediska frekvence navstév a hlavniho didvodu navstév. Soucasti je také analyza oblibenych napojl, jaké si lidé
objednavaji pfi setkavani s prateli. Analyzy jsou provadény na souboru respondent s dosazenym vékem minimalné
18 let.

Graf 1: Oblibeny typ restauraénich zafizeni v roce 2016 (%)’
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Zdroj: CVVM SOU AV CR, v.v.i., Nage spole&nost.
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' Otéazka: ,Jaky je va$ nejoblibenéjsi druh podniku? Kam si nejradgji zajdete posedét, kdyZ si mizete vybrat?*
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Obliba raznych typl restauraénich zafizeni se vcelku pochopitelné lisi pfedev§im mezi muzi a zenami, ¢aste¢né pak i
v rlznych vékovych nebo vzdélanostnich skupinach obyvatel. Zatimco tradi¢ni hospody a pivnice jsou vyrazné
preferovany pfedev§im muzi (40 %), coz plati, i kdyz v men§i mife, také o stylovych pivnich restauracich a barech (4
%), zeny za svUj nejoblibenéjSi podnik taktéz tradicné mnohem castéji nez muzi uvadeéji kavarny (16 %) a cukrarny
(11 %). Zeny také podle svych slov ¢astéji nenavétévuji viibec 2adna pohostinska zafizeni (20 % ku 13 % u muzu).

Preference typu pohostinskych zafizeni se pfitom u muzd ani u Zen dlouhodobé nijak dramaticky neméni. Snad
nejvyraznéjSi zménou od roku 2004 je Ubytek Zen, které nechodi vibec nikam (z 32 % na 20 %), ktery se odehrava
predev8im mezi roCniky nad 45 let. Zaroven je u Zen patrna mirné rostouci obliba kavéren.

Pro muze i Zeny plati, ze ¢im mladsi je vék, tim CastéjSi je obliba podniki se zahrani¢ni kuchyni, mezi mladSimi
Zenami pak také obliba bart, kavaren a ¢ajoven. Mezi muzi se od ostatnich odliSuje pouze skupina nejstarSich nad 60
let, kterd mezi svymi oblibenymi podniky prakticky viibec nezmirnuje bary a stylové pivni restaurace. Mezi lidmi nad 60
let véku je také vyrazné vyssi podil takovych, ktefi nikam nechodi (25 % muzl a 40 % Zen).

Graf 2: Pramérny poéet navstév oblibeného podniku za mésic?
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Zdroj: CVVM SOU AV CR, v.v.i., Nae spole¢nost.

Pokud uz lidé maji oblibeny néktery typ gastronomického zafizeni, pak jej pfirozené také s urcitou pravidelnosti
navstévuji. Obecné pfitom plati, Ze muzi chodi do svych oblibenych podnikl pfiblizné dvakrat Castéji nez zeny.
Primérny pocet navstév jejich oblibeného podniku totiz €ini pfiblizné Sest za mésic u muzl a pfiblizné tfi za mésic u
zen. Tento primérny pocet za vSechny typy podnikd se pfitom v poslednich letech nijak vyrazné neméni (ackoli u
muzl Ize sledovat slaby pokles), coz znamena, ze lidé chodi dlouhodobé do pohostinskych zafizeni v pfiblizné stejné
mife.

Méni se ovSem frekvence navstév jednotlivych druhl podnikl, coz se tyka predevsim klasickych hospod a pivnic. Ty
pfitom maji u muzd i u Zen ponékud vyznaéné postaveni: pokud je maji za své nejoblibenéjsi podniky, navstévuiji lidé
hospody Castéji, nez s jakou frekvenci navstévuji své oblibené ti, ktefi preferuji jiny typ podnikd. Zatimco muzsti
navstévnici hospod do nich chodi v roce 2016 o néco vice nez sedm krat do mésice (7,3), ostatni muzi chodi do svych
oblibenych podnikd v praméru jen 4 krat mési¢né (4,8). U zen tento vzorec plati podobné, i kdyz pochopitelné na

2 Otazka: ,Jak &asto tento druh podniku navstévujete? Pokuste se odhadnout, kolikrat je to primérné v mésici.”
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nizSich trovnich frekvence: do hospody jako oblibeného podniku chodi zeny v prdméru pét a palkrat mésicné (5,6), do
jinych oblibenych podnikd chodi Zeny v priméru méné nez tfikrat mésicéné (2,7).

Nicméné i zde lze sledovat zmény: muzdm, ktefi maji hospody za své nejoblibenéjsi podniky, se frekvence jejich
navstév pomalu, ale jisté, snizuje (z 9,6 navstév za meésic v roce 2004 na 7,3 navstév v roce 2016). U Zen Zzadna
takovato systematicka a déletrvajici zména patrna neni, pouze mezi lety 2004 a 2011 poklesla frekvence navstév
barud, za posledni dva roky naopak narostla frekvence navstév hospod, ¢imz se dostala na uroven roku 2004. Da se
vypozorovat, ze misto klasickych hospod pfitom v mnoha smérech zaujimaji stylové pivni restaurace nebo bary.
Nicméné frekvence jejich navstév mezi lidmi, ktefi je maji za nejoblibenéjsi, je jiz prakticky totozna s tim, jak Casto
navstévuji bary navstévnici barl a spiSe se tedy z hlediska stalosti hostd a frekvence jejich navstév blizi béznym
restauracim, kavarnam nebo vindrnam, nez tradi€nim hospodam.

Graf 3: Motivy navstév oblibenych pohostinskych zafizeni®
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Zdroj: CVVM SOU AV CR, v.v.i., Nage spole¢nost.

3 Otazka: ,Podivejte se prosim na vechny moznosti na karté a feknéte mi, za jakym G¢elem navstévujete tento oblibeny druh podniku nejéastéji.“ Moznosti:
Povidat si s kamarady

Najist se

Jen tak stravit ¢as

Pobavit se, zlepsit si naladu

Na pracovni schiizku

Na rande, soukromou schizku

Jen tak popit

Hrat karty, Sipky, kule¢nik apod.
Chodite tam proto, Ze neni kam jinam jit
Nej¢astéji tam chodite z jiného ddvodu



Podobné jako frekvence navstév, s jakou se jejich hosté do podniku vraceji, hovofi o charakteru jednotlivych typl také
vétSiny zafizeni dlouhodobé dominuje dimenze setkavani se s prateli a znamymi, druhym nejsilnéjSim motivem pro
navstévy pohostinskych zafizeni je pak potfeba se pobavit, zlepSit si naladu. Pravé setkavani se s prateli navic
v poslednich letech posiluje na Ukor jinych motivG u podnikl jako jsou bary, kavarny nebo také tradi¢ni hospody.
Neprekvapuje, Ze role stravovani jakozto nej¢astéjSiho divodu je zddraznéna u restauraci at' uz klasickych nebo téch,
nabizejicich zahraniéni kuchyni.

Graf 4: Nejc¢astéji objednavany napoj p¥i posezeni s prateli — Zeny*
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Zdroj: CVVM SOU AV CR, v.v.i., Nage spole¢nost.

4 Otazka: ,Pokud si jdete nékam posedét s kamarady, znamymi apod., jaky druh népoje si nejradé&ji objednate?* Moznosti:
Kavu, ¢aj nebo jiny teply nealkoholicky napoj

Mineralku, limonadu, dZus nebo jiny studeny nealkoholicky napoj
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Graf 5: Nejéastéji objednavany napoj pii posezeni s prateli — muzi®
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Zdroj: CVVM SOU AV CR, v.v.i., Nage spole¢nost.

NejCastéji objednany napoj pfirozené doplfiuje skute¢nost, jaké maji zeny a muzi v oblibé podniky. Vzhledem k tomu,
ze pro muze je neoblibenéjSim podnikem hospoda a pfipadné restaurace, neprekvapi, Ze vétSina muzl, kdyz si jde
posedét s prateli, si objednava pivo. U Zen je stejné jako preference podnik(i pestrejSi i skladba napojl, které si pfi
posezeni s prateli nejradéji objednaji a objevuje se u nich tedy v podobnych mérach teply nealkoholicky napoj a
vino, méné Casto pak pivo a studeny nealkoholicky napo;.

Diky delSi ¢asové fadé Ize sledovat, zda, a pfipadné jak, se vyviji obliba napoja, které si lidé nejradéji objednavaji,
kdyz si jdou posedét s prateli. ACkoli celkové se struktura napoju v uplynulych pfiblizné deseti letech nijak zasadné
neméni, jisty posun Ize sledovat u Zen. Jednak ¢ast z nich mezi lety 2006 a 2011 nahradila studené nealkoholické
ndpoje pivem (coz koresponduje s vysledky otdzek na vztah Zen k pivu jako takovému, prezentovanymi v jinych
tiskovych zpravach z tohoto projektu), jednak je u nich v poslednich letech patrny pfiklon k teplym nealkoholickym
napojuam (coz opét koresponduje s mirné rostouci oblibou kavéren). U muzi pfitom ani takovéto mens&i posuny patrné
nejsou.

5 Otazka: ,Pokud si jdete nékam posedét s kamarady, znamymi apod., jaky druh napoje si nejradéji objednate?“ Moznosti:
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Technické parametry vyzkumu

Vyzkum: Nase spolecnost, v16-09

Realizator: Centrum pro vyzkum vefejného minéni, Sociologicky tstav AV CR, v.v.i.

Projekt: Nase spoleénost — projekt kontinudlniho vyzkumu vefejného minéni CVVM SOU AV CR,v.v.i.
Termin terénniho Setreni: 5.-19.9.2016

Vybér respondentt: Kvotni vybér

Kvoty: Kraj (oblasti NUTS 3), velikost mista bydliste, pohlavi, vék, vzdélani

Zdroj dat pro kvétni vybeér: Cesky statisticky urad

Reprezentativita: Obyvatelstvo CR ve véku od 15 let

Pocet dotazanych: 999

Pocet dotazanych od 18 let vyse: 959

Pocet tazateli: 209

Metoda sbéru dat: Osobni rozhovor tazatele s respondentem - kombinace dotazovani CAPI a PAPI
Vyzkumny nastroj: Standardizovany dotaznik

Otazky: OR.94, OR.95, OR.96, OR.188

Kod zpravy: OR161123c

Zverejnéno dne: 23. listopad 2016

Zpracoval: Jifi Vinopal

Slovnicek pojmu:

Kvoétni vybé&r — napodobuje strukturu zakladniho souboru (u nas je to obyvatelstvo Ceské republiky starsi 15 let) pomoci nastaveni
velikosti vybranych parametrd, tzv. kvét. Jinymi slovy kvotni vybér je zalozen na stejném procentudlnim zastoupeni vybranych
vlastnosti. Pro tvorbu kvét pouzivame (daje z Ceského statistického GFadu. V nasich vyzkumech jsou stanoveny kvéty na pohlavi,
vék, vzdélani, region a velikost obce. Vzorek je tedy vybran tak, aby procentudlni podil napf. muzi a Zen ve vzorku odpovidal
procentudlnimu podilu muzd a 2en v kazdém kraji CR. Podobné je zachovan procentudlni podil obyvatel jednotlivych kraji CR,
obc&anu rliznych vékovych kategorii, lidi s raznym stupném dosazeného vzdélani a z rizné velkych obci.

Reprezentativni vybér je takovy vybér z celé populace, z jehoz vlastnosti se da platné usuzovat na vlastnosti celé populace.
V nasem pfipadé to tedy znamend, Ze respondenti jsou vybrani tak, abychom zji§téné Gdaje mohli zobecnit na obyvatele Ceské
republiky starsi 15 let.

Centrum pro vyzkum vefejného minéni (CVVM) je vyzkumnym oddélenim Sociologického tstavu AV CR, v.v.i.. Jeho historie saha do roku 1946, kdy jako sou&ast
Ministerstva informaci zagal fungovat Ceskoslovensky Ustav pro vyzkum vefejného mingni. Sougasné Centrum vzniklo v roce 2001 prevedenim svého predchidce
(IVVM) z Ceského statistického Gfadu do Sociologického Ustavu AV CR, v.v.i.. V&lenéni do védecké instituce zaruguje kvalitni odoorné zazemi a kredit pracovists; jako
soudast akademického prostiedi musi CVVM SOU AV CR, v.v.i., spliiovat veskeré naroky a dosahovat tak té nejvyssi odborné trovné. Hiavni napini prace oddéleni je
vyzkumny projekt Nase spole¢nost, v jehoz ramci je provadéno deset Setfeni rocné. Jedna se o priizkum vefejného minéni na reprezentativnim vzorku c¢eské populace
od 15 let, kterého se vzdy Ucastni pfiblizné 1000 respondentd. Omnibusova podoba dotazniku umozriuje pokryt velkou §ifi ndmétt, a do Setfenf jsou proto pravidelné
fazena politicka, ekonomicka i dal$i obecné spolecenska témata. Jsou vyuzivany jak opakované otazky, které umoziuji sledovat vyvoj zkoumanych jevu, tak naméty
nové, reagujici na aktualni d&ni. Diky dlouhodobému a kontinualnimu charakteru je tento védecky projekt zkoumani vefejného minéni v Ceské republice ojedinély. |



