Centrum

pro vv;kum Sociologicky tistav AV CR, v.v.i.
verejneho Jilska 1, Praha 1/ tel: 210 310 591
minéni e-mail:cvvm@soc.cas.cz

Tiskova zprava
Pivo v ¢eské spole¢nosti v roce 2018

) Alespori nékdy pilo pivo v roce 2018 v Ceské republice 86 % muzi a 49 % Zen.

&) Muzi, ktefi pivo piji, si daji podle svych odhadu tydné v priméru pfiblizné sedm a
pul pullitra piva, Zeny v priméru o néco vice nez dva a pul.

& Muzi, ktefi pivo piji, si jej daji v praméru tfiapllkrat tydné, Zeny v priméru témér
dvakrat za tyden.

) Na Ceské prvenstvi v konzumaci piva maji ¢esti obcané smigené nazory.
Zpracoval:
Jifi Vinopal .
Centrum pro vyzkum vefejného minéni, Sociologicky Ustav AV CR, v.v.i.
Tel.: 210 310 593

V z&fi 2018 CVVM SOU AV CR, v.v.i., zopakovalo nékteré otazky s tematikou piva, které jsou soudasti

vyzkumného projektu ,Pivo v Ceské spole¢nosti® probihajiciho od roku 2004. Tato zprava pfinasi zakladni

vysledky o podilu konzument( piva mezi dospélymi obyvateli Ceské republiky a o mnozstvi a frekvenci, s
jakou pivo piji. Zprava si vS§ima také postaveni piva nealkoholického a jeho vyvoje v poslednich letech. Analyzy jsou
provadény na souboru respondentli s dosazenym vékem minimalné 18 let a v nékterych sledovanych oblastech
mapu;ji trendy od roku 2004.

Graf 1: Podily konzumentu piva mezi muzi a Zzenami (%)’
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Zdroj: CVWM SOU AV CR, v.v.i., Nae spole&nost.

Letodni vysledky vyzkumu pfinaSeji zajimava zjisténi v ukazateli, ktery se v poslednich letech vyrazné neproménoval,
totiz v podilu lidi, ktefi alespon nékdy piji pivo. Ten &inil v zafi letoSniho roku 86 % mezi muzi a 49 % mezi Zenami.

' Otazka: ,Pijete nékdy pivo? (Ano — ne)*
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Na prvni pohled patrny je pfedevSim ubytek Zen, které nékdy piji pivo, nebot jejich podil se z roku na rok sniZil o deset
procentnich bodud. Pokles je pfitom o to pfekvapivéjsi, Ze dany ukazatel mél v poslednich letech, jakkoli pouze velmi
mirné, tendenci narustat. V prvni fadé je zde tfeba upozornit, Ze podobny vykyv neni za dobu provadéni vyzkumu
ojedinély, Ze k podobné& velkym zmé&nam u Zen dochazelo dokonce opakované mezi lety 2005 a 2009 nebo i pozdé&ji
jednorazové mezi roky 2011 a 2012. Jistou zasluhu na velikosti vykyv(, které jsou u Zen obecné &astéjsi a vyraznéjsi
nez u muzl, ma samotna povaha vyzkumu — ten ma pfi dané velikosti vyzkumného vzorku pfece jen mensi pfesnost a
velikost vychyleni je proto vice ovlivnéna Cisté nahodou. Na zakladé poznatkt nabytych diky dlouhodobé povaze
zkoumani v8ak tyto skuteCnosti Ize objasnit i ve v&cné roviné. Jak bude ukédzano déle, za poklesem podilu Zen
alespon nékdy pijicich pivo stoji pfedevSim skupina téch, které jej piji nejméné &asto, de facto spiSe vyjimecné. Je
velice pravdépodobné, Ze v zafi letoSniho roku se pfi poloZzeni otazky mnoho z téchto Zen rozhodlo uvést, Ze pivo
nepiji viibec. K tomu je pfitom mohla vést jak skute¢nost, Ze pivo opravdu pfestaly pit Uplné (resp. jej tfeba vibec
nepily v posledni dobé&), anebo také neochota takovou véc v rozhovoru uvést. Tento fakt je podporen také skute¢nosti,
vysokoSkolskym vzdélanim. Jinymi slovy se na daném poklesu podileji jak fakt samotného ubytku Zen konzumujicich
pivo, tak také spole€enské klima oslabujici ochotu Zen tuto skute¢nost ve vyzkumu sdélovat.

Ponékud jiny obrazek poskytuji vysledky sledovani tohoto ukazatele v pfipadé muzi. U nich se dale potvrzuje trend,
jakkoli opét velice pozvolného, ubytku takovych, ktefi alespof nékdy piji pivo. Jejich podil se od roku 2015 plynule
snizuje z 91 % na soucasnych 86 %. Ani zde nejde o jev UpIné novy, podobny pokles bylo mozné sledovat jiz mezi
lety 2005 a 2008; nicméné je fakt, ze ten sou€asny posouva podil konzument( mezi muzi opét o par procentnich bodu
nize. U muzu pfitom tento posun neni tak viditelné jako u Zen spojen s lavirovanim svate¢nich konzumentd mezi tim,
kdy uvedou, Ze pivo piji, a kdy, Ze nikoli. V jejich pfipadé jde o celkové dlouhodobéjsi systematické trendy, které jsou
pouze v urCitych obdobich trochu vyraznéjsi v nékterych skupinach. Konkrétné v poslednich letech za ubytkem
konzumentl stoji vSechny vzdélanostni skupiny muz(i s vyjimkou téch se zakladnim vzdélanim, z hlediska véku pak
v8echny skupiny s vyjimkou nejmladSich mezi 18 29 lety.

Graf 2: Primérné mnozstvi piva konzumovaného tydné muzi a Zenami (v pullitrech)?
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Zdroj: CVWM SOU AV CR, v.v.i., Nase spoleénost.

Vedle toho, zda ¢lovék pivo pije, je dalSim vyznamnym ukazatelem spotfebnich vzorcl také objem konzumace. Ten
ma smysl sledovat u té&ch, ktefi pivo nékdy piji, a v naSem pfipadé to bylo realizovano prostfednictvim dotazu na
pramérny pocet plllitrd za tyden.d Jak je patrné z grafu 2, hodnota spotfeby muzli se po loriském vykyvu smérem

2 Otazka: ,Jaké mnozstvi piva pfiblizné vypijete za tyden? Kdybyste to pfepocital na pullitry, kolik by to tak primérné bylo?*

3V takto koncipované analyze nejde o odhad primérné spotfeby populace, nybrz o sledovani trendu v mnozstvi a zplsobech konzumace piva u téch, ktefi jej piji.



nahoru v letoSnim roce vratila pod osm pdllitrd piva (7,6), které vypiji béhem tydne. Naopak u Zen pocet sklenic
z loAskych 2,3 narostl na hodnotu 2,7 za tyden.

Snadno vysvétlitelné je zvySeni hodnoty u Zen. Jedna se totiz o dusledek skuteCnosti popsané vyse, Cili snizeni
mnozstvi takovych, které podle svych slov alespon nékdy piji pivo. Tyto Zzeny, svateéni pijacky piva, totiz primérnou
hodnotu spotfeby pfirozené snizuji (piji piva nejméné ze vSech). Paklize v letosnim roce tyto Zeny z vypoctu primérné
spotfeby vypadavaji, nebot prohlasily, ze pivo nepiji vibec, je primérna hodnota vypocitavana pouze z téch, které
maji spotfebu vysSi. Ve skuteCnosti tedy za posledni rok nemuselo nutné dojit k realnému zvySeni spotieby piva
zenami, zvySeni praimérné hodnoty zjis§téné vyzkumem je zplsobeno pfedevsim vypadkem takovych zZen, které piji
piva vabec nejméné.

i vzdélanostnich skupinach muz(, tak se napfi¢ vSemi zakladnimi sociodemografickymi kategoriemi projevuje i letos$ni
pokles deklarované spotfeby. Jak jsme tedy pfedpokladali pfi lofiském navySeni ukazatele, spiSe nez o zménu
v konzumachnich vzorcich nékterych skupin se jednalo o nahodilé zakolisani méfeni zplsobené Sir§imi spoleCenskymi
udalostmi, specifickym kontextem vyzkumu, anebo jednoduse nahodnou vychylkou méfeni. Pokud kolisani ¢asové
fady naméfenych ukazatell vyhladime napfiklad zprimérovanim hodnot za sousedni tfi roky, projevi se realité spiSe
blizsi skute€nost, Ze v poslednich deseti letech se mezi muzi, ktefi alespori nékdy pivo piji, primérny pocet pohybuje
v blizkosti hodnoty osm pullitrd vypitych v priibéhu tydne.

Graf 3: Frekvence konzumace piva u muzu a zen (pramérny poéet dnu v tydnu, kdy si daji pivo)*
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Zdroj: CVWM SOU AV CR, v.v.i., Nade spole¢nost.

Frekvence konzumace je ukazatel, ktery napovida, zda je napoj béZznym nebo spiSe svate€nim pitim. Jeji vyvoj u
muzl i u Zen ukazoval mezi lety 2008 az 2011 klesajici trend poctu dni v tydnu, kdy si daji pivo; od roku 2012 vSak jiz
vyvoj timto smérem déle systematicky nepokracuje. Pro tento rok tedy plati, ze prdmérny pocet dnu v tydnu, ve
kterych si konzumenti daji pivo, jsou tfi a pul dne u muzd a témér dva dny v tydnu u Zen. Soucasné Ize vysledky
vyjadrit i tak, ze alespon dvakrat tydné si pivo da 74 % muzd a 45 % zen (z téch, ktefi pivo vibec nékdy piji).

4 Otazka: ,Jak asto bézné pivo pijete? Ted nezalezi na mnoZstvi, zajima nas, v kolika dnech v tydnu primérné se néjakého piva napijete.”



Dilezité je i zde upozornit na fakt, Ze u Zen je pfinejmensim z ¢asti vzestup hodnoty zpusoben jiz komentovanou
skute¢nosti, Ze v letoSnim roce se znatelné ,vyprazdnila“ skupina Zen pijici pivo nejméné ¢asto. Primérna hodnota je
tudiz sloZzena z odpovédi takovych, které pivo piji Castéji a matematicky se tak posunula vySe, i kdyz k redlné zméné
frekvence piti piva u téchto Zen dojit nemuselo.

V poctu dni se vzajemné nijak vyznamné neodliSuji jednotlivé zakladni sociodemografické skupiny; dlouhodobé se
pouze ukazuje, ze nejstarSi vékova kategorie pije pivo o néco Castéji nez ostatni, jeji primér prekracuje CEtyfi dny u
muzl a dva dny v tydnu u Zen. Specificky se v poslednich letech vyviji skupina nejmladSich muzl (18 — 29), u nichz
se pramér dlouhodobé udrzuje na nebo tésné pod hranici tfi dnd v tydnu, pficemz letos se jiz pfiblizil ke dvéma (2,3).

Graf 4: Postoj ke spotiebé piva v Ceské republice - MUZI®
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Zdroj: CVWM SOU AV CR, v.v.i., Nase spoleénost.

Graf 4: Postoj ke spotiebé piva v Ceské republice — ZENYI¢
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| pfes rlizné vykyvy a celkové mirné klesajici trendy v nedavnych letech jsou obyvatelé Ceské republiky dlouhodobé
na Spi¢ce celosvétového ZebfiCku konzumace piva. Jak opakované zjistujeme ve vyzkumu, tento fakt ovdem jimi
samotnymi neni nutné pfijiman jako néco, ¢&im by se méli chlubit. Hrdost na toto prvenstvi v roce 2018 vyjadfuje 35 %
muzU a 14 % Zen. Naopak stud je pfi zmince o ¢eském prvenstvi v konzumaci piva hlavnim pocitem pro 22 % Zen a 8
% muzu. Ostatni maji v této souvislosti smiSené pocity (29 % muzl a 23 % Zen) a co je také dualezité, ctvrtiné muzi
(25 %) a témé&F dvéma z péti Zen (38 %) je tato zaleZitost takfikajic jedno. Z hlediska vyvoje je patrné, Ze mezi lety
2004 a 2012 mirné narustaly pocity hrdosti, které nasledné do roku 2016 opét poklesly a od té doby se drzi na

5 Znéni otazky: ,Pocitujete Vy osobné hrdost nebo stud, kdyz se dozvidate, Ze se v Ceské republice ze viech zemi vypije nejvice piva na hlavu? Pocitujete rozhodné
hrdost, spiSe hrdost, tak trochu oboji, spi$e stud, rozhodné stud, je Vam to jedno?”

Znéni otazky: ,Pocitujete Vy osobné hrdost nebo stud, kdyz se dozvidate, Ze se v Ceské republice ze viech zemi vypije nejvice piva na hlavu? Pocitujete rozhodné
hrdost, spiSe hrdost, tak trochu oboji, spi$e stud, rozhodné stud, je Vam to jedno?*



srovnatelné hladiné. Zajimavé je, Ze kategorii, ktera se v pribéhu let u muzd i u zen proménuje nejvice, je nezajem o
tuto zalezZitost; u Zen pak i skupina, v niz nalézédme ty, které vyjadfuji smiSené pocity.

Je zfejmé, ze Zeny maji k Ceskému prvenstvi vyrazné kriti¢téjSi vztah nez muzi. Dale se vSak pocity vUci faktu vysoké
spotfeby piva vcelku pochopitelné odviji pfedevsim od skuteCnosti, kolik piva ¢lovék sam konzumuje. Konkrétné pro
muze i zeny plati, Ze s mnozstvim konzumovaného piva narlstaji pocity hrdosti a ubyva pocitli studu. Da se pfitom
vysledovat zajimava hranice mezi lidmi, ktefi piji pivo vcelku pravidelné (vice nez 2 piva za tyden) a lidmi, ktefi jej piji
méné nebo vabec. V prvni fadé je muzim i zenam pod touto hranici Ceské prvenstvi takfikajic jedno; zeny nad touto
hranici méné C€asto deklaruji v této souvislosti pocity studu, ¢astéji pocity smiSené nebo pfimo hrdosti.

Z hlediska véku lze vysledovat, Ze pocity hrdosti jsou méné Casté ve vySSich vékovych skupinach, ve kterych naopak
narUstaji smiSené pocity (u muzl) nebo pocity studu (u zen). Podobné hrdost i stud na ¢eské prvenstvi v konzumaci
piva slabnou a sili v souvislosti se vzdélanim. Shodné u muzll i u Zen totiz plati, ze s ristem vzdélani posiluje pocit
studu ¢&i alesporn smiSené pocity a pocit hrdosti slabne.
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Kvotni vybér

Kraj (oblasti NUTS 3), velikost mista bydlisté, pohlavi, vék, vzdélani

Cesky statisticky urad

Obyvatelstvo CR ve véku od 15 let

1037

239

Osobni rozhovor tazatele s respondentem - kombinace dotazovani CAPI a PAPI
Standardizovany dotaznik

OR.94, OR.95, OR.96, OR.89

OR181113a

13. listopadu 2018

Jifi Vinopal

Slovnicek pojma:

Kvétni vybér — napodobuje strukturu zakladniho souboru (u nas je to obyvatelstvo Ceské republiky starsi 15 let) pomoci nastaveni
velikosti vybranych parametr(, tzv. kvét. Jinymi slovy kvétni vybér je zaloZzen na stejném procentualnim zastoupeni vybranych
vlastnosti. Pro tvorbu kvét pouzivame tdaje z Ceského statistického GFadu. V nasich vyzkumech jsou stanoveny kvéty na pohlavi,
vék, vzdélani, region a velikost obce. Vzorek je tedy vybran tak, aby procentualini podil napf. muzd a Zen ve vzorku odpovidal
procentualnimu podilu muz(i a Zen v kazdém kraji CR. Podobné je zachovan procentualni podil obyvatel jednotlivych krajti CR,
ob¢&an( rliznych vékovych kategorii, lidi s rznym stupném dosazeného vzdélani a z rizné velkych obci.

Reprezentativni vybér je takovy vybér z celé populace, z jehoz vlastnosti se da platné usuzovat na vlastnosti celé populace.
V nagem pripadé to tedy znamena, Ze respondenti jsou vybrani tak, abychom zji$téné udaje mohli zobecnit na obyvatele Ceské

republiky starsi 15 let.

Centrum pro vyzkum vefejného minéni (CVVM) je vyzkumnym oddélenim Sociologického Ustavu AV CR, v.v.i.. Jeho historie saha do roku 1946, kdy jako sougast
Ministerstva informaci za&al fungovat Ceskoslovensky Ustav pro vyzkum vefejného minéni. Sougasné Centrum vzniklo v roce 2001 pfevedenim svého predchiidce
(IVVM) z Ceského statistického GFfadu do Sociologického tGstavu AV CR, v.v.i.. V&lenéni do védecké instituce zaruguje kvalitni odborné zazemi a kredit pracovisté; jako
sougast akademického prostfedi musi CVVM SOU AV CR, v.v.i., splfiovat veskeré naroky a dosahovat tak t& nejvy$si odborné trovné. Hlavni napini prace oddéleni je
vyzkumny projekt Nase spoleénost, v jehoZ ramci je provadéno deset Setfeni rocné. Jedna se o prizkum vefejného minéni na reprezentativnim vzorku ¢eské populace
od 15 let, kterého se vzdy Gcastni priblizné 1000 respondentt. Omnibusova podoba dotazniku umozriuje pokryt velkou $ifi namétu, a do Setfeni jsou proto pravidelné
fazena politicka, ekonomicka i dal$i obecné spoleCenska témata. Jsou vyuzivany jak opakované otazky, které umoziuji sledovat vyvoj zkoumanych jevl, tak naméty
nové, reagujici na aktualni déni. Diky dlouhodobému a kontinualnimu charakteru je tento védecky projekt zkoumani vefejného minéni v Ceské republice ojedinély. ]



