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Realizator: Centrum pro vyzkum vefejného minéni, Sociologicky
ustav AV CR, v.v.i.

Projekt: Nase spolecnost - projekt kontinualniho vyzkumu

verejného minéni CVWM SOU AV CR, v.v.i.

Diléi projekt: Pivo v Ceské spolecnosti

Autor projektu: Jifi Vinopal

Termin terénniho setreni: 30. 8. - 6.9. 2010

Vybér respondent(: Kvétni vybér

Kvoty: Region (Oblasti NUTS 2), velikost mista bydliste,
pohlavi, vék, vzdélani

Zdroj dat pro kvétni vybér: Cesky statisticky Urad

Reprezentativita: Obyvatelstvo CR ve véku od 15 let

Pocet dotazanych: 1024

Metoda sbéru dat: Osobni rozhovor tazatele s respondentem

Vyzkumny ndstroj: Standardizovany dotaznik

Otazky: OR.100, OR.184, OR.185

Pocet respondent( od 18 let: 964

Zverejnéno dne: 15. prosinec 2010

Zpracoval: Jifi Vinopal

V zafi 2010 CVVM SOU AV CR, v.v.i., zopakovalo nékteré otdzky s tematikou piva,
které jsou soucasti vyzkumného projektu Hospody a pivo v Ceské spoleCnosti
probihajiciho od roku 2004. V této tiskové zpravé jsou uvedeny zakladni vysledky otdzek
na preferenci uréité znacky piva, miru konzervatizmu konzumentl a na roli vybranych
aspektl, jako je napfiklad cena a chut piva, pfi jeho vyb&ru. Analyzy jsou provadény na

souboru respondentd s dosazenym vékem minimalné 18 let, ktefi konzumuiji pivo.
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1. Vybé&r znacky"’

Preference pfi vyb&ru piva jsou u &eskych konzumentl dlouhodob& pomé&rné
vyprofilované, obzvlasté to pak plati pro muZskou &ast populace. Podil muzl, ktefi si
vybiraji pivo jen z nékterych konkrétnich pivovart, se dlouhodob& pohybuje pobliz
hladiny 80 %, podil takovych Zen se pak od roku 2005 ustalil v blizkosti jedné poloviny.
Ostatnim obyvatelGim Ceské republiky, ktefi alespori nékdy piji pivo, je v principu jedno,

jakou znacku piva si daji.

Graf 1. Vybér konkrétnich znadek piva v letech 2004-2010 (uvadi podily muzi a Zen,

ktefi si vybiraji jen nékteré znacky piva)
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Zdroj: CVYWM sou AV éR, v.v.i., Nase spolecnost 09/2004, 09/2005, 09/2006, 09/2007,
09/2008, 10/2009, 09/2010.

Pozn.: Hodnoty vypovidaji o respondentech, ktefi uvedli, Ze pivo alespon nékdy piji (N
v roce 2010 = 673).

Z hlediska hlavnich sociodemografickych znak( jsou v souvislosti s preferenci
urlitych znacek piva zaznamenatelné jen dil& odlidnosti. Kromé& uvedenych rozdilG mezi
muzi a zenami existuji také urcité rozdily v souvislosti s vékem, kdyz mladsi vékové
roéniky muzl (pFiblizn& do 45 let) astdji neZ ty stardi uvadé&ji, e si vybiraji pivo jen
urcitych znacek (82 % ku 72 %). Z hlediska vzdélani si zaznamenatelné méné casto nez
ostatni urcité pivo vybiraji muzi s nejnizSim, zakladnim vzdélanim (68 % z nich).
Vyznamné mens&i podil takovych muzQ i Zen, které si pivo vybiraji, je také mezi lidmi

s nejmenéi spotfebou do dvou pullitrd piva tydné.

1 Znéni otdzky: OR.100 ,Zamé&Fme se nyni na znacku piva, tedy na to, v jakém pivovate
bylo pivo vyrobeno. Plati pro vas spiSe, ze je Vam jedno, jakou znacku piva pijete, anebo
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2. Pivni konzervatizmus

Ur&itou charakteristikou pivni kultury dané zemé& a jejich milovnikd piva je mira
konzervatizmu v rozhodovani pfi setkani s neznamym pivem. Pravdépodobnou reakci na
takovou situaci se u &eskych konzumentl v roce 2010 opakované pokoudela postihnout
otdzka ohledné toho, zda Clovék, ktery pivo alespori nékdy pije, si napfiklad o dovolené
na druhém konci republiky objedna v restauraci takové pivo, které zna, tj. vyrobené
znamym velkym ceskym pivovarem, anebo pivo jemu neznamé, vyrobené malym
mistnim pivovarem.

Jak vysledky zroku 2010 ukazuji (a v podstaté se tim nelisi od situace
z predchoziho vyzkumu v roce 2007), Zze konzumenti piva by se v takové situaci
zachovali rGzné&. PFiblizné polovina muzd by rozhodné (25 %) ¢&i spie (28 %) zlstala
u znamého piva z velkého Ceského pivovaru, zhruba Ctyfi z deseti by pak bud’ spise (29
%) nebo rozhodné (10 %) ochutnali neznamé pivo z malého mistniho pivovaru. Mezi
Zzenami jsou tyto poméry vyrovnané, kdyz stejné podily by se priklonily ke znamému i

neznamu pivu (45 resp. 44 % v roce 2010).

Graf 2. Vlybér mezi zndmym a nezndmym pivem u muz{d a u Zen v roce 2010?
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Zdroj: CVVM SOU AV CR, v.v.i., Nase spolecnost 09/2007, 09/2010.
Pozn.: Hodnoty vypovidaji o respondentech, ktefi uvedli, Ze pivo alespon nékdy piji (N
v roce 2010 = 673).

e si vybirate pivo jen z nékterych pivovard?"

2 Znéni otazky: OR.185 ,Predstavte si situaci, Ze jste napfiklad na dovolené na druhém
konci Ceské republiky a v restauraci si k obédu chcete objednat pivo. CiSnik nabizi dvé
piva stejného typu: jedno je vyrobeno znamym velkym cCeskym pivovarem, druhé malym
mistnim pivovarem. Které z téchto piv si objednate? (1) Rozhodné pivo ze znamého
velkého Ceského pivovaru, (2) spiSe pivo ze znadmého velkého ceského pivovaru, (3)
spiSe pivo z malého mistniho pivovaru, (4) rozhodné pivo z malého mistniho pivovaru.*
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Mira pivniho konzervatizmu se pfitom vroce 2010 nijak vyrazné nelisi
u jednotlivych v&kovych nebo vzdé&lanostnich skupin, pouze ve skupiné muzd s nejvyssi
spotiebou piva (tj. nad 14 tydné), je patrna mensi ochota zkusit neznamé pivo (33 %
z nich) a naopak o néco cCastéjsi priklon ke znamé znalce velkého pivovaru (60 %

Z nich).

3. Nékteré aspekty vybéru piva®

Tradi¢né nejdilezit&j&im kritériem pro vybér piva je podle hodnoceni samotnych
spottebiteld jeho chut. Jak ukdzal jeden z dfiv&jsich prlzkumdl, aspekty ceny, nebo
reklamy se umistuji az na konci seznamu pravé za chuti, znackou, zvykem nebo
stupfiovitosti.* Setrvavajici stav v této oblasti potvrdil i letodni vyzkum, ktery se zamé&fil
pouze na tfi ze zminé&nych aspektd.

Jak je patrné, pro deské konzumenty piva je pFi vybé&ru stdle nejdlleZit&jsi chut,
pfitemZ u muzl je$té& o néco East&ji nez u zen. Cena piva je pak dileZitd méné, aviak
ptinejmensim do né&jaké miry je vyznamna pro dvé tietiny ze véech konzumentd. Naopak
ucinek reklamy si cCesSti spotrebitelé podle vlastnich vyjadfeni pripoustéji jen zcela
minimalné. To je ostatn& obecny jev projevujici se ve vice oblastech. Vysledky prizkumu
tak pochopitelné nehovofi o skutecném vlivu reklamy na spotrebitele, nybrz o jejich

ochoté si tento vliv pFipustit, ¢i jesté spise pfiznat v ramci vyzkumného rozhovoru.

Graf 3. DdlezZitost nékterych aspektd pfi vybéru piva v roce 2010
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Zdroj: CVWWM SOU AV CR, v.v.i., Nase spolec¢nost 9/2010.
Pozn.: Hodnoty vypovidaji o respondentech, ktefi uvedli, Ze pivo alespon nékdy piji (N =
673).

3 Znéni otadzky: OR.184 ,KdyZ si vybirate pivo, které si koupite napt. v obchodé nebo
restauraci s vétsim vyb&rem, jak ddleZité jsou pro Vas osobné pfi vybiréni nasledujici
véci: (Rozhodné dulezité, spise dlleZité, spie nedlleZité, rozhodné nedllezité)."

4 Blize viz Tiskova zprdva OR71101b: Vinopal, J. 2007. Nékteré aspekty vybéru piva
ceskymi konzumenty v roce 2007. Tiskova zprava CVVM SOU AV CR, v.v.i., 1. 11. 2007.
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Z hlediska ¢asového srovnani Ize od roku 2007 pozorovat trend mirného nardstu

dileZitosti jak ceny, tak také chuti piva, a naopak posilovani hodnoceni reklamy jakoZto
pti vybéru piva aspektu rozhodné nedlleZitého.

Je vcelku pochopitelné, Ze pFikladani dileZitosti cené& piva souvisi s finanénimi
moznostmi spotfebitell. U nizdich pfijmovych vrstev je tedy cena hodnocena jako
dulezit&jsi a v souladu s tim je také zaznamenatelnd naptiklad mezi lidmi dichodového
véku nebo je patrny pokles jeji dlleZitosti zarover s rlstem vzdé&lani. V hodnoceni chuti
ani reklamy pfitom takovéto rozdily patrné nejsou, zde se vyslovuji rGzné

sociodemografické skupiny konzumentd piva v podstaté shodné.

4. Porovnani role ceny a chuti pfi vybéru piva

Samostatnou pozornost si zaslouZi vzajemné porovnani dlleZitosti ceny a chuti
piva pti jeho vybéru. Z vysledkl posledniho prizkumu vyplyvd, Zze pro vétdinu ¢eskych
muzd i Zen (62 %, resp. 47 %) hraje duleZit&jsi roli pfi vybéru piva jeho chut neZ cena.
Pro pfiblizné tfetinu muzd a dvé pétiny Zen jsou obé kritéria dllezitd stejné a cena ma
v&tsi vahu jen u mensi &asti z nich (7 % muzl a 13 % Zen).

Ackoli v priib&hu predchozich dvou let doslo k mirnému oslabeni dileZitosti chuti
piva pti jeho vybé&ru u muzd i u Zen, a to v podobé& presund ¢&asti chut preferujicich
konzumentt do skupiny téch, ktefi vnimajici dlleZitost ceny a chuti srovnatelné silnég,
v letosnim roce se hodnoty vraceji zpét na Uroven pred rokem 2008. Pfi porovnani analyz
od roku 2004 se tedy tato hodnoceni z dlouhodobého hlediska nijak dramaticky nemeéni,
celkové se zda byt naznacen spise jen velmi mirny trend k posilovani dominance chuti

v O
nad cenou u muzu.

Graf 4. VVzajemné porovnani preference chuti a ceny pfi vybéru piva u muzi a Zen v roce
2010.
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Zdroj: CVVM SOU AV CR, v.v.i., Nase spole¢nost 09/2010.

Pozn.: Hodnoty vypovidaji o respondentech, ktefi uvedli, Ze pivo alespon nékdy piji (N =
673).

Jak jiz bylo né&kolikrat ukazano v dfivéjsich prizkumech, bez ohledu na univerzalni
vzorce konzumace piva v ¢eské spolecnosti®, provazanost spotifeby piva s ekonomickymi
aspekty existuje a projevuje se i v subjektivnich odpovédich na otazky prizkumu
verejného minéni. Je to patrné i v nasledujici velmi subjektivné ladéné roviné srovnavani
preferenci chuti a ceny. Zde se tato skutecnost projevuje naptiklad tim, Ze s rdstem
Zivotni Urovn& (méfené prdmérnym pfijmem na osobu domécnosti) roste preference
chuti, v nizSich prijmovych kategoriich naopak nabyva na sile aspekt ceny napoje.
Pfitom, ackoli je v obecné roviné vidét jisty rozdil mezi muzi a zenami ve vzajemném
porovnani duleZitosti chuti a ceny, trend zvySovani dlleZitosti chuti v souvislosti s Zivotni
Grovni je jiz u obou pohlavi podobny; plsobeni ekonomickych faktori ma tedy zfejmé

univerzalnéjsi povahu.

Graf 5. Vzajemné porovnani ddleZitosti chuti a ceny pri vybéru piva v roce 2010 podle

primérného pfijmu na &lena doméacnost.
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Zdroj: CVVWM SOU AV CR, v.v.i., Nase spolecnost 9/2010.
Pozn.: Hodnoty vypovidaji o respondentech, ktefi uvedli, Ze pivo alespon nékdy piji (N =
673).

> Viz Tiskova zprava OR101215a: Vinopal, J. 2010. Vzorce konzumace piva v Ceské
republice v roce 2010. Tiskova zprava CVVM SOU AV CR, v.v.i., 15. 12. 2010.
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