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Nékteré aspekty vybéru piva ceskymi konzumenty
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Nase spolecnost 2008, v08-09

Centrum pro vyzkum verejného minéni,
Sociologicky ustav AV CR, V.V.i.

Nase spolecnost - projekt kontinualniho vyzkumu
verejného minéni CVWM SOU AV CR,v.v.i.

Pivo v Ceské spolecCnosti
Jifi Vinopal

1. 9. - 8. 9. 2008

Kvétni vybér

Region (Oblasti NUTS 2), velikost mista bydlisté,
pohlavi, vék, vzdélani

Cesky statisticky urad

Obyvatelstvo CR ve véku od 15 let

1066

Osobni rozhovor tazatele s respondentem
Standardizovany dotaznik

OR.94, OR.95, OR.96, OR.195

1014

22. rijen 2008

Jifi Vinopal

V zaf 2008 CVWM SOU AV CR, v.v.i.,, zopakovalo nékteré otézky

s tematikou piva, které jsou soucasti vyzkumného projektu Hospody a pivo
v Ceské spolecnosti, probihajiciho od roku 2004. V této tiskové zpravé jsou
uvedeny zakladni vysledky otdzek na preferenci konkrétni znacky piva, na roli
aspektl jako je cena nebo chut pfi vyb&ru a je zmin&na také tematika vnimani
provadény na souboru respondentl

nealkoholického piva. Analyzy jsou

s dosazenym vékem minimalné 18 let, kteri konzumuji pivo.
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1. Vybé&r znadky’

Preference vybé&ru piva jsou u ¢eskych konzumentl dlouhodobé& pomérné
vytiibené, obzvlasté to pak plati pro muzZskou ¢ast populace. Podil muzd, ktefi si
vybiraji pivo jen z né&kterych konkrétnich pivovarl, se dlouhodobé& pohybuje
pobliz hladiny 80 %, podil takovych Zen se pak od roku 2005 ustalil v blizkosti
jedné poloviny. Zbyvajici podily zvolily odpovéd, Ze je jim jedno, jakou znacku

piva piji.

Graf 1: Vybér konkrétnich znacek piva v letech 2004-2008 (uvadi podily
muzi a Zen, ktefi si vybiraji jen nékteré znacky piva)
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Zdroj: CVVM souU AV éR, v.v.i., Nase spole¢nost 09/2004, 09/2005, 09/2006, 09/2007,
09/2008.

Pozn.: Hodnoty vypovidaji o respondentech, ktefi uvedli Ze pivo alespori nékdy piji (pocet
dotazanych v roce 2008 = 702).

Konkrétni znacku si o néco Castéji vybiraji konzumenti s vySSim vzdélanim
a s vyssi zivotni Urovni domacnosti, z hlediska dalsich sociodemografickych

znakl pak zaznamenatelné odlidnosti nejsou.

! Znéni otdzky: OR.100 ,Zamé&Fme se nyni na znacku piva, tedy na to, v jakém pivovate
bylo pivo vyrobeno. Plati pro vas spise, ze je Vam jedno, jakou znacku piva pijete, anebo
e si vybirate pivo jen z nékterych pivovari?"
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2. Aspekty vybéru?

Tradi¢né nejddleZit&j$im kritériem pro vybér piva je podle hodnoceni
samotnych spotfebiteld jeho chut. Jak uk&zal lofisky prizkum, aspekty ceny,
nebo reklamy se umistuji az na konci seznamu pravé za chuti, zna¢kou, zvykem
nebo stupriovitosti.®> Setrvavajici stav v této oblasti potvrdil i letodni vyzkumu,
ktery se zamé&Fil pouze na tfi ze zmin&nych aspektd.

Jak je patrné, pro ¢eské konzumenty piva je pfi vybéru stale nejdlleZit&jsi
chut, pfic¢emz u muzd jesté o néco astdji neZz u Zen. Cena piva je pak dlleZita
méne, avsak prinejmensim do néjaké miry je vyznamna pro dvé tretiny z nich.
Naopak ucinek reklamy si cesti spotrebitelé podle vlastnich vyjadreni pripoustéji
jen zcela minimalné. To je ostatné obecny jev projevujici se ve vice oblastech.
Vysledky prizkumu tak pochopiteln& nehovofi o skute¢ném vlivu reklamy na
spotrebitele, nybrz o jejich ochoté si tento vliv pripustit Ci jesté spiSe priznat

vV ramci rozhovoru.

Graf 2: Dllezitost nékterych aspekti pFi vybéru piva v roce 2008
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Zdroj: CVWM SOU AV CR, v.v.i., Nase spolecnost 09/2008.
Pozn.: Hodnoty vypovidaji o respondentech, ktefi uvedli Ze pivo alespori nékdy piji (pocet
dotazanych = 702).

2 Znéni otazky: OR.184 ,Kdyz si vybirate pivo, které si koupite napf. v obchod& nebo
restauraci s vétsim vyb&rem, jak ddleZité jsou pro VAas osobné pfi vybirdni nasledujici
véci: (Rozhodné dilezité, spise dlleZité, spie nedlleZité, rozhodné neddlleZité)."

3 Blize viz tiskova zprava CVVM SOU AV CR, v.v.i., z 1. 11. 2007: ,Nékteré aspekty
vybéru piva ¢eskymi konzumenty v roce 2007" (kéd zpravy: OR71101b).
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3. Cena a chut

Samostatnou pozornost si zaslouzi porovnani dileZitosti ceny a chuti piva
pfi jeho vybé&ru. Z vysledkd prizkumu vyplyva, Ze vétdina &eskych konzumentt
(55 %) si podle svych vyjadreni vybira pivo spiSe podle chuti nez podle ceny. Pro
pfiblizné jednu tfetinu (32 %) jsou obé& kritéria dlleZitd stejné a cena ma vétsi
vahu jen u malé ¢asti z nich (13 %). Rozdily mezi muzi a Zenami odpovidaji
vzorcdm patrnym i v dalSich otdzkach, kdyz pro muze je podle jejich vyjadreni
chut piva dilezitéj$i o néco &astdji nez pro zeny; ty naopak pfi vybéru vice

zohlednuji aspekt ceny.

Graf 3: Vzajemné porovnani preference chuti a ceny pfFi vybéru piva u
muzl a Zen v roce 2008
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Zdroj: CVWM SOU AV CR, v.v.i., Nase spolecnost 09/2008.
Pozn.: Hodnoty vypovidaji o respondentech, ktefi uvedli Ze pivo alespori nékdy piji (pocet
dotazanych = 702).

Jak bylo v souvislosti s drivéjSimi vyzkumy nékolikrate ukazano, i presto,

Zze je pivo v Ceské kotliné velmi univerzalnim napojem s dlouhodobé stabilnimi
vzorci konzumace, provazanost spotfeby s ekonomickym postavenim zde
existuje. Nazorné je to patrné i v této velmi subjektivné ladéné roviné preferenci
chuti a ceny. Zde se tato skute¢nost projevuje naptiklad tim, Ze s ristem Zivotni
Grovn& (méfené primé&rnym pfijmem na osobu domdcnosti) roste preference
chuti, v nizSich prijmovych kategoriich naopak nabyva na sile aspekt ceny
napoje. Rozdily mezi muzi a Zenami pfitom panuji pouze ve vysSe naznacené
N .Q§E spol ef"‘o&-%
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obecné nizsi duleZitosti chuti u Zen, trend jejiho zvy$ovani v souvislosti s Zivotni

arovni je u obou pohlavi podobny.

Graf 4: Vzajemné porovnani dilezitosti chuti a ceny pFi vybéru piva
v roce 2008 podle pFrijmu
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Zdroj: CVVM SOU AV CR, v.v.i., Nase spolecnost 09/2008.
Pozn.: Hodnoty vypovidaji o respondentech, ktefi uvedli Ze pivo alespori nékdy piji (pocet
dotazanych = 702).

4. Nealkoholické pivo*

V aktualnim vyzkumu byla opakované zastoupena také stale aktualnéjsi
tematika nealkoholického piva, tentokrate se zamérenim na to, zda je, & neni
nealkoholické pivo pro ceské obyvatele samoziejmou nahradou piva bézného.
Tohoto motivu se primo dotykala otadzka, zda by si respondent objednal radé&ji
nealkoholické pivo, nebo jiny nealkoholicky napoj ve chvili, ve které by si za
normalnich okolnosti pivo dal, momentalné véak nemuzZe napftiklad proto, Ze Fidi.

Vysledky v prvni fadé ukazuji, ze vnimani nealkoholického piva se za
uplynulych 12 mésici Zaddnym vyznamnéj&im zplsobem neproménilo.

Nealkoholické pivo pro ceské obyvatele neni samozrejmou nahradou piva

4 Znéni otazky: OR.188 ,Piedstavte si situaci, ve které byste si za normalnich okolnosti
dal pivo. Tentokrat si ho ale dat nemdzZete, naptiklad protoZe fidite. Date si tedy radé&ji
nealkoholické pivo, anebo néjaky jiny nealkoholicky napoj? (Rozhodné nealkoholické
pivo, spiSe nealkoholické pivo, spise néjaky jiny nealkoholicky napoj, rozhodné néjaky
jiny nealkoholicky napoj.)"
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bézného: v situaci, kdy si normalni pivo dat nemohou, automaticky zvoli pivo

nealkoholické pFiblizn& polovina muzl (45 % v roce 2008), mezi zenami tak ucini
16 %. Ostatni si namisto nealko piva daji radéji jiny nealkoholicky napoj, pricemz
podil téchto lidi je v porovnani se souhrnnym vyjadrenim vyssi v nejmladsi

muzské vékové skupiné 18 - 29 let a také mezi svatecnimi konzumenty.

Graf 5: Nealkoholické pivo jako nahrada piva bézného v letech 2007 a
2008 u muzil a u zen
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Zdroj: CVWM SOU AV CR, v.v.i., Nase spole¢nost 09/2007, 09/2008.
Pozn.: Hodnoty vypovidaji o respondentech, ktefi uvedli Ze pivo alespori nékdy piji (pocet
dotazanych v roce 2008 = 702).
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