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Vybeér znacky piva ceskymi konzumenty v roce
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Nase spolec¢nost 2007, v07-09

Centrum pro vyzkum verejného minéni, Sociologicky
stav AV CR, v.v.i.

Nase spolecnost — projekt kontinuadlniho vyzkumu
vefejného minéni CVVM SOU AV CR,V.v.i.

Pivo v Ceské spolecnosti
Jifi Vinopal

3.9.-10.9. 2007

Kvotni vybér

Region (Oblasti NUTS 2), velikost mista bydlisté, pohlavi,
vek, vzdelani

Cesky statisticky urad

Obyvatelstvo CR ve véku od 15 let

1126

Osobni rozhovor tazatele s respondentem
Standardizovany dotaznik

OR.185, OR.100, OR.187, OR.103

1066

1. listopadu 2007

Jifi Vinopal

V zafi 2007 CVWM SOU AV CR, v.v.i., zopakovalo nékteré otazky

s tematikou piva, které byly v roce 2004 soucasti vyzkumného tematu Hospody a

pivo v ¢eské spolecnosti. V této tiskové zpravé jsou uvedeny zakladni vysledky o

zplUsobech vybé&ru znacky

piva, o jeho regionalnich motivech nebo aspektu

vérnosti znacce a konzervativizmu konzumace piva.
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1. Obliba znacky

Identifikace s konkrétni znackou piva je mezi ceskymi konzumenty
pomérné silna. Jednak naprostd vétSina z nich ma pfinejmensim jednu svou

oblibenou znacku, jednak této znacce zachovavaji vérnost.

Stav, kdy lidé povazuji nékterou znacku piva za svou oblibenou, se
dokonce mezi lety 2004 a 2007 mirné upevnil. Mezi muzi je v soucasné dobé

takovych pres 90 %, mezi Zzenami témér 80 %.

Graf 1: Podily lidi, kteFi povazuji nékterou znacku/y za svou oblibenou
v letech 2004 a 2007*

100 93
83
50 77
59
60
40
20
0 ‘
2004 2007
@ Muzi o Zeny \

Zdroj: CVVM SOU AV CR, v.v.i., Nase spole¢nost 09/2004, 09/2007.

Ackoli mezi muzi a Zenami tedy jisté rozdily panuji, neni tomu tak jiz v pfipadé
jinych sociodemografickych faktord, jako je naptiklad vék nebo vzdé&lani; zde se
jednotlivé skupiny v podilu takovych, ktefi maji néjakou oblibenou znacku piva,

nijak vyznamné nelisi.

1 Znéni otdzky: ,Jaka je Vase vlibec nejoblibenéj&i znacka piva? Uvedte prosim i pivovar
nebo mésto, kde se vyrabi."
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2. Vybér znacky

Vybér piva podle konkrétnich znalek vyrazné zmény v Case
nezaznamendva. Podil muzl, ktefi si vybiraji pivo jen z nékterych konkrétnich
pivovarQ, se dlouhodobé& pohybuje mezi 70 % a 80 %, podil takovych Zen se pak
od roku 2005 ustalil v blizkosti jedné poloviny. Zbyvajici podily muzi a Zen

zvolily odpovéd, Ze je jim jedno, jakou znacku piva piji.

Graf 2: Vybér konkrétnich znacek piva v letech 2004-2007 (uvadi podily

muz a zen, ktefi si vybiraji jen nékteré znacky piva)?
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Zdroj: CWVM SOU AV CR, v.v.i., Nase spole¢nost 09/2004, 09/2005, 09/2006,
09/2007.

Konkrétni znacku si o néco Castéji vybiraji lidé s vyssim vzdélanim, mezi muzi

také nejCastéji vékova skupina 30-44 let a mezi zenami skupina 45-59 let.

2 Znéni otdzky: ,Zamé&fme se nyni na znacku piva, tedy na to, v jakém pivovaie bylo

pivo vyrobeno. Plati pro vas spiSe, ze je Vam jedno, jakou znacku piva pijete, anebo ze si
vybirate pivo jen z nékterych pivovard?"
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3. Vérnost znacce

V roce 2007 je situace takovd, Ze prakticky vsichni obyvatelé Ceské
republiky, at uz muzi nebo Zeny, podle svych slov piji vzdy nebo alespor
vétsSinou svou oblibenou znacku. Dokonce je u obou skupin pfiblizné cCtvrtinovy

podil takovych, ktefi ji piji vyhradné a jiné pivo takrka nikdy.

Graf 3: Vérnost oblibené znaéce u muz@ a u Zzen v roce 2007°
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‘ m vzdy swou oblibenou @ vetSinou swou oblibenou O v&tSinou jinou znacku m pokazdé jinou znacku

Zdroj: CVVM SOU AV CR, v.v.i., Nase spole¢nost 09/2007.

Podil téchto zasadovych je pfritom v porovnani se souhrnnym vyjadrenim o
néco vyssi mezi lidmi se zakladnim vzdélanim a nizsi u lidi s maturitou, nizka je
také u nejmladsi vékové kategorie 18-29 let (14 %) a s rdstem véku se zvySuje;

mirné navysena je také mezi muzi, ktefi piji vice nez 14 piv tydné.

3> OR.187 ,Kdyz si vybirate pivo, které si koupite napf. v obchod&, nebo restauraci
s vétsim vybérem, (1) kupujete si pokazdé jen svou oblibenou znacku, jinou znacku
témér nikdy, (2) vétsSinou si kupujete svou oblibenou znacku, ale obcas i néjakou jinou,
(3) vétsinou kupujete jinou znacku/jiné znacky, svou oblibenou spiSe jen obcas, nebo (4)
pokazdé si kupujete jinou znacku/jiné znacky a svou oblibenou témér nikdy?"

Nage spol etﬂos“
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4. Regionalni aspekty ceského pivniho konzumentstvi

Po predchozim plynulém naristu lidi, ktefi preferuji zna¢ky piva ze svého
regionu, mUZeme v této oblasti zaznamenat urcity pokles. Podil muzd, ktery pivo
ze svého regionu preferuje, se vratil tésné pod hranici jedné tretiny, u zen na

hladinu jedné pétiny.

Graf 4: Vybér piva vyrobeného v regionu v letech 2004-2007.*
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Zdroj: CVVM SOU AV CR, v.v.i., Nase spoleEnost 09/2004, 09/2005, 09/2006,
09/2007.

V preferenci regionalniho piva se stale li&i lidé s rdznou vysi konzumace.
Neplati vSak jiz na rozdil od predchozich let, ze ¢im vyssi konzumace, tim vice si
lidé vybiraji pivo ze svého regionu. Zejména skupina muzd s konzumaci mezi 8 a
14 pivy tydné svij regionalni patriotismus oslabila a podil preferujicich regiondlni
zna¢ku mezi nimi klesnul na 28 %, blize ke skupiné svate¢nich konzumentd.
Skupiny muzl, ktefi piji 3-7 nebo naopak vice nez 14 piv tydné&, pak zlstavaji
v tomto ohledu na prednich prickach s témér dvoupétinovym podilem takovych,

ktefi regionalni znacku preferuiji.

4 Preferujete znacku/y, kterd/é se vyradbi vregionu, v némz bydlite? Ano, ne,

nepremyslite nad tim."
: a st -
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Graf 5: Vybér piva z regionu ve skupinach muzi s rtiznou mirou

primérné konzumace v letech 2004-2007
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Zdroj: CVVM SOU AV CR, v.v.i., Nase spole¢nost 09/2004, 09/2005, 09/2006,
09/2007.

Podil lidi, preferujicich pivo ze svého regionu se neliSi podle jejich véku,
vzdélani nebo prijmu. Ostatné také zminény pokles se projevuje podobné ve
vSech vékovych i vzdélanostnich skupinach obyvatelstva a také v jednotlivych
prijmovych kategoriich, s vyjimkou té nejvy&$i, kde naopak doslo k nardstu
podilu takovych, kteri pivo ze svého regionu preferuji.

Pojem ,regiondlni® pfitom vtomto kontextu nelze ztotoznovat s
béznym oznacenim pro malé nebo stredni pivovary. Ma zde cCisté mistopisny
vyznam, jako oznaceni pivovaru nebo znacky vyrobce, ktery se nachazi v regionu
bydlisté konzumenta.

Skute¢na povaha preference lokalnich pivnich znacek se proto jasné
projevi pri analyze regiondlniho pivniho patriotismu v jednotlivych krajich.
Vzhledem ktomu, Ze se v principu vztahuje ke véem pivovardm v Ceské
republice, vzdy pouze v souvislosti s regionem bydlisté respondenta, je také
zcela pochopitelné svazana s vyrobci nejvétSimi. Ve strukture preferenci
regionalnich znacdek se proto nutné odrdZi strukturace trhu s pivem v Ceské
republice a neprekvapi tak, Zze nejvyssi urovné dosahuje regionalni patriotismus

v Plzenském, Moravskoslezském, Jihoceském nebo Jihomoravském kraji.
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5. Pivni konzervatizmus

Zajimavou charakteristikou pivni kultury v dané zemi a jejich milovnik{
piva je mira konzervatizmu nebo naopak liberalismu ve chvilich setkani se
s néc¢im neobvyklym. Takovou situaci se pokousela postihnout otazka na to, zda
si ¢lovék napriklad na dovolené na druhém konci republiky v restauraci objedna
pivo vyrobené znamym velkym c{eskym pivovarem nebo malym mistnim

pivovarem.

Graf 6: Vybér mezi znAmym a neznamym pivem®
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Zdroj: CVVM SOU AV CR, v.v.i., Nase spole¢nost 09/2007.

Jak vysledky ukazuji, Cesti konzumenti piva jsou spiSe konzervativni a
novym zkusenostem s nezndamymi pivnimi znackami naklonéni ve vétsiné nejsou.
Mezi muzi by si v situaci nastaveného vybéru zvolilo znamé pivo pres polovinu
z nich, mezi Zenami té&sné& podpoloviéni podil. Rozhodnych experimentatort, ktefi
by bez vahani ochutnali mistni neznamé pivo, je mezi muzi i zenami jen néco

kolem jedné desetiny.

> Pfedstavte si situaci, ze jste naptiklad na dovolené na druhém konci Ceské republiky a
v restauraci si k obédu chcete objednat pivo. CiSnik nabizi dvé piva stejného typu: jedno
je vyrobeno znamym velkym c¢eskym pivovarem, druhé malym mistnim pivovarem. Které
z téchto piv si objednate? (1) Rozhodné pivo ze znamého velkého Ceského pivovaru, (2)

N,
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Mira pivniho konzervatismu se pritom trochu liSi v jednotlivych vékovych i
vzdélanostnich skupinach. Napriklad pro muze plati, Ze nejsilnéjsi je ve stfednich
letech, kde preference znamého piva presahuje 50 %, liberalnéjsi jsou v tomto

ohledu nejmladsi a ponékud prekvapivé také nejstarsi vékové rocniky (18-
29 let, resp. nad 60 let). V pripadé vzdélani jde u muzi o vztah systematicky,
kdyZ s rlstem vzdé&lani viditelné roste liberaln&jéi postoj se zdjmem o vyzkoudeni
neznamého mistniho piva na Ukor piva celostatné znamého. (U Zen, zrejmé
v disledku jejich obecné& pon&kud méné angaZovaného vztahu k pivu, v této
oblasti podstatné rozdily mezi vékovymi nebo vzdélanostnimi skupinami
zaznamenat nelze).

Tyto vysledky tak do velké miry koresponduji s vySe analyzovanou
vérnosti znaCce a spoleCné sni vypovidaji o pomérné silném pivnim

konzervativizmu v ¢eské spolec¢nosti.

spiSe pivo ze znamého velkého ceského pivovaru, (3) spise pivo z malého mistniho
pivovaru, (4) rozhodné pivo z malého mistniho pivovaru."
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