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Pivo v Ceské spolecnosti
Jifi Vinopal
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Kvotni vybér

Region (Oblasti NUTS 2), velikost mista bydlisté, pohlavi,
vek, vzdelani

Cesky statisticky Urad

Obyvatelstvo CR ve véku od 15 let

1126

Osobni rozhovor tazatele s respondentem
Standardizovany dotaznik

OR.88, OR.181, OR.182

1066

1. listopadu 2007

Jifi Vinopal

SoU AV CR, v.v.i., zopakovalo nékteré otazky

s tematikou piva, které byly v roce 2004 soucasti vyzkumného tematu Hospody a

pivo v Ceské spolecnosti.

piva v Ceské spoleCnosti.
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1. Obecny cesky pivni patriotismus

Obecna hodnoceni v duchu c¢eského pivniho patriotismu se mezi lety 2004
a 2007 nijak nezménila, a z tohoto hlediska lze tedy o obyvatelich ¢eské kotliny
fici, ze jsou stale velkymi pivnimi patrioty. Své pivo témér vsichni povazuji za
narodni ndpoj a vyznamnou soucCast Ceské kultury; devét z deseti lidi je
presvédéeno, Ze se s nim muZeme chlubit v zahrani¢i, a tfi ¢tvrtiny také, Ze je
nejlepsi na svété. Na druhou stranu si vSak dokazi pfipustit i negativni aspekty
vztahu zdejSich lidi k pivu, kdyz v nadpolovi¢ni vétsiné souhlasi také s tim, ze
Cesi piji piva az pfili§ mnoho nebo Zze mu prikladaji nepfimérené velky vyznam.
Zda se tedy, ze Ceska verejnost je stdle schopna kritického nadhledu a Ze
zatimco na jedné strané zaujima velmi idealisticka, nekriticka, stereotypni
stanoviska ceské pivo adorujici, na druhé strané dokdaze reflektovat také
negativni stranky &eského vztahu k pivu, a sama sobé& tak urc¢itym zplsobem

nastavovat zrcadlo.

Graf 1: Souhlas s vyroky o ¢eském pivu a vztahu Cechili k nému v roce
2004 a 2007 (uvadi podil souhlasnych odpovédi, tj. rozhodné + spise
souhlasi)?
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Zdroj: CVVM SOU AV CR, v.v.i., Nase spole¢nost 09/2004, 09/2007.

1 Znéni otdzky: ,Souhlasite, anebo nesouhlasite s nasledujicimi vyroky?"
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ze muzi a zeny se liSi ve svych postojich

k predlozenym otdzkam, coz nutné vyplyva z jejich odlisSné silného vztahu k pivu

jako takovému. Pozitivnéji se ve vSech pripadech vyslovuje muzska cast

populace; zeny oproti tomu pivo na jedné strané tolik nezbozstuji, na druhé

strand jsou také citlivéjsi k negativnim aspektim silné pozice piva v Ceské

spolec¢nosti.

Graf 2: Souhlas s vyroky o ¢eském pivu a vztahu Cechli k nému u muz@ a

u Zzen v roce 2007 (uvadi podil souhlasnych odpovédi, tj. rozhodné +

spise souhlasi)
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Zdroj: CVVM SOU AV CR, v.v.i., Nase spole¢nost 09/2007.

Dalsi zakladni sociodemografické proménné, jako je vék nebo vzdélani,

pak jiz na rozdily v postojich k pfedlozenym vyrokdm vliv nemaji, a Ize se proto

domnivat, ze s pfirozenou vyjimkou genderovych odliSnosti je obecny cesky pivni

patriotismus univerzalni zalezitosti.
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2. Prestiz piva

OdliSnym pohledem na image piva je otazka, do jaké spolecnosti a
k jakym pfrilezitostem se tento napoj hodi a k jakym naopak nikoli. Do dotazniku
proto bylo vloZzeno nékolik modelovych situaci, u nichz se respondenti méli
vyslovit, zda je v jejich pripadé pivo vhodnym &i nevhodnym napojem. Vysledky i
v tomto pfipadé v souhrnu naznacuji, ze pivo ma témér univerzalni povahu: vice
ne? polovina muzl i Zen jej povazuje za vhodny napoj pro vdechny zminé&né
situace s vyjimkou takovych slavnostnich prilezitosti, jako jsou vernisaze vystav
nebo premiéry divadelnich predstaveni. Obecné také plati, e muzim ptipada pro
vSechny situace pivo jako napoj vhodny castéji nez zendam, coz opét odpovida

jejich v mnoha ohledech vrelejSimu postoji k pénivému moku.

Graf 3: Podily muzd a Zen, které pivo povazuji za vhodny napoj
v k uvedeny prilezitostem? (uvadi podil souhlasnych odpovédi, tj.

rozhodné + spise vhodny)
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Zdroj: CVVM SOU AV CR, v.v.i., Nase spole¢nost 09/2007.

2 Znéni otdzky: ,Je podle Vas pfi nasledujicich pfilezitostech pivo spolec¢ensky vhodnym
nebo nevhodnym napojem?"
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Byt v souhrnném vyjadreni jsou vysledky pomérné jednoznacné, nékteré
detailnéjSi pohledy prece jen naznacuji, ze v tomto ohledu existuji v ceské
spolecnosti rozdily a ze prestiz piva neni tak neotresitelnd vSeobecné. Postoje
k jeho vhodnosti nebo nevhodnosti u jednotlivych prilezitosti se liSi zejména
v souvislosti se vzdélanim. Obecné plati, Ze &im vyssi vzdélani, tim Castéji je pivo
hodnoceno pro dané situace jako nevhodné.

Tato skutecnost, soucasné s celkovym hodnocenim piva u prestiznich akci
typu vernisazi ¢i divadelnich predstaveni, ¢astec¢né potvrzuje obecné predstavy o
pivu jako dennim chlebu, které se do ,lepsi* spolecnosti prece jen prozatim pfilis
nehodi. Situace rozhodné neni jednoznacna, pivo zde neni pausalné odmitano a
velka Cast lidi jej u béZnych slavnostnich prilezitosti vitd, nicméné urcité rozdily
zaznamenat Ize. Zda jde o nevyhnutelny didsledek univerzalni pozice piva v ¢eské
spole¢nosti, kdy co je b&Zné, t&Zko se stava vyjimeénym, anebo zda &asem mize
i vtéto oblasti dojit k néjaké zméné, ukaze vyvoj a snad také vysledky

opakovanych vyzkumd v pFidtich letech.

3. Prilezitosti k piti piva

Prevladajici image piva jakozto denniho chleba ostatné dokladaji také
vypovédi o prilezitostech, pfi kterych jej lidé nejcastéji konzumuji.

Z vysledkl analyzy odpovédi na otevienou otdzku, kterd ponechava
respondentlim volnost vlastniho vyjadieni, je patrné, Ze pivo je nejlast&ji
konzumovano jako soucast bézného stravovani, pfi posezeni s prateli a také
v k tomu vhodném restauracnim zarizeni. Muzi a zeny se v uvadéni jednotlivych
prilezitosti pochopitelné lisi (zeny napriklad castéji spontdnné uvadéji, Zze pivo
nejCastéji piji k néjakému specidlnimu jidlu, napf. tué¢nému, a také Ccastéji
zminuji aspekt odpocdinku pfi konzumaci piva); zakladni struktura odpovédi je

vSak u obou pohlavi velmi podobna.

= % -~
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Graf 4: Podily pFilezitosti, pfi nichz ¢esti konzumenti pivo piji nejéastéji®
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Zdroj: CVVM SOU AV CR, v.v.i., Nase spole¢nost 09/2007.

Kromé jednotlivych pFilezitosti konzumace je zajimavy také socialni aspekt
piva v Ceské spolecnosti, ktery se projevuje napriklad spontannimi vyjadrenimi,
ze Clovék pivo nejcastéji konzumuje ,s nékym", tzn. v néjaké spolecnosti. Mezi
muzi tuto skuteCnost zminuje jedna tretina, mezi Zenami jedna Cctvrtina
konzumujicich. Lze pritom oCekavat, ze socidlni aspekt bude ve skutecnosti jesté
silnéjsi, zde jsou zminény pouze podily takovych, ktefi tento aspekt sdélili

spontannég, aniz by se na néj otazka primo dotazovala.

3 Znéni otazky: ,Pfi jaké ptileZitosti pijete pivo nejéast&ji?"

6/[7]



OR71101d

Graf 5: Podily muzi a Zen, které spontanné uvedli, Ze pivo nejcastéji piji
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Zdroj: CVWVM SOU AV CR, v.v.i., Nase spole¢nost 09/2007.

Lze tedy shrnout, Ze pivo ma v Ceské spolecnosti nebyvale silné postaveni,
které nepochybné vyplyvd mimo jiné také z bohaté historie a provazanosti
s narodnimi déjinami. Spolec¢né s unifikaci ¢eské pivni produkce od konce 19.
stoleti pak tyto pric¢iny vedou na jedné strané k neobycejné silnému obecnému
pivnimu patriotismu v roviné idealizovani az zbozsténi Ceského piva, na druhé
strané pak také k dlouholeté pozici piva jako bézného napoje, jehoz konzumacni
tézisté je situovano do kazdodennich redlii bézného stravovani, posezeni s prateli
nebo navstévy béznych restauracnich zafizeni. Mimo jiné zfrejmé v tomto ohledu
také image piva ¢erpd svlj socidlni aspekt, ktery svou spontanni silou odklani

obraz piva od roviny alkoholického napoje k dimenzi socialniho fenoménu.
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