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Artia si pro sviij znak vybrala okfidleného koné Pegasa z fec-
kého bajeslovi. Tato paralela nebyla zvolena nahodou. Podob-
né€ jako Pegas, ktery se nechal osedlat pouze od Apollonovych
Muz, se také Artia profilovala svou naklonnosti k riiznym
druhiim uméni. Prostfednictvim Artie ¢eskoslovenska vlada
realizovala vyvoz a dovoz kulturnich statki, které mély na
jedné strané reprezentovat kulturné-politickou orientaci statu
a na druhé strané slouZit jako zdroj dlouhodobych ekonomic-
kych prijmi.

Dosavadni zpracovani tématu ptsobeni Artie v podobé
odbornych publikaci je zcela neuspokojivé, coz je vzhledem
k jeji vyznamné roli ve struktufe Ceskoslovenskych vydavatel-
stvi vice neZ zarazejici. Existuji pouze dil¢i studie zabyvajici
se jednim typem ¢innosti Artie, a to zejména jeji knizni pro-
dukci.? Hudebné vydavatelské Cinnosti Artie se vsak cilené
nevénuje zadny titul odborné literatury.

Plnohodnotné informace o hudebné vydavatelské ¢innosti
Podniku pro zahrani¢ni obchod (dale také PZO) Artia lze
tedy Cerpat pouze s vyuzitim primarnich prament, které jsou
v pripadé této prace ziskany metodou sbéru a analyzy fondu
ulozenych v Narodnim archivu Ceské republiky a dobového
tisku i metodou oralni historie, tedy ve formé fizenych roz-
hovorti s pamétniky, ktefi se v rdmci svého profesniho Zivota
dostali do kontaktu s Cinnosti Artie. Obé metody se za pred-
pokladu kritického a vyvazeného pristupu vyzkumnika velmi
dobre dopliuji a mohou prispét ke komplexnéjSimu porozu-
meéni tématu.

Cilem nasledujiciho textu je doplnit chybéjici poznani se
zaméfenim na hudebné€ vydavatelskou Cinnost Artie, kterou
byla v ramci organizaéni struktury povéfena obchodni skupi-
na gramo.’

PZO Artia

Hudebné vydavatelska ¢innost se v Ceskoslovensku v obdobi
normalizace po mnoha institucionalnich proménach* ustalila
na prelomu Sedesatych a sedmdesatych let v organizac¢ni sché-

ma, které vydrzelo prakticky az do roku 1989. Vydavatelskou
oblast reprezentovaly ¢eské podniky Supraphon a Panton
a slovensky Opus, exportni oblast byla zastoupena PZO Artia
s vazbou na ¢esky trh a Slovartem Bratislava v pripad¢ sloven-
ského trhu a nakonec oblast vyrobni reprezentovaly jednotné
pro oba staty podniky Lod€nice u Berouna a Tesla Litovel
[NA CR, fond MK CSR, KA 131].

Nakladatelstvi Artia vzniklo v Praze roku 1953 jako statni
organizace zahrani¢niho obchodu ve struktufe PZO® spadaji-
ci shodné do pilisobnosti Ministerstva kultury a Ministerstva
zahrani¢niho obchodu. Diivodem nejasného institucionalni-
ho zarazeni Artie je skuteCnost, Ze reprezentovala kulturni
politiku Ceskoslovenska a pfispivala k rozsifeni zahraniéni
politické spoluprace na strané jedné a zaroven ovliviovala
vysledky zahrani¢niho obchodu na strané druhé.® V porov-
nani s ostatnimi PZO vSak Artia naleZela spiSe k menSim
utvarim. Obchodni portfolio PZO Artie zahrnovalo celou
bézného spotiebitele socialistického Ceskoslovenska predsta-
vovala kniZni produkce, €ili vyvoz a dovoz détské, umeélecké
i popularn€ naucné literatury [Statisice knih a desek do zahra-
ni¢i 1955]. Obéma sméry dale putovaly gramofonové desky,
gramofony, znamky, $perky, mince, biZuterie, kinomaterial,
Ceskoslovenska kartografie, u¢ebni pomticky anebo denni tisk
a Casopisy [Provaznik 1966].

Za dany segment odpovidala v ramci organizacéni struktury
Artie prisluSna obchodni skupina. Kompetence za obchodo-
vani s hudebni produkci prevzala v plném rozsahu skupina
gramo. Pro tyto ucely vyuzivala a dale rozvijela katalogovou
nabidku Supraphonu, respektive Pantonu [Kolar 1977]. Neza-
stupitelna byla v této souvislosti podle svédectvi pamétnikil
role Lea Jehneho, ktery v Artii plnil roli odborného garanta, at
uz v pozici vedouciho hudebniho odd€leni (1969-1979) nebo
coby zastupce feditele pro umélecké otazky (1979-1988).

Prostrednictvim skupiny gramo se Artia stala v souladu

a dodavateli desek v ramci vychodniho bloku. Pavel Smola,
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obchodni feditel Artie v 60. letech, tento predpoklad podporil
informaci o celkovém objemu vyvozu desek, podle niZ se az
do roku 1967 vyvezlo 20 milioni desek [Uméni na export
1967]. Okrajové se skupina gramo zabyvala také obchodem
s gramofony, hudebninami a vyvozem lisovaci hmoty na gra-
mofonové desky [Ttima 1981].

Vzhledem k exportnimu obchodnimu zaméfeni Artie
a vysoké mezinarodni konkurenci se jeji produkce vyznaco-
vala v porovnani s tuzemskymi nakladatelstvimi vysokou
kvalitou. A to jak po strance dramaturgické, tak i po strance
femeslného zpracovani a technické urovné nahravek [Rozho-
vor Martina Husaka s Jifim Cernym, 2013].

Nastup normalizace a jeji dopad na ¢innost
PZO Artia

S nastupem normalizace se ve snaze o upevnéni komunistické
moci dramaticky zvySily politické a ideologické naroky na
celou kulturni tvorbu. Za hlavni konstitutivni dokument nor-
malizace, ktery nastolil novy politicky i socio-kulturni diskurz,
1ze povazovat Pouceni z krizového vyvoje ve strané a spolecnosti
po XIII. sjezdu KSC [Cinatl 2010]. Tento dokument reflektuje
tzv. krizovy vyvoj z obdobi Prazského jara a jeho schvalenim
na plenarnim zasedani UV KSC 11. prosince 1970 se definitiv-
né ustavila ideologicky zavazna interpretace roku 1968 a uda-
losti, které mu predchazely. Kazdy reformni pokus o zménu
zde byl principialn€ odmitnut [Hejzlar 1991].

V duchu prijatych zavéri dochazelo také ke zpétné revizi
umélecké produkce, coz v pripadé hudebnich vydavatelstvi
znamenalo pfehodnoceni jejich katalogové nabidky (Artii
nevyjimaje) s cilem odstranit nahravky az pfili$ spjaté s obdo-
bim Prazského jara [NA CR, fond MK CSR, KA 129]. Ve
Zprave o ¢innosti Supraphonu z roku 1976 se objevuje otevre-
na kritika hudebné vydavatelské ¢innosti v letech 1968-1969
za to, jakym zplisobem ustupovala sildm, jeZ v oblasti zavazné
umélecké hudby prosazovaly ,.experimentalni tvorbu s odra-
zem modnich kompoziénich smérti zapadnich hudebnich
proudt® [ibid.]. Ze Zpravy se dale dozvidame, jaké motivy
v hudebni tvorbé nejvice rezonovaly se zdsadami normalizac-
ni kulturni politiky: ,V edi¢nich planech pfibylo dél s nabo-
Zenskou tematikou. Spolecensky angazované tvorb¢ se nedo-
stavalo odpovidajici péce. V zabavnych zanrech prevladala
orientace na vzory zapadni popularni hudby. Negativni vliv
méla i textova ¢ast zabavné hudby.” [ibid.]

V jiném materialu projednavaném na urovni UV KSC -
ve Zpravé o situaci a opatfenich v oblasti zabavné hudby
v CSSR - Ministerstvo kultury rozpracovalo konkrétni body,
pomoci nichz by se méla dramaturgie vSech hudebnich vydava-
telstvi fidit. Pfikladem je metodicky pokyn sméfovany k jejich
edi¢ni ¢innosti s cilem ,,omezit nartist LP desek populdrnich
zp€vakl a sniZit pocet tzv. samplerovych desek, tj. desek, na
nichz jsou uvadény jednotlivé pisnicky viceméné podle nahod-
nych hledisek bez cilev€édomych dramaturgickych hledisek“
[ibid.]. Ve Zpraveé se dale hovofi o nepfijatelné urovni textd
popularnich pisni, které udajné nenapliuji svou kulturné poli-
tickou ulohu v ramci socialistické umélecké produkce.

Primo Artii byla adresovana kritika za preferenci obchod-
nich zajmu pred ideologickym rozmérem edice, za prehlizeni
kulturn€ politickych dopadii své tvorby a dokonce i za netinos-
né upfednostnovani interpretli z velkoméstského centra [NA
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CR, fond MK CSR, KA 129]. Komeréni rozmér ¢innosti Artie
mél definitivné ustoupit ideologickym zajmiim, jak 1ze odvodit
ze Zpravy o situaci v oblasti kulturnich styki se zahrani¢im
na komeréni zakladné z roku 1975:

»Jde o oblast [edi¢ni Cinnost Artie - pozn. autoral, které je
vyuzivdano v ideologickém boji k ovliviovani mysleni lidi, k Sireni
prvku zdpadniho zpusobu Zivota i ke korumpovani umélcii ze
socialistickych zemi. Jde vsak také o oblast, v niz socialisticky svet
miiZe ucinné rozvijet své ofenzivni ideologické piisobeni a propa-
gaci svych myslenek do zahranici

[NA CR, fond KSC UV 1945-1989, Praha - pfedsednictvo
1971-1976, sv. 13]

Ideologicky apel na orientaci hudebné vydavatelské ¢innosti je
nesporny a v usneseni vlady ¢. 63 z téhoz roku se dale dozvi-
dame, jaké konkrétni kroky jsou v této souvislosti pozadovany
v praxi: ,Usmérnovat profesionalni i zajmoveé uméleckou ¢in-
nost v oblasti zdbavné hudby v souladu s vysokymi ideovymi
kritérii, zvySovat zastoupeni zabavné hudby z produkce socia-
listickych zemi a zejména Sovétského svazu; kriticky prehod-
nocovat a proporéné vymezit podil z produkce jinych zemi.
Témto smertim je tieba dislednéji podfizovat i kritiku a pub-
licistiku.“ [NA CR, fond MK CSR, KA 18] Zahraniéni vyvoz
Ceskoslovenské produkce se stal zkratka jednim z dulezitych
zahrani¢n€ politickych ¢initeli, jemuz komunisticky rezim,
alespon ve své rétorice, pfisuzoval nezanedbatelny vyznam.?

Citeln€ se v kazdodenni ¢innosti Artie promitla také snaha
o konsolidaci personalnich pomért zahajenim tzv. personal-
nich provérek, jejichZ smysl v roce 1971 vysvétloval pro Rudé
Pravo Jaroslav Jakubec, tehdejsi generalni feditel PZO Artia:
»,Nasim cilem bylo vytvorit optimalni podminky pro plnéni
pracovnich ukold. Snazili jsme se dosahnout tohoto stavu
dtslednym a zcela objektivnim pracovné politickym hodno-
cenim, pri¢emz jsme se opirali o vice podkladd, mezi jinymi
i o analyzu stranické a odborové Cinnosti i o analyzu kadro-
vou.“ [Znaméjsi v zahrani¢i nez doma 1971].

Za vrchol kritickych hlasti namifenych proti Artii v obdobi
zacinajici normalizace l1ze oznacit pozadavek rozd€leni pra-
vomoci Artie mezi vice podnikd pod hlavickou Ministerstva
kultury, coz by ale de facto znamenalo jeji likvidaci. Tradice,
uspésnost obchodni znacky Artie a stavajici obchodni zavaz-
ky nakonec pfimély jeji kritiky spiSe k jakési reformé zevnitf.
O tom, co pfesné to znamenalo pro dalsi sméfovani Artie, se
podrobnéji vyjadril znovu Jaroslav Jakubec: ,Pripravovana
koncepce Artie bude podfizena nejen hlediskiim obchodné
politickym, ale bude respektovat i kulturn€ politické zajmy
CSSR v zahraniéi [...] Pouceni z minulosti a nové se vytvafe-
jici podminky v politickém a hospodarském zivoté nasi zemé
v§ak k tomu poskytuji prileZitost a domnivame se, Ze je povin-
nosti vSech zucastnénych ji pln€ vyuzit. Je vSak nesporné, ze
uspéch nasi snahy bude podrizen vytvofeni soudruzského
vztahu oboustranné divéry a respektovani.“ [Hrouda 1970]



Vyvoz hudebni produkce

Ediéni ¢innost PZO Artia

Dramaturgie

Az do Sedesatych let se katalog Artie orientoval vyhradné na
potieby tuzemského trhu s cilem vytvorit jakysi narodni kata-
log. Tim, Ze nenasledoval trendy, které byly aktualni v zahrani-
¢i, se vSak jeho atraktivita pro zahrani¢ni obchodni partnery
postupné sniZzovala do té miry, Ze skupina gramo nemohla
naplnit své primarni poslani, tedy vyvazet v nastaveném pla-
nu ¢eskoslovenskou hudebni produkci do zahranic¢i [Uméni na
export 1967].

Dramaturgicky pristup Artie k tvorbé katalogové nabidky
se tedy musel zménit a vychazet vyhradn€ z poptavky na
zahranicnich trzich. Sama Artie vSak vlastni hudebni tvorbu
az na vyjimky’ neprodukovala a jeji nabidka se ve vétSiné pfi-
padt odvijela od nabidky tuzemskych vydavatelstvi. Artii tedy
nelze povazovat za Cisté hudebni vydavatelstvi, ale spiSe za
jakysi meziClanek spojujici produkci tuzemskych hudebnich
vydavatelstvi se zahrani¢nimi trhy. Artia v tomto sméru vyu-
Zivala svych zkuSenosti a vyvijela usili pfi vyhledavani talentt
a interprett, ktefi se odliSovali od mainstreamové nabidky. Jifi
Cerny uvadi dva konkrétni pfiklady, na kterych lze inovativni
pristup Artie k edi¢ni skladbé dolozit: ,,To bilo pfimo do o¢i.
V pribéhu dvou let Leo Jehne vydal Evé Olmerové dvé alba.
Prvni v roce 1968, kdy ji viibec poprvé az ve 34 letech vyslo
album. V Supraphonu to bylo ale az o 10 let pozdé&ji. (7o prvni
album vydané Artii - pozn. autora) mélo jazz feeling a velky
ohlas v ciziné. To druhé pak vydala s jazzovymi hudebniky
Velebnym a Roklem v dobé€, kdyz d€lali jiné s orchestrem Sme-
taCkovci dixieland. A jeSté patrnéjsi to bylo s Blue Efektem,
kdy tady uz Blue Efekt vlastné nemohl existovat. Leo Jehne
to ale nechal pretextovat a vydat.“ [Rozhovor Martina Husaka
s Jifim Cernym, 2013]

V zahraniéi byla originalita katalogu Artie zachovana jen
v pfipadé soustavné a diikladné analyzy soudobych hudebnich
trendli na exportnich trzich, kde se pochopitelné poptavka
po ur€itych zanrech liSila od tuzemského trhu. Pfikladem
je poptavka po albech s instrumentalni tvorbou, kdy se
objednavky tuzemskych vydavatelstvi pohybovaly v rozmezi
2000-3000 vyliskti, zatimco prodej na zahrani¢nich trzich se
pohyboval v nakladech az 200000 kust [Kolar 1977].
druhé poloviny 60. let se vSak jeji zaméfeni rozSifilo také
na mluvené slovo'® a pfedevsim na oblast popularni hudby,
kde vSak dlouho nemohla prorazit (viz kapitolu Zastoupeni
hudebnich zanrt v katalogu). V pfipadé vazné hudby byla
katalogova nabidka vzdy stalejsi nez u zanra popularni hudby,
jak v rozhovoru pro ¢asopis Melodie v roce 1976 potvrzuje
Leo Jehne: ,Nékteré nahravky mame v exportnim katalogu
patnact let - jde predev§im o desky s vaznou hudbou. V Zanru
popularni hudby proménujeme nabidku Castéji. Ohlas popu-
larnich skladeb ovliviuje i momentalni vkus publika a my
musime prichazet s tim, co v cizin€ opravdu zabere.” [ibid.]

Nartst exportni katalogové nabidky se b€hem 70. let
pohyboval kolem 20 titulti gramofonovych desek ro¢né, pfi-
¢emz z toho 15 titul zpravidla dodaval Supraphon a 5 tituld
vydavatelstvi Panton [Ttma 1981]. Podil Artie v planu vyroby

gramofonovych desek pfedstavoval po celou dobu normaliza-
ce priblizn€ 5 % z celkového objemu desek o primeéru 30 cm
[Rozhovor Martina Husaka s Josefem Vickem, 2014].

Ideologické a obchodni aspekty edi¢ni politiky

Ideologické a obchodni naroky pfi tvorbé hudebniho kata-
logu Artie nikdy nebyly natolik polarizujicimi Ciniteli jako
u tuzemskych vydavatelstvi. Rozhodujicim elementem byla
vzdy pfedevsim poptavka na cilovém trhu. Artia nemeéla zajem
na tom, aby v katalogu zakonzervovala neprodejné tituly, byt
by vyjadfovaly zajmy kulturni politiky CSSR sebevic [Ttma
1981]. Artia se mohla fidit jasnymi identifikatory uspéchu, tj.
obchodnim ziskem z vyvozu umélecké produkce, coz piedsta-
vovalo vychozi kritérium pro skladbu cel¢ edice [Rozhovor
Martina Huséaka s Josefem VIckem, 2014].

Kritéria zaclenéni konkrétnich tituld do katalogové
nabidky Artie byla tedy v prvni fadé motivovana obchodnim
potencidlem daného interpreta. V obdobi normalizace vSak
nebylo mozné pfi tvorbé katalogové nabidky opomenout ani
politicko-ideologicky rozmeér, jak priznava sam Leo Jehne:
jimiz se ¢innost Artie fidi. Jde nam o to, abychom vyvazeli
kvalitni hudbu a reprezentovali socialistickou hudebni kulturu
iv zanru popularnich skladeb.” [Kolar 1977]

Konecné sloZeni exportniho katalogu Artie, jak jiz bylo
zminéno, nakonec vZdy zaviselo na nabidce tuzemskych
vydavatelstvi Panton a Supraphon. Z povahy takového spojeni
nebylo dost dobfe mozné, aby Ministerstvo kultury v hod-
noceni plnéni stanovenych pland a kulturné-politickych cili
tuzemskych vydavatelstvi roli Artie vynechalo. Prikladem je
dopis Ministerstva kultury z roku 1980 zaslany Supraphonu,
v némz se kritizuje negativni vliv Artie na ¢innost tuzemskych
vydavatelstvi: ,,Zda se nam, ze v edi¢ni politice Supraphonu
panuje naprosty chaos, neexistuji Zadné skute¢né plany, kte-
ré je mozno kontrolovat a kterymi se pracovnici organizace
i fidi. Hudebnimi odd¢leni alespon takovy plan nebyl predlo-
zen a to, co jsme od I/5 obdrzeli, je jen jeden z pland, vyrobe-
nych Supraphonem v pritbéhu roku podle néjaké momentalni
situace [...] Dramaturgie edi¢ni politiky je znacn¢€ roztfisténa.
Pohled na skute¢né realizované tituly ukazuje orientaci na
mens$i zanry, zatimco vyrazn€ chybi velké formy, zejména
kantaty a oratoria. Chapeme komer¢ni zajmy Artie, bylo by
nicmén€ kulturn€ politickou absurdnosti, kdyby uréujicim hle-
diskem pro plan Supraphonu byly vyvozni zajmy a moZnosti
Artie [NA CR, fond MK CSR, KA 183]

Doporuceni vstépovana tuzemskym hudebnim vydavatel-
stvim vSak byla pro vyvoz ¢eskoslovenské hudebni produkce
tézko aplikovatelna, prihlédneme-li k dynamickym promé-
nam zajmu, vkusu a hudebni orientace zahrani¢niho publika.
Zpravy Ministerstva kultury analyzujici edi¢ni plany Artie
se proto ¢asto omezovaly na vagni a ambivalentni doporuce-
ni: ,Zamérem je dosaZeni syntézy vysoké ideové, umélecké
a odborné urovné nakladatelské produkce s ekonomickou rov-
novahou, avs§ak tak, aby pfipadny ekonomicky pfinos byl ve
shodé s kulturni politikou.“ [NA CR, fond MK CSR, KA 185]
V pfipadé netuspésného prodeje do zahranici pak tytéz zpravy
dokonce doporucovaly nezahrnovat tyto udaje do ukazatel
pro hodnoceni instituce a jejich vedoucich pracovniki, ¢imz
nepiimo vybizely ke zkreslovani vysledkt, pfipadné ke zpétné
manipulaci s plany pro dané obdobi. Neuspéchy vyvozu popu-
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larné-hudebnich zanri postupné vedly ¢inovniky Ministerstva
kultury k oslabovani ideologickych naroki, kdy dokonce vybi-
zeli tuzemska vydavatelstvi k té€snéjsi spolupraci s PZO Artia.
Podle hodnotici zpravy o edi¢nim planu skupiny gramo za rok
1981 se potencial této spoluprace naplnil: ,.V roce 1981 se dale
prohloubila uspéSna spoluprace tuzemskych vydavatelstvi
s PZO Artia jednak c¢astéjSim exportnim vybavovanim obalil
vybranych LP desek, jednak k realizaci péti vyluéné export-
nich tituli.* [NA CR, fond MK CSR, KA 183]

Zastoupeni hudebnich Zanra v katalogu

Zanrova skladba katalogu Artie reflektovala v prvni fadé
komer¢ni potencial a schopnost daného zZanru adaptovat se na
specifické podminky cilovych trhti. Jakkoli Artia deklarovala
svou otevienost kterémukoliv hudebnimu stylu, zamé€fovala se
prevazn€ na zanry, které byly lépe obchodovatelné. Vyvaze-
la tedy produkci, ktera méla svou nosnost v hudebni slozce,
nikoli v textovém ¢i jazykovém vyjadieni. Komercné nejuspés-
néjSi nahravky v katalogu Artie mély sice své t€Zisté ve vaziné
vSak opomenout ani Zanr popularni hudby, jakkoli jeji vyvoz
dlouhodobé stagnoval [Rozhovor Martina Husaka s Lubomi-
rem Dortzkou, 2013].

Prodej nosicti s popularni hudbou totiz zavisel i na jinych
faktorech, zejména na jazykové urovni interpretii a na kvalité
prekladii Ceskych textli do angli¢tiny. DalSi bariéru v aspéSném
prodeji popularné hudebnich zZanrt predstavovaly obchodni
prekazky v podobé€ smluvnich zavazki nékterych konkrétnich
umélct vyplyvajicich z jejich dohody pfimo se zahrani¢nim
vydavatelstvim."" Pro zahrani¢ni firmu znamenalo smluvni
zavazani umélce moznost 1épe prodat jeho tvorbu, to znamena
prosadit jej do mistniho rozhlasového ¢i televizniho vysilani,
usporadat lokalni turné apod. Takova mozZnost byla pochopi-
telné lakavéjsi i pro samotného umeélce [Ttma 1981]. Z vySe
uvedenych dévodl se zZanr popularni hudby v porovnani
s vaznou hudbou potykal s daleko vétSimi problémy a navic
¢elil mnohem siln€jSi konkurenci na zahrani¢nich trzich.
Dopad této konkurence se projevil také napriklad v metodice
pro posuzovani uspésnosti daného interpreta v ramci hodno-
ceni edi¢ni Cinnosti Artie."

Problémy s vyvozem popularné hudebnich zanrt provazely
Artii i v dob€, kdy popularni hudba zazivala v celosvétovém
méritku nebyvaly rozmach. V roce 1967 se v tomto duchu
vyjadiuje tehdejSi obchodni feditel Artie Pavel Smola: ,Se
zabavnou hudbou se nam nepodafilo prorazit. Pfitom si
myslim, Ze mame co vyvazet, tiebaze ne zrovna nové Beatles,
ktefi by zvratili platebni bilanci naseho statu. Jenze nikdo
je (Ceskoslovenské zpévaky - pozn. autora) nezna. Nezna je
proto, Ze neznaji jejich desky, a zpévak bez desek je jako zpé-
vak bez hlasu. Desky naSich zpévakii nikdo nezna, protoze je
do zahranii nevyvazime. Nevyvazime je proto, ze je nikdo
nekoupi. Nekoupi je nikdo, protoZe nezna nase zpévaky. Je to
zacarovany kruh.” [Uméni na export 1967]. Jesté na pocatku
70. let problémy s popularni hudbou pietrvavaly, jak v roce
1970 potvrzuje Jifi Jakubec: ,V zabavné hudbé nemilizeme
stale predlozit dostate¢né atraktivni nabidku pro zapadni
zemé. Ani tento tsek neni tedy bez problémi, at uz kulturné
politickych nebo zbozovych.“ [Znaméjsi v zahrani¢i nez doma
1971] Proti rozsifeni popularn€ hudebnich zanrt v katalozich
tuzemskych hudebnich vydavatelstvi paradoxné ptisobily
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samy edi¢ni rady. Divodem bylo personalni slozeni edi¢nich
rad a tzv. poradnich sbort, v jejichz fadach ptisobili interpreti
vazné hudby a ti pochopitelné neméli zajem na upozadéni
nabidky tohoto zanru. Dalsi diivody byly ideologické, vzhle-
dem k obecnému potlacovani prozapadné ladénych hudeb-
nich zanrt v kulturni politice statu, a také komeréni, protoze
vyvoz popularni hudby znamenal niZsi zisky.

Nejuspésnéjsi nahravky katalogu

Artia si za svou hudebni produkci ziskala respekt odborné
i laické verejnosti. Dila vydana Artii ziskala punc exkluzivity,
jak na pfikladu hudebni tvorby ukazuje Jifi Cerny:

~Mezi muzikanty to byla marka. Kdo vydal, byt jen jediné album,
u Artie, tak se védelo, Ze je to znamka toho, Ze ta hudba je dobrad,
Ze o to md nekdo zdajem a Ze je presvedceny o tom, Ze se to prodd
i venku. Ta prestizni znamka, to tedy Artia byla.”

[Rozhovor Martina Huséka s Jifim Cernym, 2013]

Artia v celé své historii ziskala vice nezZ 40 mezinarodnich
cen, pfevazné za nahravky s vaznou hudbou. Mezi komer¢né
moll v provedeni Svjatoslava Richtéra a Ceské filharmonie,
Dvorakova Novosvétska a Slovanské tance a také Smetanova
Ma vlast. O uspéchu Ceskoslovenské produkce vazné hudby
svédcCi i to, Ze pronikla az do hitparad zahrani¢nich zemi.
Prikladem je druhé misto desky s 2. a 6. Symfonii Bohuslava
Martini v podani Ceské filharmonie v americké hitparadé
vazné hudby a prvni misto Smetanovy nahravky Ma vlast
v japonské hitparadé [Ttima 1981].

Pozoruhodnym a obchodné€ uspé€Snym fenoménem se pak
staly velké Ceskoslovenské dechové orchestry hrajici vyssi
popular a pochody. Napriklad v roce 1978 se vyvezlo az
110000 vyliskti Straussovych val¢ikd natoc¢enych dechovko-
vym ,,.big bandem® Rudolfa Urbance [ibid.].

V oblasti popularni hudby se jako komercné nejuspésnéj-
§i interpreti prezentovali Karel Gott a Helena Vondrackova.
Gottovo album sestavené z jeho nejvétsi hitli zvané My Czech
Favourite dosahlo jako viibec prvni z nahravek popularni hud-
by Zlaté desky, udélované za prodej vice jak 250000 vylisk®.
Stejné ocenéni obdrzel pozdé&ji i Brabctiv Country beat za
album The Best Of Country Beat [ibid.].

Obchodni ¢innost PZO Artia

Obchodni ¢innost Artie se soustfedila pfedevSim na trhy
vychodniho bloku, kde méla Artia vybudované stalé kontakty
na zakladé spoluprace mezi jednotlivymi PZO. Pomér dovo-
zu a vyvozu mezi PZO jednotlivych stati urcovaly rdmcové
mezistatni obchodni dohody [Ttma 1981]. Ty se od konce 60.
let fidily povinnymi kvétami v poméru 1:1, coz pfi obchodnim
styku mezi dvéma staty nafizovalo shodu mezi mnozZstvim
desek urCenych na vyvoz a na dovoz. Podobné dohody ve
svém dusledku deformovaly obchodni vztahy, nebot poptavka
po Ceskoslovenskych deskach byla napriklad nékolikanasobné
vys$i nez poptavka po deskach bulharskych [Uméni na export
1967]. V zebficku nejvétSich odbérateld desek vyvazenych
Artii figurovala v ramci socialistickych statli na prvnim mis-
t€¢ Némeckd demokraticka republika (NDR) nasledovana
Polskem a Madarskem. V souhrnu se celé dvé tfetiny vyvozu
Artie tykaly socialistickych zemi a pouze jedna tietina pro-



dukce Artie byla urCena trhtim kapitalistickych zemi [Tiima
1981].

jela spoluprace s Velkou Britanii (VB), Némeckou spolkovou
republikou (NSR) a zemémi Beneluxu, a to pfedevSim v Zanru
vazné hudby. V mimoevropském prostoru se nejvyznamnéj-
$im obchodnim partnerem stala spole¢nost Nippon Columbia
operujici na japonském trhu, kde rovné€Zz vyuzivala naklon-
nosti mistniho publika k ¢eskoslovenskym interpretiim vazné
hudby"3.

Obchodovani s kapitalistickymi zemémi pro Artii zname-
nalo, Ze se pohybovala na volném trhu a jeji produkce byla
konfrontovana s nepomérné vyssi konkurenci nez na soci-
alistickych trzich. PripoCteme-li k tomu fakt, Ze nejméné 80
% sveétového obratu tvorily desky s popularni hudbou, v niz

kapitalistickych trzich velmi slozita [Uméni na export 1967].

Formy obchodni spoluprace

Obchodovani Artie obecné probihalo dvéma zptisoby - bud’ ve
formé uzavieni zastupitelské smlouvy, nebo v podobé licenc-
nich smluv, které se tykaly vyhradné nahravek Supraphonu.
V pripadé prvni mozZnosti se zahrani¢ni partnefi zavazali
k odbéru urc¢itého mnozstvi desek na zaklad¢ platného export-
niho edi¢niho planu pro dany rok. V praxi se nejcast&ji uza-
viraly tfileté smlouvy zajiStujici priilbézny nartst prodanych
kust a pravidelny pfisun finan¢nich prostfedkt [Ttma 1981].
V pripadé licen¢nich smluv se nahravky Supraphonu lisovaly
na gramodesky bud pfimo pod znackou Supraphonu, nebo
s uvedenim obchodniho partnera [Hrouda 1970]. V 70. letech
vyznam prodeje na licen¢ni bazi postupn¢ zesiloval predevsim
kvili stagnujicimu vyvozu hotovych desek do kapitalistickych
statli. V dtsledku daného vyvoje se situaci opakované zabyval
také ekonomicky odbor Ministerstva kultury. V analyze z roku
1983 upozorioval na neplnéni stanoveného planu s odtvod-
nénim, Ze za problémy s klesajicim prodejem hotovych desek
stoji vysoka konkurence a problémy s v€asnou vyrobou desek.
Vznikla situace navic nutila Artii ke snizeni prodejnich cen,
¢imz se ekonomicka bilance obchodu jen vice zhorSovala [NA
CR, fond MK CSR, KA 183].

Dlouhodobym nastrojem pro nastartovani vyvozu ¢esko-
slovenské hudebni produkce se me¢la stat tésnéjsi obchodni
spoluprace s vybranymi regiony, zalozena vyhradné na licenc-
ni bazi. Licen¢ni obchod navic znamenal sniZzeni ndkladi za
celni poplatky vznikajici pfi obchodovani s hotovymi deskami
[NA CR, fond MK CSR, KA 131].

Rozvoj obchodnich pfilezitosti

Ve snaze navazat spolupraci se zahrani¢énimi obchodnimi
partnery Artia vyuZivala celou fadu prostiedki. Jednim z nej-
ucinnéjSich v obdobi normalizace byla ucast jejich zastupci
na festivalu Midem ve francouzském Cannes, znamému diky
ti svétového hudebniho primyslu. Ugasti na festivalu Artia
ziskavala presnou pfedstavu o aktualnich hudebnich trendech
ve svété, a mohla si tak ovérit obchodni potencial chystanych
hudebnich novinek ve svém katalogu [Ttma 1981].

Dalsi z mozZnych platforem pro obchodni prezentaci katalo-
gu Artie pfedstavovaly tzv. pfehravky zinscenované pfimo pro
konkrétniho obchodniho partnera a predevsim hudebni festi-

valy. Za zminku stoji napfiklad usp€sné ucinkovani hudebni
skupiny Countrybeat na festivalech ve Wembley a v Nashvillu
v roce 1973, které posléze vyustilo v dlouhodobou spolupraci
Artie se zahrani¢nimi obchodnimi partnery [ibid.].

S dopadem na ¢eskoslovensky trh se o popularizaci dovaze-
né hudebni produkce Artie zaslouzila také odborna periodika
(predevsim pak Casopis Melodie), ktera své ¢tenafe pravidelné
upozornovala na novinky z katalogu Artie [ibid.].

Dovoz hudebni produkce

Dtlezitou ulohu Artia zastavala rovné€Z pii zprostfedkovani
hudebni produkce své€tovych vydavatelstvi smérem k ¢eskoslo-
venskému publiku. Z jejich katalogli vybirala hudebni nahrav-
ky za uéelem jejich vyroby pfimo v Ceskoslovensku. O koneé-
ném prodeji rozhodovalo hudebni vydavatelstvi Supraphon
drzici vyhradni pravo na vydavani zahrani¢nich licen¢nich
titult. Pozoruhodny fenomén zminuje v této souvislosti Josef
Vicek, ktery vzpomina na tradi¢ni vanoéni prodej desek indic-
ké vyroby Dum Dum, ktery trval az do roku 1974. Tyto desky
byly i pres technické nedostatky okamzité rozprodany [Roz-
hovor Martina Husaka s Josefem VIckem, 2014].

Dovoz hudebni produkce probihal podobné jako u vyvo-
zu dvéma smeéry, tj. z kapitalistickych a socialistickych trht.
V souladu s politickym zadanim méla orientace dovozu,
nezavisle na hudebnim Zanru, vychazet predevsim z nabidky
zemi vychodniho bloku. K naplnéni této instrukce vSak az do
nastupu normalizace nedo$lo. Napriklad edice vazné hudby
se jesté v roce 1971 skladala z 26 titult z kapitalistickych zemi
a jen z 6 titul z trh( socialistickych zemi. K obratu situace
doslo az v roce 1974, kdy se dovoz tituli vazné hudby zménil
v poméru 7:13 ve prospéch socialistické produkce [NA CR,
fond MK CSR, KA 129]. V oblasti popularné hudebnich
zanrl zustavala situace dlouhodobé neuspokojiva a odrazela
znaény nedostatek zajimavych a kvalitnich tituld z produkce
socialistickych zemi [Rozhovor Martina Husaka s Lubomi-
rem Dortizkou, 2013].

Problémy hudebné vydavatelské ¢innosti PZO
Artia

Organizace hudebné vydavatelské ¢innosti

Cile Artie v hudebné vydavatelské ¢innosti pochopiteln€ nara-
zely na limity dané celkovym stavem hudebniho primyslu,
ktery se v pripadé Ceskoslovenska nejvice potykal s problémy
v oblasti vyroby. Nedostatecné vyrobni kapacity, nedostup-
nost materialu (lisovaci hmota, papiry atd.) a zaostaly vyvoj
v polygrafickém primyslu zhorSovaly v obdobi normalizace
vztahy s obchodnimi partnery a Casto znamenaly prekazku
v plnéni planu [Hrouda 1970].

Zarodkem vSech problémi v Cinnosti hudebnich vydava-
telstvi byla také snaha o jejich centralizované fizeni a z toho
vyplyvajici nepfehlednd organizacni struktura. Jednim
z mnoha pfikladi dokladajici tlak kulturni politiky statu na
jednotné fizeni hudebniho primyslu je zavérecna zprava
o fizeni gramofonového oboru v CSSR z roku 1980, v niz se
definuji dosavadni kliCové problémy oboru a v niz se apeluje
na koordinovanou spolupraci vSech zainteresovanych stran
z oblasti vyroby, obchodu a kultury s cilem dal§iho rozvoje
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gramofonového primyslu v CSSR [NA CR, fond MK CSR,
KA 130]. V pripad€ Artie vSak pfijata opatfeni nikdy nevedla
k zadanému ucinku. Situace kolem Artie se naopak vlivem
neefektivniho modelu dvojkolejného institucionalniho fizeni
stale zhorSovala (viz kapitolu PZO Artia).

Neprehledna institucionalni prislusnost Artie negativné
pusobila také na jeji spolupraci se zahrani¢énimi obchodnimi
partnery. Uz v roce 1967 se k tomu vyjadril také Jifi Vina-
ficky, jeden z vedoucich pracovnikli zahrani¢niho obchodu
v Supraphonu: ,,To je i na nas prili§ komplikované, natoz pak
na zahrani¢niho partnera. Ten nikdy nepochopi, pro¢ zrovna
u nas musi jednat s tolika institucemi a organizacemi. Samo-
ziejmé€, Ze pak mnohé nase zahranicni partnery piejde chut
zabyvat se nasim uménim.“ [Uméni na export 1967].

Podchytit proménlivou a dynamicky se vyvijejici poptavku
na zahranicnich trzich pro Artii znamenalo obtiZn€ splnitelny
ukol. Prikladem byl v roce 1978 madarsky trh, kde se nahle
zvySila poptavka po rockové hudbé na ukor predchoziho
z4ajmu o swing. Situace v Madarsku ale neodpovidala tren-
diim na ceskoslovenském trhu, kde v té dobé zajem o swing
naopak silil. S podobnou situaci se Artia setkavala i na trzich
v NDR a ve VB. Zatimco v NDR se od Artie stale o¢ekaval
predevsim vyvoz lidovky coby ryze ¢eskoslovensky folklor, ve
VB se zajem o produkci Artie tykal vyhradné instrumental-
nich desek vyuzivanych nejéastéji jako tzv. background music.
Poptavka na britském trhu se vSak profilovala velkym zajmem
tamé&jSiho publika o rockovou hudbu a v podani ¢eskosloven-
skych skupin o ni vzhledem k vysp€losti a delsi tradici rockové
hudby na britskych ostrovech nebyl zajem [Ttma 1981]. O co
mensi byl zajem o ¢eskoslovenskou rockovou hudbu na zapad-
nich trzich, o to vice se ji vyvazelo do zemi vychodniho bloku,
zvlasté do Sovétského svazu. Josef Vicek zminuje zejména
poptavku ruského publika: ,Tam se vyvazelo vSechno, pro-
toze Rusové brali vSechno. Tak jestli se prodalo dvé sté tisic
vyliskti nové desky Olympicu s anglickymi texty, tak v Rusku
to zmizelo. V té obrovské zemi to prosté€ jenom zahucelo. Na
zapad se to samoziejmé prodavalo Spatné, to nikoho nezaji-
malo.“ [Rozhovor Martina Husaka s Josefem Vickem, 2014].
Vyvozem Ceskoslovenskych interpreti do Sovétského svazu se
vSak problémy s uplatnénim katalogu Artie na jinych trzich
nevyfesily a kriticka vyjadfeni nejvysSich predstavitelli Artie
pro ¢asopis Melodie to jen potvrzuji.'

Delimitacni fizeni

Zatimco v obdobi nastupujici normalizace staly za kritikou
Artie davody politického a ideologického razu, v obdobi 2.
poloviny 80. let se snahy o omezeni vlivu a pravomoci Artie
zakladaly Cisté na motivech ekonomického zisku. Za tim-
to ucelem dochazelo v tzv. delimitacnim fizeni k oslabeni
vyhradni kompetence Artie k zahrani¢né obchodni Cinnosti
ve prospé€ch Supraphonu. Zajem Supraphonu o ucast na
dovozu a vyvozu gramofonovych desek vychazel z vidiny
devizovych pfijmt a zptsoboval dlouhotrvajici rozepre mezi
Artii a Ministerstvem zahrani¢niho obchodu na strané jedné
a Supraphonem a Ministerstvem kultury na strané druhé.
V roce 1987 situace definitivné vyustila v pfesunuti kompe-
tenci k zabezpeceni zahrani¢n€ obchodni ¢innosti z Artie na
Supraphon. V roce 1989 Supraphon pievzal také odpovédnost
za dovozni ¢innost a ziskal zahrani¢né obchodni pravomoci
Pragokoncertu. Oficidlni zdivodnéni poukazovalo na efek-
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tivn€j§i zplisob fizeni, jsou-li dané kompetence sdruzovany
v ramci jednoho podniku a nejsou roztfiS§tény v plisobnosti
vice subjektt [NA CR, fond MK CSR, KA 186].

Ztrata legislativni opory pro zahraniéné obchodni ¢innost
Artie v ramci delimita¢niho fizeni vyustila v roce 1990 v defi-
nitivni zanik Artie a jeji odkaz uz nebyl nikdy Zadnou z nastu-
pujicich instituci plnohodnotné naplnén.”

Zaver

Hudba se ve 2. poloving 20. stoleti v riiznych Zanrovych obmé-
nach projevovala jako vyznamny hybatel kulturniho a spole-
¢enského Zivota nejen v zapadnim kapitalistickém svété, ale
rovnéz v socialistickych zemich vychodniho bloku véetné Ces-
koslovenska. Vzriistajici celospole¢enska poptavka po hudeb-
nich nahravkach vyvolala mezi predstaviteli obou politickych
tabord v obdobi studené valky celou fadu otdzek, které bylo
nutné posuzovat prizmatem ideologickych i ekonomickych
zajmi. V piipadé Ceskoslovenska i ostatnich zemi vychodni-
ho bloku prijaté zavéry vedly ke vzniku monopolniho posta-
veni statu v oblasti hudebné€ vydavatelské ¢innosti s cilem najit
mezi ideologickymi a ekonomickymi motivy hudebni tvorby
zadanou rovnovahu. Organizace hudebné vydavatelské ¢in-
nosti tedy podléhala systému fizeni komunistické moci ovliv-
nujici fungovani hudebnich vydavatelstvi v kazdodenni praxi.
Vymanit se z mechanismti kontroly a odchylit se pri skladbé
edi¢niho planu od diktatu socialistické estetiky Slo jen do té
miry, do jaké to byli odpovédni pracovnici hudebnich vydava-
telstvi schopni obhdjit pfed dozorujicimi institucemi.

Artia zaujimala ve struktufe hudebnich vydavatelstvi
specifické postaveni dané jejim institucionalnim zafazenim
do struktury PZO (za ucelem prodeje kulturnich statkd do
zahraniCi) a osobnosti Lea Jehneho, ktery garantoval progre-
sivni rozvoj hudebni edice navzdory propagandisticky pro-
klamovanym cilim kulturni politiky. Sladéni ideologickych
narokli a ekonomického potencialu hudebni produkce bylo
mozné u Artie jen zdanlivé. V samotné praxi nutné dochazelo
k oslabeni jedné z priorit, pfiCemz v historickém vyvoji Artie
byl upozadén spiSe ideologicky a kulturné-politicky rozmér
vydavatelské Cinnosti. Politicky tlak na edi¢ni ¢innost Artie
ina sméfovani jeji obchodni politiky vrcholil v obdobi norma-
lizace, predevsim pak v jejich pocatcich ve snaze distancovat
se od reformniho étosu Prazského jara. Soucasti tohoto posto-
je byly i ostentativni vyroky pro ti§téna média ze strany jejich
funkcionait horujicich pro hlubsi reflexi ideologickych kritérii
v celkové dramaturgii Artie, napfiklad CastéjSim zafazenim
hudebni produkce socialistickych zemi do hudebniho katalo-
gu. Podobné proklamace se piesto nepromitly do kazdodenni
vydavatelské praxe Artie v takové mife jako u tuzemskych
hudebnich vydavatelstvi.

Pro Siroké spektrum zajemct o kvalitni hudebni produkci
v totalitnim Ceskoslovensku plnila Artia i v daném obdobi
nezastupitelnou ulohu, ktera si zaslouZi jisté vice pozornosti,
nez se ji dostava v této praci.



literatura

Bohatcova, Mirjam. 1973. Ceskd kniha a svét. Praha: Artia.
Burget, Eduard. 2012.,,Artia 1953-1990." Slovnik &eské literatury

po roce 1945 [online]. Praha: Ustav pro ¢eskou literaturu [cit.

9. 6.2015]. Dostupné z: http://tinyurl.com/hs49mé6f.

Cinatl, Kamil. 2010. Jazyk normalizaéni moci. In: Petr A. Bilek,
Blanka Cinatlova (ed.). Tesilovd kavalerie. Popkulturni obrazy
normalizace. Pibram: Pistorius & Olsanska.

Hejzlar, Zdenék. 1991. Praha ve stinu Stalina a Breznéva. Vznik
a pordzka reformniho komunismu v Ceskoslovensku. Praha:
Prace.

Hrouda, Vladimir. 1970.,Kultura a obchod:” Rudé Prdvo 51 (247):
5 [online]. Praha: Denik UV KSC, 17.10. [cit. 16. 6. 2015].
Dostupné z: http://tinyurl.com/hmhrcdp.

Koldr, Jan. 1977. Artia zndma i nezndma. Melodie 3: 66-68.
Praha: Panorama.

Komarek, Valtr. 2006.,Zahrani¢ni obchod.” Slovnikovd prirucka
k ceskoslovenskym déjindm 1948-1989 (VIII. Ekonomicky sys-
tém, nérodni hospodafstvi. Zplsoby ovladani spole¢nosti
komunistickou stranou, komunisticky rezim a obyvatel-
stvo) [online]. Praha: Ustav pro soudobé dé&jiny AV CR [cit.
9.6.2015]. Dostupné z: http://tinyurl.com/q6qj84c.

Matousek, Daniel. 2013. Gramofonovy primysl v komunistickém
Ceskoslovensku se zaméfenim na dobu tzv. normalizace.
Diplomova prace. Brno: Ustav hudebni védy, Filozoficka
fakulta Masarykovy univerzity.

Nakladatelstvi Artia v zrcadle zahranicni kritiky: Viybor z recensi.
1958. Praha: Artia.

Narodni archiv CR, fond Ministerstva kultury CSR, karton 18.

Narodni archiv CR, fond Ministerstva kultury CSR, karton 129.
Narodni archiv CR, fond Ministerstva kultury CSR, karton 130.
Narodni archiv CR, fond Ministerstva kultury CSR, karton 131.
Narodni archiv CR, fond Ministerstva kultury CSR, karton 183.
Narodni archiv CR, fond Ministerstva kultury CSR, karton 185.
Narodni archiv CR, fond Ministerstva kultury CSR, karton 186.

Narodni archiv CR, fond KSC UV 1945-1989, Praha - pfedsednic-
tvo 1971-1976, sv. 131.

Pauld, Lukas. 2007. Mezindrodni obchod hudebniho vydavatel-
stvi Supraphon a hudebniho nakladatelstvi Pro Vox Music
publishing. Diplomova prace. Praha: Fakulta mezindrodnich
vztah( Vysoké skoly ekonomické.

Pilka, Jifi. 1966.,Sedesat let Supraphonu.” Hudeb-
nirozhledy [online] [cit. 14. 5. 2013]. Dostupné z:
http://tinyurl.com/h4rjtlg.

Provaznik, Zdenék. 1966.,Ve znameni Pegasa.” Rudé Prdvo 46
(26): 1 [online]. Praha: Denik UV KSC, 27. 1. [cit. 17. 6. 2015].
Dostupné z: http://tinyurl.com/jx9yeqw.

Statisice knih a desek do zahranici. 1955. Rudé Pravo [online].
Praha: Denik UV KSC, 28. 11., ro¢. 36, ¢. 329, s. 1 [cit.

16. 6. 2015]. Dostupné z: http://tinyurl.com/zrvhj6éf.

Tma, Jaromir. 1981. Na svétovy trh bez respektu i rGzovych
bryli. Melodie 1: 1-3. Praha: Panorama.

Uméni na export. 1967. Kulturni tvorba [online]. Praha: UV
KSC, 17.8.Ro¢. 5, €. 33, 5. 3 [cit. 18. 6. 2015]. Dostupné z:
http://tinyurl.com/02phq9u.

Zndméjsi v zahrani¢i nez doma. 1971. Rudé Pravo [online]. Praha:
Denik UVKSC, 18.5., ro¢. 21, & 116, s. 5 [cit. 16. 6. 2015].
Dostupné z: http://tinyurl.com/ok8u4on.

Rozhovor Martina Husaka s Jitim Cernym v Praze dne
4.10.2013.

Rozhovor Martina Husaka s Josefem VIickem v Praze dne
18.7.2014.

Rozhovor Martina Husaka s Lubomirem Dortzkou v Praze dne
12.8.2013.

Martin Husdk je absolventem medidlnich studii na Institutu komunikacnich studii a zurnalistiky na Fakulté socidlnich véd
Univerzity Karlovy (IKSZ FSV UK), kde v sou¢asnosti pokracuje v doktorském studijnim programu Medidini a komunikac-
ni studia. Ve své badatelské cinnosti se dlouhodobé vénuje vyzkumu populdrni hudby v kontextu ceskoslovenské kulturni
a medidlni politiky se zamérenim na obdobi normalizace. Tématem jeho disertacni prdce je zkoumdni medidlniho
zobrazeni ceskoslovenské alternativni kultury na prikladu rockové hudby.

Lze jej kontaktovat na adrese: martin.husak@email.cz

33

22015 NASE SPOLECNOST


mailto:martin.husak@email.cz

poznamky

! Tento vyzkum byl podpofen z projektu SVV IKSZ FSV UK 260231
a Grantovou agenturou Univerzity Karlovy v Praze (projekt ¢. 1004214).

2 Srov. Nakladatelstvi Artia v zrcadle zahrani¢ni kritiky: Viybor z recensi
1958; Bohatcova 1973.

3 Pojedndva-li se v textu o Artii, je tim minéna pravé obchodni skupina
gramo, pokud z daného kontextu nevyplyva jinak.

4 Pro vice informaci o historickém vyvoji hudebné vydavatelské ¢innosti
v Ceskoslovensku srov. [Pilka 2013] a [Matous$ek 2013]. Uceleny pohled
na fungovani hudebniho prdimyslu u nas i ve svété nabizi ve své diplo-
mové praci Lukas Pauld [2007], ktery na piikladu hudebnich vydava-
telstvi Supraphon a ProVox music publishing ukazuje hlavni vyvojové
trendy v historii oboru.

° Také v oblasti hudebné vydavatelské ¢innosti se ekonomicky systém

sdruzoval pod monopolni kontrolou statu na platformé tzv. podniku

zahrani¢niho obchodu (PZO) stejné, jako tomu bylo v jinych pramys-
lovych odvétvich. Vyznam takového usporadani v oblasti hudebniho
pramyslu spocival nejen v zajisténi devizovych pfijmda, ale také v na-
staveni kontrolnich mechanisma fidicich ,vyménu kulturnich a umé-
leckych hodnot domdcich i zahrani¢nich, které pronikaji az do vychovy
socialistického ¢lovéka” [NA CR, fond KSC UV 1945-1989, Praha — pred-
sednictvo 1971-1976, sv. 1311.V praxi to znamenalo, ze PZO odebiraly
produkci vyrobnich podnikl a podle zbozovych, teritorialnich a ceno-
vych direktiv Ministerstva zahrani¢niho obchodu realizovaly veskeré

vyvozni a dovozni operace [Komarek 2006].

Pro predstavu: celkovy objem obchodu Artie ¢inil napfiklad v roce

1970 necelou 1 miliardu K¢s [Znaméjsi v zahranic¢i nez doma 1971].

Naptiklad podle Jitiho Cerného stala za Uspéchem Artie pravé origina-

lita katalogové nabidky, v niz se Jehne nevahal vydat tzv. proti proudu,

kdyz podporoval do té doby nedocenéné interprety:,V dobé, kdy Han-
ka Ulrychova zacala délat nahravky s Atlantisem Jehne tfeba napsal:

‘Tady je konecné zpévacka, ktera umi vyslovovat, frazovat rock and roll.

o

~
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Yvonne byla sice prikopnice, ale ted nastupuje ona! To se Spatné po-
slouchalo, protoze Yvonne Pfenosilova pro nas byla nejen prikopnice,
ale v dané dobé také nejlepsi rockova zpévacka.” [Rozhovor Martina
Huséka s Jitim Cernym, 2013].

8 V samotné praxi se ideologické naroky obecné na ¢innost PZO neu-
platrovaly v takové mife jako pro tuzemské podniky. PZO Artia nebyla
v tomto sméru vyjimkou, coz napriklad Jiii Cerny vysvétluje nasledov-
né:,Celd Artia byla trochu mimo zajem UV partaje a Statni bezpe¢nosti,
kterym $lo o to, co se déje tady. To, co budou poslouchat Madafi, Polaci
a Rusové, na tom jim tak nezaleZelo. [Rozhovor Martina Husdka s Jitim
Cernym, 2013]

2 Vyjimku predstavuje napfiklad album hudebni skupiny C &K Vokal,
kterou diky iniciativé Lea Jehneho Artia produkovala a s Uspéchem
prodévala jak na zahrani¢nim, tak prostfednictvim Supraphonu i na
domécim trhu [Rozhovor Martina Huséka s Jitim Cernym, 2013].

""Premiantem v této oblasti byla némecky namluvena deska Spejbla
a Hurvinka, kterd obdrzela ocenéni Platinova deska za prodej vice jak
250 tis. vyliskd [Kolaf 1977].

""Takovym piikladem je v kontextu ceskoslovenské popularni hudby
spoluprace Karla Gotta s némeckym hudebnim vydavatelstvim Poly-
dor [TGma 1981].

12Zatimco u vézné hudby se za Uspésnou desku povazovala kazda, jiz se
prodalo nad 2000 vyliskd, u popularni hudby podobné méfitko neob-
stalo [Tima 1981].

3V roce 1971 dosahla produkce Nippon Columbia dokonce 2 miliont
gramofonovych desek s ¢eskoslovenskymi interprety [Znaméjsi v za-
hrani¢i nez doma 1971].

“Srov. [TGma 1981] a [Kolar 1977].

>0 vzniku a vyvoji ndstupnickych organizaci PZO Artie pojednéva vice
naptiklad Eduard Burgert [2012]



