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Kvotni vybér

Kraj (oblasti NUTS 3), velikost mista bydlisté, pohlavi,
vék, vzdélani

Cesky statisticky ufad

Obyvatelstvo CR ve véku od 15 let

1036

Osobni rozhovor tazatele s respondentem
Standardizovany dotaznik

OR.96a, OR.188, OR.89, OR.93

992

21. listopad 2012

Jifi Vinopal

V zafi 2012 CVVM SOU AV CR, v.v.i., zopakovalo nékteré otdzky s tematikou piva,

které jsou soucasti vyzkumného projektu Pivo v Ceské spoleCnosti probihajiciho od roku

2004. Tato tiskova zprava pfinasi zakladni vysledky o vyvoji konzumace piva, o postaveni

nealkoholického piva, postojich ¢eské verejnosti k vysoké spotfebé piva v Ceské

republice a o oCekavanich tykajicich se budoucnosti ¢eského piva a pivovarnictvi. Analyzy

jsou provadény na souboru respondent( s dosazenym vékem minimalné 18 let.
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1. Konzumace piva?

Podil lidi, ktefi piji pivo, se v Ceské republice dlouhodobé vyrazné neméni.
Podobné jako v prededlych letech je to hodnota blizkd 90 % u muz{, mezi Zenami se
v roce 2012 k alespon obcasnému piti piva pfihlasily zhruba tfi pétiny (62 %). To je o
néco vice nez v predchozich c¢tyfech letech, nicméné z dlouhodobého hlediska tato
hodnota jesté nijak vyrazné nevybocuje (v letech 2004, 2005 a 2007 byl tento podil

srovnatelny - 60 %).

Graf 1. Podily konzumentd piva mezi muzi a Zenami vietech 2004 - 2012
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Zdroj: CVWWM SOU AV CR, v.v.i., Nase spole¢nost 09/2004, 09/2005, 09/2006, 09/2007,
09/2008, 10/2009, 09/2010, 09/2011, 09/2012.

Je zfejmé, Ze pfinejmensim od roku 2004, kdy probéhl prvni vyzkum na toto
téma, v populaci mirné ubyva muzskych konzumentl piva. Z detailn&j&ich analyz pfitom
vyplyva, Ze tento velmi pozvolny pokles se tyka vdech vékovych skupin muzl s vyjimkou
téch nejstarsich (tj. nad 60 let), zatimco u Zen Ize v poslednich letech pozorovat mirny
rist poctu konzumentek v mladéich roé¢nicich (18-29 let a také 30-45 let). V pfipadé
snizovani po¢tu muzl konzumujicich pivo, nejspie hraji roli také ekonomické divody,
nebot k viditelnému a stabilnimu poklesu dochazi zejména u muzl patficich do skupiny

s nejnizsimi prijmy.

1 Znéni otdzky: OR.96a ,Pijete né&kdy pivo? Pokud ano, jak je to za b&Znych okolnosti &asto?
(Obvykle kazdy nebo témér kazdy den, asi tak pétkrat az Sestkrat za tyden, asi tak trikrat az
Ctyrikrat za tyden, asi tak jednou az dvakrat za tyden, asi tak jednou az dvakrat za 14 dni, asi tak
jednou az dvakrat za mésic, méné nez jednou za mésic, nepijete pivo nikdy nebo témér nikdy.)"
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I pfes tyto dil&i posuny ovéem i nadale mtZeme pivo oznadit za univerzalni napoj,

ktery pfinejmensim Cas od Casu piji témér vSichni ¢eSti muzi a vice nez polovina Ceskych
zen. O pomérné univerzalnich vzorcich konzumace piva svédci tradicné také skutecCnost,
v ’ v O v wer 7 v v . . . . o ’ v

ze podily muzu a zen pijicich alespon nékdy pivo se mezi skupinami ruzného veku,
vzdélani nebo pFjmd nijak vyznamné neli&i (pro pfiblizeni, v kazdé z ptijmovych skupin

se podil konzumentt piva nachazi v rozmezi 84 % aZ 91 %)

2. Nealkoholické pivo jako nahrada bézného piva?

Pravidelné od roku 2007 je zjistovdno, do jaké miry je, ¢ neni, nealkoholické pivo
pro obyvatele Ceské republiky samoziejmou nahradou piva bézného. Dotaz konkrétné zni
tak, zda by respondent preferoval nealkoholické pivo, anebo jiny nealkoholicky napoj,
v situaci, kdy si napf. kvlli fizeni automobilu nemuZe doprat bé&zné pivo.

Vysledky ukazuji, Ze i pres jeho objektivn& rostouci spotfebu se v pribéhu
poslednich péti let vnimani nealkoholického piva nijak dramaticky neproménilo a stale
tedy plati, ze nealkoholické pivo pro Ceské obyvatele samoziejmou nahradou bézného
piva neni. V situaci, kdy si normalni pivo dat nem{ze, automaticky zvoli nealkoholické
pivo pfiblizn& polovina muzl (55 %), mezi zenami by tak podle svych slov v roce 2012
ucinila priblizné ctvrtina (27 %). Ostatni si namisto nealko piva daji radéji jiny
nealkoholicky napoj, pficemz podil téchto lidi je vcelku pochopitelné vyssi zejména mezi
méné pravidelnymi konzumenty. Soucasné také neprekvapi, Ze nealko pivo si
objednavaji ve vétsi mife ti muzi a zeny, kterym pivo jako takové chutna, a ze s mensi

oblibou bézného piva klesa také pravdépodobnost, Ze si lidé objednaji pivo nealkoholické.

2 Znéni otazky: OR.188 ,Predstavte si situaci, ve které byste si za normalnich okolnosti dal pivo.
Tentokrat si ho ale dat nemlzete, napriklad protoze Fidite. Date si tedy rad&ji nealkoholické pivo,
anebo néjaky jiny nealkoholicky napoj? (Rozhodné nealkoholické pivo, spiSe nealkoholické pivo,
spiSe néjaky jiny nealkoholicky napoj, rozhodné néjaky jiny nealkoholicky napoj.)"
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Graf 2. Nealkoholické pivo jako ndhrada piva béZného v letech 2007 az 2012 u muZzd a

u Zen (soucet podili odpovédi ,rozhodné..." a ,spise nealkoholické pivo")
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Zdroj: CVYWM sou AV éR, v.v.i., Nase spolecnost 09/2007, 09/2008, 10/2009, 09/2010,
09/2011, 09/2012.

Pozn.: Hodnoty vypovidaji o respondentech, ktefi uvedli, Ze pivo alespon nékdy piji (N
v roce 2012 = 725).

3. Postoje ke spotiebé piva v Ceské republice

Cesi jsou dlouhodob& na $picce celosvétového Zebficku konzumace piva, tento fakt
ovSem jimi samotnymi neni nutné pfijiman jako néco, ¢im by se méli chlubit. Hrdost na
toto prvenstvi vyjadfuji v roce 2012 dvé pétiny muz( a priblizné kazda $estd zena. Oproti
tomu, spiSe stud je pfi zmince o Ceském prvenstvi v konzumaci piva hlavnim pocitem pro
étvrtinu Zen a piiblizné jednoho z deseti muzd. Priblizné &tvrtina muzd a tietina Zen ma
v této souvislosti smigené pocity a co je také dulezité, témér kazdému Sestému muzi a

kazdé ctvrté zené je tato zalezitost takfikajic jedno.
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Graf 3. Postoj k vysoké spotfebé piva v Ceské republice - muZzi®
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Zdroj: CVWM SOU AV CR, v.v.i., Nase spole¢nost 09/2004, 09/2006, 09/2010, 09/2012.

Graf 4. Postoj k vysoké spotrebé piva v Ceské republice - Zeny
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Zdroj: CVVM SOU AV CR, v.v.i., Nase spolecnost 09/2004, 09/2006, 09/2010, 09/2012.

Pocity vUci faktu vysoké spotfeby piva se vcelku pochopitelné odviji predevsim od
skutecnosti, kolik piva sam c¢lovék konzumuje. Konkrétné pro muze i Zeny plati, Ze ¢im
vice piva piji, tim spi$e jsou na vysokou konzumaci v Ceské republice hrdi. Zatimco u Zen
pak také opacné plati, ze ty s niz$i mirou konzumace &asté&ji pocituji stud, u muzd se
s menSim objemem konzumace spise zvétsuji podily takovych, ktefi maji smiSené pocity

nebo je jim tato véc zkratka jedno.

V pfipadé véku nebo vzdélani jsou rozdily jen malo vyrazné: z hlediska véku se od
ostatnich lisi jen skupina nejstarSich nad 60 let, ktera méné Casto zaziva pocit hrdosti a

naopak je ji pfi zminkach o ceském prvenstvi v mnoZstvi konzumovaného piva Casté&ji

3 Znéni otdzky: OR.89 ,Pocitujete Vy osobné hrdost nebo stud, kdyZ se dozvidate, ze se v Ceské
republice ze v8ech zemi vypije nejvice piva na hlavu? Pocitujete rozhodné hrdost, spiSe hrdost, tak
trochu oboji, spise stud, rozhodné stud, je Vadm to jedno, anebo pocitujete néco jiného, co?"

Pozn.: Odpovédi ,néco jiného“ byly ze zpracovani vypustény kvdli jejich zanedbatelnému poctu
(méné nez 0,5 %).

Ny Nage spol et“““ -~
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vlastni stud. Pocit hrdosti také ubyva s rlstem vzdélani a na jeho Ukor nastupuji smisené

pocity nebo pfimo stud.

4. Budoucnost ¢eského piva a pivovarnictvi oéima verejnosti*

Pohled verejnosti na budoucnost Ceského piva a pivovarnictvi je dlouhodobé celkové
optimisticky, nicméné jiz Ize pozorovat pozvolny narlst méné pfiznivych ocekavani.
Vétsina obyvatel Ceské republiky kupfikladu stdle véfi, Ze &eské pivovary prorazi
v zahranici. V roce 2012 jsou to pfiblizné tfi pétiny (59 %) lidi ve véku od 18 let, pficemz
k opaku se priklani zhruba Ctvrtina populace (26 %). DlouhodobéjSimu trendu mirného
poklesu optimismu nasvédéuji v této otdzce jednak zvysujici se podil lidi, ktefi v prinik
Eeskych pivovarl do zahrani¢i nevéii (ze 7 % v roce 2004 na 26 % v roce 2012), a také

Ubytek takovych, ktefi jej naopak ocekavaji (ze 77 % na 59 %).

Graf 5. Nazory Ceské verfejnosti na to, zda nékteré Ceské pivovary prorazi na zahrani¢nich
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Zdroj: CWWM SOU AV CR, v.v.i., Nase spole¢nost 09/2004, 09/2006, 09/2008, 09/2010,
09/2012.

V podobném duchu Ize komentovat také vysledky otadzky na obavy z toho, Ze by ceské
pivo bylo z domaciho trhu vytlateno zahrani¢nimi znackami. Také zde celkové

jednoznacné dominuje optimisticky pohled (73 % v roce 2012), ovSem zaroven je patrné

4 Znéni otazek: OR.93 ,Co se podle vas stane s eskym pivem a pivovarnictvim v nasledujicich 10
letech? Myslite, Ze

a) ceny piva porostou (rozhodné ano, spiSe ano, spiSe ne, rozhodné ne),

b) nékteré Ceské pivovary prorazi na zahrani¢nich trzich (rozhodné ano, spiSe ano, spise ne,
rozhodné ne),

c) zanikne vétsina mensich pivovarl (rozhodné ano, spige ano, spie ne, rozhodné ne),

d) Ceské pivo bude z trhu vytlaceno zahrani¢nimi znackami? (rozhodné ano, spiSe ano, spise ne,
rozhodné ne)."
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posilovani nazoru opacného (17 % v roce 2012). Zajimavosti v jinak nepfilis vyraznych

rozdilech v postojich rlznych skupin obyvatelstva u této otazky je, Ze &m vice lidé sami

piva piji, tim jist&j&i postaveni domacich pivovard v konkurenci zahrani¢nich ocekavaji.

Graf 6. Nazory ceské verejnosti na to, zda Ceské pivo bude z trhu vytlaceno zahrani¢nimi
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Zdroj: CVVWM SOU AV CR, v.v.i., Nase spoleEnost 09/2004, 09/2006, 09/2008, 09/2010,
09/2012.

Slaby naznak trendu lze sledovat i v otdzce budoucnosti mensich pivovart, kdyZz &m dal
vice lidi se v této otazce dokaze vyjadrit a souCasné s tim posiluje podil téch, ktefi takové
obavy nesdileji. Fakt, ze od roku 2006 se plynule snizuje podil takovych, ktefi se k této
otdzce nedokazali vyslovit, stoji jisté za zminku. Tuto skutecnost Ize vysvétlit napfiklad
tim, e téma malych pivovart od té doby pronika stale ¢ast&ji do obecné&jdi zndmosti
jednak s rozsifujici se nabidkou pivnich styll, jednak v ndvaznosti na rozvoj

restaurac¢nich pivovard a e&ti obyvatelé tak maji vice moZnosti udinit si v této vé&ci jasno.

N NVag, Spoqet““t :
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Graf 7. Nazory &eské verejnosti na to, zda zanikne vétsina mensich pivovar(

100%

)

[23] [21] = BNEVi

80% -
Hsd

@ Brozhodné ne

60% @ (1] @

5] B3]

Ospise ne

40% -

@ @ Ospise ano

20% A
Orozhodné ano
S 2 = s I i
2004 2006 2008 2010 2012

Zdroj: CVVM SOU AV CR, v.v.i., Nase spoleEnost 09/2004, 09/2006, 09/2008, 09/2010,
09/2012.

Prakticky stejna jako v predchozich letech jsou oCekavani stran vyvoje ceny, ktera je pro
Eeské pivo jednim z jeho vyznamnych atributl. S daldim rdstem ceny piva i v roce 2012
pocditd naprostd vétsina obyvatel Ceské republiky, pficemz pfiblizné polovina je o dal$im

ristu dokonce presvédéena rozhodné.

Graf 8. Nazory Ceské verejnosti na to, zda porostou ceny piva

i
ONEVI

100% 7

1= 1

e
[:E:]E*]

80% A

Erozhodné ne

3]
=

60% -

Ospise ne

40% -

Ospise ano

Orozhodné ano

0%

2004 2006 2008 2010 2012

Zdroj: CVVM SOU AV CR, v.v.i., Nase spole¢nost 09/2004, 09/2006, 09/2008,
09/2010, 09/2012.
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