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Zpracoval: Jifi Vinopal

V ramci vyzkumného projektu Pivo v Ceské spolecnosti probihajiciho od roku 2004
zaradilo v zafi 2012 CVVM SOU AV CR, v.v.i., také otdzky s aktudlni tematikou napojl
kombinujicich pivo a limonady. Tato tiskova zprava pfinasi zakladni vysledky o jejich
konzumaci i postojich, jaké k nim Ceska verejnost zaujima. Analyzy jsou provadény na

souboru respondentt s dosazenym v&kem minimalné 18 let.

Radlery, tj. ndpoje smichané z piva a ovocnych $tav, se v letoSnim roce poprvé
vyrazné&ji prosadily na c¢eském trhu a své misto si tim ziskaly také v projektu o pivu

v Ceské spoleénosti. Vedle toho, zda lidé tento napoj piji, byly zjistovany také nazory na
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OR121121c
jeho roli na trhu, a to pfirozené zejména v souvislosti s pivem jako jeho klicovou slozkou

a s pivovary jako jeho producenty.

Vysledky lze celkové shrnout tak, Ze cesti konzumenti radlery na trhu vitaji a
v naprosté vétsiné je povazuji za dobry zplsob rozditeni standardni nabidky pivovard.
Ackoli jde o napoj blizky pivu, ktery je ovSem v mnoha ohledech tradi¢nimu ceskému
lezaku velmi vzdalen, verejnost se ze strany radleru neobava ohrozeni tradi¢niho ¢eského
piva. Tento postoj lze vysvétlit jednak tim, Ze radlery za pivo vétSinou ani nepovazuje,

jednak prevazujicim postojem, Ze jde o doasnou maddni zalezitost.

1. Konzumace radleri’

Néktery z radlerd v pribéhu roku ochutnala vétdina dospélych Cechd a Cesek,
konkrétné& tak ucinily pfiblizné tfi pétiny (shodn& 59 %) muzl{ a Zen ve v&ku 18 let a
vice. Nejvétsi &ast z nich je ve skute€nosti pouze ochutnala (42 % muz{, 30 % Zen),
nicméné 15 % muzd a étvrtina Zen tvrdi, e si je ob&s davaji. Jen velmi malé podily
konzumentd uvedly, Ze tyto ndpoje piji pravidelné&.

v

Graf 1. Piti radlerd u muz?G a u Zen

100% ‘ 2 # 1 i (51
El H : H Onevi
80% @
@Eano, pije je vcelku
pravidelné
60% -
Oano, obéas si takovy
napoj da
40% A
Oano, asi 1-2x je ochutnal
20% - 40 | 36
Bne, neochutnal je
0% T
muz Zena

Zdroj: CVVM SOU AV CR, v.v.i., Nase spole¢nost 09/2012.

Nepfili§ prekvapivé se piti radlerl tykd pfedevéim mladsich vékovych skupin a
k tomu navic pak také zejména Zen. Souhrnné feceno, s ristem v&ku pfibyva lidi, ktefi
tyto napoje ani neochutnali a ubyva takovych, ktefi si je obCas davaji. Soucasné vsak
také plati, Zze zatimco muzi v nejmladsi vékové skupiné 18-29 let vétSinou radler pouze
ochutnali (55 %) a alespon obcas jej pije pouze mensi ¢ast z nich (20 %), Zeny tohoto

véku castéji deklaruji ob&asné piti radlerl (46 %) a pouze u ochutndni jich zlstalo

1 Znéni otdzky: OR.258 ,V leto$nim roce se na nagem trhu objevila fada nadpojd vyrobenych z piva
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a ruzne ochucenych limonad. Ochutnal jste nekteré z nich? Ne, neochutnal jste je, ano, asi

jednou nebo dvakrat jste je ochutnal, ano, obcas si né&jaky takovy napoj date, ano, pijete je
vcelku pravidelné."
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v porovnani s muzi méné (29 %). Kromé toho, zatimco u Zen je v souvislosti s vékem

mozné sledovat plynuly trend k nartstu podild takovych, které ani neochutnaly a ubyvani
ob&asnych konzumentek, u muzi to takto neplati. S vékem u nich podobné plynule roste
i podil neochutndvajicich, oviem nejvétéi podil ob&asnych konzumentl neni mezi
nejmladsimi, nybrz mezi muzi mladsiho stfedniho véku 30-44 let. Mezi muzi starSimi pak
podil obéasnych konzumentl rdzem klesa na Grovef pfiblizné jedné desetiny.

Pomérné& zajimavé je, e piti radlerd nijak vyrazné nebo systematicky nesouvisi
s tim, kolik Clovék pije piva. Podil takovych, ktefi radler ani neochutnali, je ve skupinach
muzd i Zen s nejvétdi a nejmensi spotfebou piva prakticky stejny, stejné tak se tyto

skupiny nijak vyrazné neliéi ani v podilu vérné&jsich konzumentt radlerd.

2. Pivo nebo zvlastni napoj??

Pfinejmensim cCastecné vysvétleni tohoto zjisténi poskytuji vysledky otazky na to,
zda radler povazovat za druh piva, anebo za specidlni alkoholicky napoj. Ty ukazuji, Zze
Cesti obyvatelé povazuji radlery témér jednomysiné za svébytny druh alkoholického
napoje, do kategorie pivo spada jen pro malou c¢ast z nich. V tomto kontextu je pak
pfirozené, 7e ochutnani & piti radlerd nemusi mit s pitim piva v pojeti obyvatel Ceské

republiky pfimou souvislost.

Graf 2. Vnimani radlerd jako piva a jako zvlastniho alkoholického napoje u muzd a u Zen
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Zdroj: CVVM SOU AV CR, v.v.i., Nase spole¢nost 09/2012.

Jak je patrné z grafu, jako pivo vnima radlery 9 % muzl a 15 % Zen, jen

M\

vyjimecné se vSak néktefi priklanéji k hodnoceni, Ze je to pivo ,rozhodné". V kontrastu

2 Znéni otdzky: OR.259 ,PovaZzujete Vy osobné tyto ndpoje spi€e za pivo nebo spide za zvlastni
druh alkoholického napoje? Rozhodné za pivo, spiSe za pivo, spiSe za zvlastni druh alkoholického
napoje, rozhodné za zvlastni druh alkoholického napoje."
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s tim tfetina muz( a pétina Zen radlery ,rozhodné&" povazuje za jiny druh alkoholického

napoje a daldi vice neZ dvé pétiny muzl i Zen se k tomuto vnimani kloni.

Zajimavé vysoky podil odpovédi ,nevim" jde v této situaci na vrub zejména tém,
ktefi radler prozatim neochutnali, ackoli i mezi nimi, pokud uz k radleru zaujimaji postoj,
jednoznacné prevazuje hodnoceni, Zze jde o specificky alkoholicky napoj, nikoli o pivo.
Analyza vnimani radlerl podle miry jejich konzumace také ukazuje, Ze &m ¢&asté&ji nebo
béznéji Clovék radler pije, tim spiSe ma tendenci vnimat jej jako pivo (mezi témi, ktefi
pouze ochutnali, vidi radler jako pivo 13 % a rozhodné jako jiny napoj 31%, obcasni
konzumenti vnimaji radler jako pivo ve 20 % a jako rozhodné jiny napoj jen v 17 %).

V souladu s témito zjisténimi je pak také skutecnost, Ze tendence vnimat radler
jako pivo se snizuje s rostoucim vékem, coz znamena, Zze pro mladsi rocniky je radler
pivem Castéji, nez pro starsi. Ponékud prekvapivé zni ovSsem zjiSténi, Ze s rostouci mirou
konzumace piva posiluji oba postoje: na jedné strané sili presvédceni Zze radler
predstavuje svébytny napoj, soucasné se vSak mirné zvétSuje i celkovy podil takovych,

ktefi jej vnimaji jako pivo.
3. Vnimani pozice radleru na ¢eském trhu’®

Cesti obyvatelé vnimaji pfitomnost radlerl na trhu vétinou pozitivné jako dobry
zplsob rozéiteni nabidky pivovar(. Shodné tak situaci hodnoti 77 % muzQ i Zen, nijak
vyznamné rozdily nejsou ani mezi vékovymi nebo vzdélanostnimi skupinami. Pouze
z hlediska miry konzumace piva se ukazuje, Ze mezi muzi i Zenami s vyssi spotiebou je

o trochu vice takovych, ktefi radlery za dobré roz&iteni nabidky pivovarl nepovazuji.

3 Znéni otdzky: OR.260 ,Do jaké miry souhlasite s nasledujicimi vyroky o ndpojich vyrobenych
z piva a rtzné ochucenych limondd? (rozhodné souhlasi, spi$e souhlasi, spiSe nesouhlasi,
rozhodné nesouhlasi)

b) Tyto napoje jsou ohrozenim pro tradi¢ni ¢eské pivo.
c) Tyto napoje jsou jen doc¢asnou modni zalezitosti."
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Graf 3. Souhlas s vyrokem: ,,Témito napoji pivovary dobre rozsifuji nabidku na trhu."
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Zdroj: CVVM SOU AV CR, v.v.i., Nase spole¢nost 09/2012.

Podobné jednotné jsou pak postoje i v pfipadé hodnoceni moznych obav z toho,
Ze by radlery mohly predstavovat ohrozeni tradi¢niho Ceského piva. Takového scénare se
neobdva 79 % muzl a 74 % Zen; podobné podily nachazime i v ostatnich skupinach

obyvatel, tentokrat i véetné skupin podle konzumace tradi¢niho piva.

Graf 4. Souhlas s vyrokem: Tyto napoje jsou ohroZzenim pro tradic¢ni ¢eské pivo."
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Zdroj: CWWM SOU AV CR, v.v.i., Nase spole¢nost 09/2012.

UZ ne tak uniformni nézory ov8em panuji v pfipadé hodnoceni budoucnosti radlerl

na trhu. Muzi kupfikladu castéji a silnéji zastavaji nadzor, ze jde pouze o doCasnou médu,
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Zzeny naopak ve vétsi mire s timto postojem nesouhlasi. Vcelku pfirozené maji tendenci

povazovat radlery za pomijivou moddu Castéji nejstarsi vékové rocniky, naopak nesouhlas
s timto nazorem vyjadfuji o néco Castéji rocniky mladsi, lidé s vysSSim vzdélanim a také
konzumenti piva patfici spiSe do skupin s nizsi mirou konzumace. Lze tedy shrnout, ze
jako pouhou modni zaleZitost radlery nejcasté&ji odmitaji vnimat praveé ti, ktefi je také jiz
v soucasnosti nejcasté&ji piji.

n

Graf 5. Souhlas s vyrokem: Tyto napoje jsou jen do¢asnou maddni zalezZitosti.
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Zdroj: CWWM SOU AV CR, v.v.i., Nase spole¢nost 09/2012.

4. Souvislost radleru a piva

Ponékud prekvapivé jisté je, ze se ve vysledcich prvniho prizkumu na toto téma
neobjevuje né&jak silnd pfima souvislost konzumace radleri a postoji k nim s tim, jak
intenzivné se Clovék oddava piti tradicniho ¢eského piva. Presto ovsem nelze fici, Zze by
tyto dva napoje byly zcela oddélené, souvislost s tématem piva se totiz objevuje spise
v roviné postojl. Systematické rozdily ve vztahu k radlerdm proto sice nenalézdme podle
toho, kolik piva Clovék realné pije, ale napfiklad podle toho, jak mu chutna, nebo podle
jeho otevrenosti zkouset neznamé znacky.

Kuprikladu lidé, ktefi o sobé tvrdi, ze jim pivo velmi chutnd, castéji nez ostatni
radler pouze ochutnali, a dale jej jiz nepiji, Castéji nez ostatni jej s rozhodnosti povazuji
za zvlastni druh napoje, nikoli za pivo, s vétsi jistotou se neobavaji toho, Ze by radler
predstavoval ohrozeni pro tradi¢ni pivo a castéji jej povazuji za docCasnou médni
zalezitost.

Podobné systematické rozdily lze sledovat mezi rozhodnymi experimentatory
(rozhodné by si pfi moznosti vybéru vybrali neznamé pivo) a rozhodnymi vérnymi

znamym velkym znackam (tj. témi, ktefi by si pfi moznosti vybéru rozhodné vybrali pivo
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zndmé)*. Mezi vérnymi zndmym znackdm je nejvétsi podil takovych, ktefi radler ani

neochutnali, experimentatofi naopak piji radler nej¢astéji. Experimentatori také nejcastéji
hodnoti radler jako dobré rozsifeni nabidky, konzumenti vérni velkym znackam naopak
nejméné Casto. Nasledovnici znamych znacek nejcastéji radlery povazuji za docasnou
madni zalezitost, experimentatofi jsou nejcastéji presvédceni o opaku. Shodu tyto dvé
skupiny nalézaji pouze v tom, Ze radler nepfedstavuje ohrozeni tradicniho Ceského piva,

ackoli ztejmé kazda ze skupin k tomu dospiva na zakladé ponékud jinych divodd.

Kromé& vécnych zavérl této &asti prlzkumu lze shrnout, Ze radler je v &eské
spole¢nosti novy nejen jako produkt, ale také jako téma. O prozatimni neujasnénosti
postojd k nému sv&déi jednak vysoké podily respondentl, ktefi se k otdzkdm nedokazali
vyjadfit, jednak pomérné unifikované nazory skupin, které se obvykle ve svych postojich
liSi. Bude proto zajimavé sledovat, jakym smérem se budou ndzory v této oblasti dale
vyvijet a do jaké podoby se v navaznosti na realnou situaci na ¢eském pivnim trhu ¢asem

vytribi.

4 Blize k tomuto tématu viz Tiskovd zprava OR121121b: Vinopal, J. 2012. Vybér piva ceskymi
konzumenty v roce 2012. Tiskova zprava CVVM SOU AV CR, v.v.i., 21. 11. 2012.
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