y<
o
B o
‘o
N v
o
| ©
o
w5
=
W °
A ©
. Wi

Sociologicky Gstav AV CR,v.v.i

_ OR141202c
TISKOVA ZPRAVA

Centrum pro vyzkum vefejného minéni
Sociologicky ustav AV CR, v.v.i.

Jilska 1, Praha 1

Tel.: +420 210 310 584

E-mail: jiri.vinopal@soc.cas.cz

Pivni mixy na ceském pivnim trhu v roce 2014

Technické parametry vyzkumu

Vyzkum:
Realizator:

Projekt:

Dil¢i projekt:
Autor projektu:

Termin terénniho Setreni:
Vybér respondenti:
Kvéty:

Zdroj dat pro kvotni vybér:
Reprezentativita:

Pocet dotazanych:

Pocet tazateld:

Metoda sbéru dat:
Vyzkumny ndstroj:
Otazky:

Poc&et respondent od 18 let:
Zverejnéno dne:
Zpracoval:

Nase spolecnost, v14-09

Centrum pro vyzkum verejného minéni, Sociologicky
Ustav AV CR, v.v.i.

Nase spolecnost - projekt kontinualniho vyzkumu
verejného minéni CVWM SOU AV CR, v.v.i.

Pivo v Ceské spoleCnosti
Jifi Vinopal

8. - 15. zari 2014

Kvotni vybér
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Jifi Vinopal

V ramci vyzkumného projektu Pivo v Ceské spolecnosti probihajiciho od roku 2004
zaradilo v zai 2014 CVVM SOU AV CR, v.v.i., opakované také otdzky tykajici se

michanych ndpojl na bazi piva, tedy tzv. pivnich mixQ.! V této zpravé jsou predvedeny

zakladni vysledky o jejich konzumaci obyvateli Ceské republiky i o postojich, jaké k nim

veFejnost zaujima v souvislosti s pivem. Analyzy jsou provadény na souboru respondentl

s dosazenym vékem minimalné 18 let.
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Pivni mixy, tj. ndpoje smichané z piva a ovocnych $tav, se na ¢eském trhu poprvé
vyrazné&ji prosadily v pribé&hu léta 2012. Proto je od tohoto roku opakované zjistovano,
zda lidé tento napoj piji, ale také nazory na jeho roli na trhu, a to pfirozené zejména
v souvislosti s pivem jako jeho klicovou sloZkou a s pivovary jako jeho producenty.

Jak ukazuji vysledky leto&niho prizkumu, postoje a vnimani pivnich mixd
vefejnosti se v prib&hu roku viditelné posunuly (viditeln& zejména s ohledem na jinak
dlouhodobé velmi stabilni oblast postoji k pivu jako takovému). Meziroéni srovnani proto
lze shrnout kontrastné na pozadi zavér( pfedchoziho prizkumu. Ty stav pred rokem
komentovaly tak, ze ,Ceska verejnost se ze strany radleru neobava ohrozeni tradi¢niho
Ceského piva"“, a ze ,Tento postoj Ize vysvétlit jednak tim, Ze radlery za pivo vétSinou ani
nepovazuje, jednak prevazujicim postojem, ze jde o docasnou modni zalezitost." Jak
ukazuji letosni vysledky, situace se vyviji a tak jako se pivni mixy pevnéji usazuji na
trhu, usazuji se i v postojich verejnosti. To se projevuje zejména tim, Ze v jejich ocich
pomalu nabyvaji statutu piva, oslabuje jejich vnimani jakozto pouze mddni zalezitosti a
naopak, zfejmé v souvislosti s obojim jmenovanym, sili pocit ohroZeni tradi¢niho ¢eského
piva pravé ze strany pivnich mix{. Zarovefi ovéem i nadéle ve stejné mite plati, ze ¢esti
konzumenti je v naprosté vétsiné vitaji jako dobry zplsob rozsifeni standardni nabidky

pivovarl. V&nujme se vdak nyni jednotlivym oblastem podrobné&ji.

1. Konzumace pivnich mix&?

Néktery z pivnich mix& jiz ochutnala vétsina dospélych Cechl a Cedek, konkrétné
tak o sobé& v roce 2014 prohlasilo 73 % muzd a 66 % zen ve véku 18 let a vice. Podily se
tak de facto usadily na stejné Urovni, na jaké byly v loriském roce (malé rozdily v fadu
jednotek procentnich bodd mohou vznikat pfirozené v disledku tzv. statistické chyby).
Mezi muzi zUstdva priblizné ¢tvrtina, kterd tento napoj vibec neochutnala, mezi Zenami
je takovych 30 %. Nejvétsi podil mezi muzi tvori ti, ktefi pivni mix ochutnali (47 %),
nicméné dale jej nepiji, Zeny se do této skupiny radi ve 32 %. Téch, ktefi o sobé fikaji,
Ze si pivni mixy obcas daji, je mezi muzi opét Ctvrtina (24 %) a mezi Zenami o néco malo
méné nez tfetina (30 %). Skupina pravidelnych konzumentd mixQ je prakticky

zanedbatelna, mezi muzi tvofi dvé a mezi Zenami Ctyfi procenta.

! Oznaéenim ,pivni mix" atp. respektujeme Uzus Ceského svazu pivovarl a sladoven. Jesté ve
vystupech z roku 2012 byl tento typ ndpojl pojmenovan v souladu s obecné zaZitym oznacenim
jako ,radler®.

2 Znéni otdzky: OR.258a ,V soucasné dobé je na trhu fada napojl vyrobenych z piva a rdzné
ochucenych limonad. Ochutnal jste nékteré z nich? Ne, neochutnal jste je, ano, asi jednou nebo
dvakrat jste je ochutnal, ano, obcas si néjaky takovy napoj date, ano, pijete je vcelku
pravidelné.®
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Graf 1. Piti pivnich mixd
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Zdroj: CVWM sou AV éR, v.v.i., Nase spolecnost 9/20012, 09/2013, 09/2014.
Pozn.: Hodnoty vypovidaji o vSech respondentech ve véku 18 a vice let (N v roce 2014 = 977).

Neprili§ prekvapivé se piti pivnich mixt tykd predev&im miladsich vé&kovych skupin
muzl i Zen. Souhrnn& Feleno, s rlstem v&ku pribyva lidi, ktefi tyto ndpoje ani
neochutnali a ubyva takovych, ktefi si je oblas davaji. Zatimco v nejmladsi vékové
skupin& muz{ 18-29 let pivni mix dosud neochutnala pfiblizné jen desetina (13 %),
v nejstarsi skupiné nad 60 let je takovych témér polovina (44 %). Naopak v nejmladsi
skupiné muzd téméF polovina (44 %) pije pivni mixy ob&as, v nejstarsi jen desetina (9
%). Mezi Zzenami nejsou rozdily tak vyrazné, nicméné i tak v nejmladsi skupiné pivni mix
neochutnala pfiblizné jedna pétina (19 %) zen, zatimco v nejstarsi je takovych polovina
(52 %). Za povéimnuti stoji také fakt, Ze z hlediska frekvence piti mixi se u Zen témér
nelisi vékové skupiny 18 - 29 a 30 - 44 let, pokles zajmu nastava az ve starSi vékové
skupiné shodné 42 % Zen pije mixy obclas v obou téchto vékovych skupinach. To je
odliné od muzd, jejichZ zdjem s vékem klesa plynule kategorii z kategorii, a ve véku 30
- 44 uz je obcas pije jen 31 %.

Pro letodni rok se objevuje souvislost piti mixt se vzdélanim a ekonomickou
situaci. Z hlediska vzdélani plati, Ze ¢im vyssi dokoncené vzdélani ¢lovék ma, tim spise
mixy obcas konzumuje, ovSsem s vyjimkou vysokoSkolského vzdélani, u néhoz se uz trend
obraci. Alespofi ob¢asné piti mixt narlsta také s ekonomickym postavenim, ovéem opét
s jednou vyjimkou, a to ekonomicky nejslabsich obyvatel; mezi témi je méné takovych,
kteFi ani neochutnali a naopak vy&$i podil muzQ, ktefi ochutnali a Zen, které piji mixy
obcas.

Souvislost Ize vysledovat také s tim, kolik ¢lovék pije tradi¢niho piva a zajimavé
je, ze pfijimani pivnich mixG ze strany muzl a Zen se nahlizeno touto optikou li&i. Pro
Zeny pomérné zietelné plati, e mezi skupinami s riznou spotiebou piva neni z hlediska
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konzumace mixd velky rozdil. Také je vidét, e mezi Zenami pijicimi pivo, je skupina

pravidelnych konzumentek mixt prece jen o néco vétéi a dosahuje Grovné 9 % u Zen,
které piji vice nez 2 piva za tyden.

U muzd vysledky letodniho priizkumu naznaéuji vzorec jiny, totiz ze &m vice piva
muz pije, tim méné &asto si da pivni mix. Dulezité pfitom je, Ze mnoZstvi piva nesouvisi
s tim, zda muzi pivni mix ochutnali, podil t&ch, ktefi tak vibec neucinili, je ve vSech
skupinach podle mnozstvi konzumace pomérné vyrovnany. Predél pfitom nastava na
drovni sedmi pallitrG piva tydné&, kdyZ mezi muzi, ktefi piji piva tydn& méné, je tfetina
(32 %) takovych, ktefi si davaji pivni mix obcas, zatimco mezi muzi, ktefi piji piva vice
nez sedm sklenic tydnég, si pivni mix obcas dava jen 17 %. Mezi témito muzi je naopak
vétsi skupina takovych, ktefi pivni mix pouze ochutnali, nepfesunuli se vSak do kategorie
jeho ob&asnych konzumentl. Zjednodudené tedeno, ndvyk pit pravidelné pivo neodradil
muze od ochutnani mixd vice ne? ty, ktefi piji piva méné&, ovéem zfejmé je tento napoj
nijak zvlad$t neoslovil a ve véts$im podtu proto zUstali u ochutndni a dale mixy

nekonzumuji.

2. Pivo nebo zvlastni napoj??

Pivni mixy nejsou vétSinou Ceskych obyvatel povazovany za pivo, jednoznacné
prevazujici je jejich vnimani jakozto svébytného druhu alkoholického napoje. Meziro¢ni
srovnani pritom ukazuje, Ze zatimco v obdobi nastupu mixd na trh se postoje k nim

v v 7 T v . v O V. . v r o ’
pomeérné rychle vyvijely a viditelné narostla skupina muzu muzi i zen, ktera pivnim
mixdm statut piva pFipoudti pfiznat, a naopak se zmenéila skupina takovych, ktefi je
s rozhodnosti vnimaji jako jiny, samostatny druh alkoholického napoje, mezi lofiskym a

letosnim rokem jiz k dalSimu posunu v tomto sméru nedoslo a spiSe se trend obraci zpét.

3 Znéni otdzky: OR.259 ,PovaZujete Vy osobné tyto napoje spie za pivo nebo spiSe za jiny,
samostatny druh alkoholického napoje? Rozhodné za pivo, spiSe za pivo, spiSe za jiny druh
alkoholického napoje, rozhodné za jiny druh alkoholického napoje."
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Graf 2. VVnimani pivnich mix§ jako piva a jako zvilastniho alkoholického napoje
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Zdroj: CWWM SOU AV CR, v.v.i., Nase spolecnost 9/20012, 09/2013, 09/2014.
Pozn.: Hodnoty vypovidaji o vsech respondentech ve véku 18 a vice let (N v roce 2014 = 977).

Zajimavé vysoky podil odpovédi ,nevim" jde v této situaci na vrub zejména tém,
kteFi pivni mix prozatim neochutnali, ac¢koli i mezi nimi, pokud uZ k t&mto napojim
zaujimaji postoj, jednoznacné prevazuje hodnoceni, Ze jde o specificky druh, nikoli pivo.
Analyza vnimani mixd podle miry jejich konzumace také déle ukazuje, Ze &m casté&ji
nebo bézné&ji jej muzi i Zeny piji, tim spiSe jej budou vnimat jako pivo (mezi témi, ktefi
pouze ochutnali, vidi mix jako pivo pfiblizné desetina, mezi ob&asnymi konzumenty mixd
je jako pivo vnima kazdy ctvrty).

PFi porovnani podle konzumace piva se pak ukazuje analogicky rozdil mezi muzi a
Yenami, jaky jiz byl popsan u konzumace mixQ. Pro Zeny plati, Ze &m vice piji piva, tim
spiSe povazuji i mixy za pivo. Mezi muzi je opét viditelny rozdil mezi témi, ktefi piji méné
nez sedm piv za tyden a témi, ktefi piji piva vice. Ti druzi siln&ji odmitaji pfiznat mixtim
statut piva (42 % z nich, oproti 30 % mezi muZi se spotfebou piva méné nez sedm
tydné), pricemz ve skupiné se spotifebou vice nez 14 piv tydné uz je jen mizivy 5% podil
takovych, ktefi mixy povazuji ,spise" za pivo.

V souladu s t&mito zjist&nimi pak je také skutecnost, ze u muzd s vékem sili
tendence chapat pivni mixy jako specificky druh alkoholického napoje a naopak slabne

jejich vnimani jakozto piva.
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3. Vnimani pozice pivnich mixt& na éeském trhu’

Cesti obyvatelé vnimaji pfitomnost mixG na trhu vétSinou pozitivné jako dobry
zpUsob rozsifeni nabidky pivovard. Situaci tak hodnoti 78 % muz{ a 85 % zen, pfi¢emz u
muzd mezi lofiskym a letodnim prizkumem nedoslo v této véci k vyrazn&j$imu posunu, u
zen o néco posilila rozhodnost souhlasu. Souhlasné stanovisko mirné slabne s vékem,
posiluje naopak vcelku pochopitelné s tim, zda a jak Casto lidé pivni mixy piji. Z hlediska
miry konzumace piva se ukazuje podobny vzorec, jako byl popsan vyse: u Zen plynule
s vy&8i spotiebou piva sili pozitivni hodnoceni pfitomnosti mix( na trhu, mezi muzi je
pozitivni hodnoceni silnéjsi mezi témi, ktefi piji méné nez sedm piv tydné&, u téch s vyssi

spotiebou naopak posiluje hodnoceni negativni.
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Zdroj: CVVM sou AV éR, v.v.i., Nase spolecnost 9/20012, 09/2013, 09/2014.
Pozn.: Hodnoty vypovidaji o vSech respondentech ve véku 18 a vice let (N v roce 2014 = 981).

Podobné jako pred rokem lze i letos vysledovat viditelnéjsi posun v pfipadé obav
z toho, ze by pivni mixy mohly predstavovat ohrozeni tradi¢niho Ceského piva, ovsem
oproti lofsku v opacném sméru. Celkové nadale plati, Zze se takového scénare naprosta
vétsina Eeskych obyvatel neobava (76 % muzl a 77 % Zen), ptiéem? je patrné, Zze od
loriského roku takové obavy dokonce oslabily a vratily se tak na Uroven srovnatelnou
s rokem 2012. Zda se tedy, Ze zatimco loni, v obdobi testovani mixd po jejich nastupu
jako madni viny, tzn. v situaci nejistého spotfebniho vztahu k nim, lidé pfipoustéli

moZnost ohroZeni ¢eského piva o néco ¢astdji, po vykrystalizovani spotiebnich vzorct se

4 Znéni otazky: OR.260 ,Do jaké miry souhlasite s nasledujicimi vyroky o napojich vyrobenych
z piva a rtzné ochucenych limondd? (rozhodné souhlasi, spi$e souhlasi, spiSe nesouhlasi,
rozhodné nesouhlasi)

b) Tyto napoje jsou ohrozenim pro tradi¢ni ¢eské pivo.
c) Tyto napoje jsou jen doc¢asnou modni zalezitosti."
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tyto obavy opét cCaste¢né rozptylily. Za povSimnuti pfitom stoji také skutecnost, Ze

presvédcCeni o tom, ze tradi¢ni cCeské pivo mixy neni ohrozeno, sili s mnozstvim
konzumovanych mixd a také s mnozstvim konzumovaného piva, coZ dobfe zapada do

obrazu vykresleného vysledky prezentovanymi vyse.

Graf 4. Souhlas s vyrokem: ,Tyto napoje jsou ohroZzenim pro tradicéni ceské

pivo."
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Zdroj: CVWVM sou AV éR, v.v.i., Nase spolecnost 9/20012, 09/2013, 09/2014.
Pozn.: Hodnoty vypovidaji o vSech respondentech ve véku 18 a vice let (N v roce 2014 = 977).

Co se ty¢e hodnoceni budoucnosti pivnich mixd na trhu, i v leto&nim roce plati, Ze
jsou pFevazujici ¢asti Ceskych spotiebiteld vnimany jako mdédni zaleZitost. Nicméné
v meziroénim srovnani se i v této otdzce projevuje zména a pfiklon muzi i Zen ke
stanovisku, Ze pivni mixy pouhou mddou nejsou. Ve svétle malych hodnot podild takto
smyslejicich je to sice posun jen velmi slaby, nicméné v kontextu zmén pozorovanych
v dalSich postojich a konzumacnich vzorcich vcelku pochopitelny. Navic, konzistentné
s minulym rokem maji pivni mixy za pomijivou médu muzi i Zeny soucasné se zvysujicim
se vékem, vcelku pfirozen& pak také predstava mixU jako pouhé modni zaleZitosti

oslabuje soucasné s tim, ¢im casté&ji je lidé sami piji.

N NVag, Spoqet““t :
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Graf 5. Souhlas s vyrokem: ,Tyto ndpoje jsou jen doCasnou modni zaleZitosti."
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Zdroj: CWWM SOU AV CR, v.v.i., Nase spolecnost 9/20012, 09/2013, 09/2014.
Pozn.: Hodnoty vypovidaji o vsech respondentech ve véku 18 a vice let (N v roce 2014 = 981).

4. Souvislost pivnich mixt a piva v ceské spolecnosti

Celkové hodnoceni ve zpravé z lofiského roku® bylo zakon&eno Uvahou nad
dynamikou vyvoje postaveni pivnich mixd na trhu a otdzkami na jeho budouci vyvoj®.
Letosni rok naznacuje odpovédi na nékteré tyto otazky.

Jak se zda, od lofiského roku vztah ¢&eskych konzumentld k mixim dale
vykrystalizoval. Po obdobi boomu a zkou$eni té&chto napojd konzumenty napfi¢
demografickymi skupinami a rtznymi zvyklostmi v konzumaci piva, se piti mixt a vztah
k nim pomé&rné usadil. Mezi Zenami je mozné piti piva vidét jako prostiedek k piti mixd (a
nejspiSe také obracené): ¢im vice piva Zeny piji, tim Castéji piji také mixy a tim Castéji je
také povazuji za pivo. U muz( piti piva s pitim mixQ souvisi spise opaéné: obcasné
konzumenty maji mixy spiSe mezi témi muzi, ktefi piji piva méné. Ti s vysSsi spotfebou je
sice také ochutnali, ale dale pro né zajimavé nejsou; soucasné s tim je také tito muzi

Casté&ji povazuji za samostatny druh alkoholického napoje, nikoli za pivo. Ackoli si mixy

> Vinopal, J.: Pivni mixy v kontextu eské pivni kultury v roce 2013. CVWM SOU AV CR, v.v.i.,
http://cvvm.soc.cas.cz/media/com form2content/documents/c1/a7133/f3/OR131120c.pdf.

.Je treba také Fici, Ze vramci témat sledovanych od roku 2004 je to zfejmé jeden
z nejvyraznéjdich a nejrychlejsi posund, které byly vibec zaznamenany. Ve skuteénosti &asto
ohlasovany odklon mladych generaci od piva nebo zanik ¢eské hospody neni z hlediska dynamiky
vyvoje vlibec srovnatelny s posunem, ktery zaznamenaly pravé pivni mixy; které tim mimochodem
pirekonaly i - z hlediska spolecenské viditelnosti — jiny vyrazny jev uplynulych let, totiz nastup
nealkoholickych piv. Tato skutecnost vzbuzuje fadu otazek: Je tedy mozné oCekavat, ze pravé pivni
mixy budou tim nejvyraznéjSim momentem, ktery proméni ¢eskou pivni scénu? Stojime na pocatku
zmény po dlouha desetileti stabilni ¢eské pivni kultury? Nebo si mixy ziskaji sice trvalé, nicméné z
hlediska tradi¢ni pivni kultury jen marginalni misto na trhu? Anebo mame co docinéni skutecné
stale jen s maddni zalezitosti, kterd se casem prezije? Odpovédi na tyto otdzky proto vedle
objektivnich indikatorld o vyrob& a prodeji podaji odpovéd nepochybné také vysledky prizkumi
opakovanych v nasledujicich letech."
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zfejmé& nenadly né&jakou vétsi vyhranénou skupinu konzumentd, Ize jiz vypozorovat, Ze

pravidelné konzumenty maji pfinejmensim mezi Zenami, které piji alespon 1-2 piva za
tyden a Ze obcas si mix da nezanedbatelny podil dvou pétin Zen ve vékovém rozmezi 18
- 44 |et. Zde je také rozdil oproti muziim, mezi nimiz si jej v takovéto mife ob&as davaji

skutecné jen ti nejmladsi.
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