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Spickavy vyzkum ve vefejném zajmu

Vyhazovani vzhledové nedokonalé zeleniny jako jedna z forem
plytvani potravinami — €erven 2016

Pfi zachovani stejné ceny by si mezi zeleninou a ovocem, kde by byla nedokonala
a tvarové perfektni vedle sebe, vybraly dvé tfetiny (68 %) dotazanych tu
dokonalou.

Pokud jde o davody, které vedou respondenty k volbé dokonalé zeleniny &i ovoce,
zmifuji nejCastéji to, Ze takto vypadajici potraviny povazuji za normalni a ani by
nad tim nepfemysleli (34 %).

Pfi rozhodovani pro koupi méné dokonalé zeleniny &i ovoce je nejvyraznéjSim
ddvodem (47 %) pfesvédceni, ze nedokonalost znamena pfirozenost, tedy
pfirozenéjsi zplsob péstovani bez chemického osetreni.

Soucasti bloku otazek tykajicich se plytvani potravinami byla i ¢ast, ktera se zabyvala nakupem vzhledoveé ne

zcela dokonalého ovoce a zeleniny. Dotézani se konkrétné vyjadrovali k tomu, které potraviny by si pfi

moznosti volby vybrali - zda dokonalé, méné dokonalé nebo zda by vlibec nad vzhledem vybrané zeleniny i
ovoce uvazovali. Dale vybirali hlavni ddvod pro tuto volbu. Poslednim bodem pak byl jejich odhad podilu vyhozenych
potravin z ddvodu vzhledovych nedokonalosti vici celkové produkci. Vyzkum probihal v terminu od 3. do 20. Cervna
2016.

Vyhazovani plodin kvuli vzhledovym a dalSim standarddm je jednou z moznych forem plytvani potravinami. Nejde zde
o plytvani spojené pfimo s domacnostmi €i vyhazovanim nezpracovanych (neprodanych) potravin, ale o plytvani
predevsim v oblasti produkce potravin a jejich distribuce spotrebitelim.

Priciny plytvani v této fazi cesty potraviny za spotfebitelem jsou pfedevsim v normach a pozadavcich odbératelt od
zemédélcu, kterymi jsou predevsim velké obchodni fetézce. Jejich pozadavky na vzhled potravin (tedy pfedevsim
zeleniny a ovoce) maji za nasledek nejen to, Ze se znaéna €ast vypéstovanych plodin vyhodi nebo zaora pfimo na
poli, ale zaroven nuti zemédélce produkovat mnohem vice plodin nez by ve skute€nosti museli. Odhaduje se, Ze se pfi
selekci plodin z dGvodU jako je vaha, vzhled a velikost, vyhodi pfiblizné 20 - 30 % vypéstovanych plodin®. Nicméné
nejsou vedeny zadné oficialni statistiky o konkrétnim mnozstvi takto vyhozenych potravin. Dlsledky zminénych
postupll jsou ovéem nejen v samotném vyhozeni nevyhovujicich potravin a tedy nadprodukci, ale i ve vyCerpani pudy,
jejiz vynosnost mlze v budoucnu klesat. To znamenad, Ze na poli o stejné velikosti se v budoucnu snizi celkova
urodnost v porovnani se sou¢asnou situaci. Dal$i dimenzi ekologickych nasledkd je i plytvani vodou &i energiemi pro
tuto nadprodukciz.

Ceska vefejnost odhadovala ve vyzkumu CVVM, jaky je podil vyhozenych potravin na zékladé vzhledovych
nedokonalosti z celkového mnozstvi potravin. U pétiny respondentt se odhad (podil 20 - 30 % z celkové produkce
potravin) takto vyhozenych potravin shoduje s realitou. Stejny podil dotazanych (20 %) odhaduje vyssi podil nez 30 %,
ale nemysli si, ze je to vice nez polovina. 6 % Ceské vefejnosti je pak toho nazoru, ze podil vyhozenych potravin z
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estetickych dlivodd prfevazuje nad mnozstvim téch, které se dostanou na pulty obchodd, a tvofi tedy vice jak polovinu.
Naopak jako niz8i nez je realny podil jej odhaduje pfiblizné ¢tvrtina (27 %) dotazanych.

Graf 4: Odhad respondentt podilu potravin vyhozenych kvuli vzhledu (%)°
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Zdroj: CVVM SOU AV CR, v.v.i., Na$e spole¢nost 3. — 20. 6. 2016, 1005 respondentt stargich 15 let, osobni rozhovor.

,Cést produkce putuje do zpracovatelského pramyslu, nicméné mnozstvi podniku, které zpracovavaji ovoce a zeleninu
Pfipadné zlstane pfimo na poli a zaora se. Moznosti, jak vyuzit vypéstované jidlo, je napfiklad poskytnout je ke
zpracovani do polévek, dZzusu, Skolnim jidelnam nebo restauracim. Iniciativa Zachran jidlo jiz druhym rokem vyjizdi na
pole tzv. Pabérkovat a sbira plodiny ve prospéch potravinovych bank," pfibliZzuje situaci Anna Strejcova.

Vyvstava otazka, pro¢ pozadavky na vzhled a rozméry potravin vznikaji? Retézce &asto zd(ivodiiuji poZzadavky na
presny tvar a velikost plodin poptavkou samotného spotfebitele. Strategie supermarketd je tedy takova, Ze nabizi
zakaznikovy pouze zeleninu a ovoce, které vypadaiji prakticky totozné a nijak nevybocuiji velikosti, tvarem, atp. Jde
zde ov8em spide o marketing neZ o realnou kvalitu potravin®. Nicméné nékteré fetézce jiz zadinaji od téchto strategii
upoustét a zacinaji do své distribuce zahrnovat i zeleninu a ovoce nestandardnich tvard. S témito kroky se mizeme
setkat nejen v zahraniéi, ale i v Cechéach.

Podivejme se, jak se k tomuto tématu vyjadfuje Ceska vefejnost. Z vysledkl Setfeni vyplyva, Ze pfi zachovani stejné
ceny by si mezi zeleninou a ovocem, kde by byla nedokonala a tvarové perfektni vedle sebe, vybraly vice jak dvé
tietiny (68 %) dotdzanych tu dokonalou (konkrétné 36 % by volilo rozhodné& dokonalou a 32 % spiSe dokonalou).
Minimum dotazanych (6 %) by si pak vybralo méné dokonalou zeleninu &i ovoce. P¥iblizné ¢tvrtina respondentt (26 %)
by pak nad vybérem mezi dokonalou & méné dokonalou zeleninou a ovocem nepfemyslela.

3V nékterych pfipadech se potraviny kvuli svému vzhledu nedostanou na pulty obchodu a zUstavaji napfiklad na poli k zaorani nebo u zvifat jako krmivo. Dokazete
odhadnout, kolik procent z celkového mnoZstvi potravin to je?“

4 Gustavsson, J., Cederberg, C., Sonesson, U., Van Otterdijk, R., & Meybeck, A. (2011). Global food losses and food waste. Food and Agriculture Organization of the
United Nations, Rom.



Graf 1: Koupil by dokonalou &i nedokonalou zeleninu? (%)°
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Zdroj: CVWM SOU AV CR, v.v.i.,, Nase spole¢nost 3. — 20. 6. 2016, 1005 respondentu starsich 15 let, osobni rozhovor.

Pokud jde o duavody, které vedou respondenty k volbé dokonalé zeleniny &i ovoce, zmifuji nej¢astéji to, Zze takto
vypadajici potraviny povazuji za normalni a ani by nad tim nepfemysileli (34 %). DalSim vyraznym ddvodem je
jednodussi moznost Cisténi a krajeni. Pfiblizné Sestiné dotazanych (14 %) zalezi na vzhledu a povazuji méné
dokonalou zeleninu za méné kvalitni. Pro 6 % Ceské vefejnosti pak dokonaly vzhled znamena normu a odklon od ni
povazuji za zvlastni. Zhruba stejna €ast (7 %) je na perfektni vzhled zvykla a proto by volila vzhledové dokonalou
zeleninu. Pouze minimum (4 %) pak tuto volbu zdGvodriuje tim, Ze by ostatni ¢lenové méné dokonalé kusy nejedli.

Graf 2: Divody ke koupi dokonalé zeleniny (%)°
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Zdroj: CVWM SOU AV CR, v.v.i.,, Nase spole¢nost 3. — 20. 6. 2016, 678 respondentl starSich 15 let, osobni rozhovor.

Pozn.: Zahrnuti byly pouze ti, ktefi odpovédeéli, Ze by si koupili dokonalou zeleninu, kdyby méli na vybér.

® Znéni otazky: ,,Pfedstavte si, Ze jste v obchodé na nakupu potravin a vidite na pohled ne zcela perfektni, ale nezkazené ovoce nebo zeleninu (pokfivena mrkev,
zahnutd okurka atd.), a hned vedle je tvarové dokonala. Pokud by staly stejné, jakou z nich byste spiSe koupil? MozZnosti odpovédi: Rozhodné tu dokonalou, spiSe tu

dokonalou, spiSe tu méné dokonalou, rozhodné tu méné dokonalou, nevite, nepfemyslite o tom. “

& Znéni otazky: ,Pro¢ byste si koupil spi$e tu dokonalou zeleninu nebo ovoce? Uvedte, prosim, ktery z téchto divodll je Vam nejblizsi: Lépe si Cisti a kraji, zalezi Vam na
vzhledu, co vypada $patné, neni kvalitni; zalezi Vam na vzhledu, nechcete, aby Vam doma lezelo néco zvlastniho; na dokonaly vzhled jste zvykly a nechcete to ménit;
ostatni ¢lenové domacnosti by méné dokonalé kusy nejedli, je to prosté normalni; nepfemyslel byste nad tim, nevite, nepfemyslite o tom."



PFi rozhodovani pro koupi méné dokonalé zeleniny &i ovoce je nejvyraznéjs§im divodem (47 %) pfesvédceni, ze
nedokonalost znamena pfirozenost, tedy pfirozenéjsi zplsob péstovani bez chemického oSetfeni. Priblizné tfetina (34
%) respondentd se pak pFiklani k nazoru, Ze vzhled potravin nem(ize ovlivnit vyslednou kvalitu a dokonalé i méné
dokonalé plodiny povazuji za stejné vyzivné. 14 % dotazanych by pak tuto zeleninu &i ovoce zakoupila ze spiSe
ekologickych divodU a to, Ze pfedpoklada nizsi atraktivitu takovych plodin pro zakazniky a je tedy i vétsi
pravdépodobnost, Ze se neproda a budou vyhozeny.



Technické parametry vyzkumu

Vyzkum: NaSe spolecnost, v16-06

Realizator: Centrum pro vyzkum vefejného minéni, Sociologicky tstav AV CR, v.v.i.
Projekt: Nase spolecnost — projekt kontinualniho vyzkumu vefejného minéni CVVM SOU AV CR,v.v.i.
Termin terénniho Setfeni: 3.6.-20.6.2016

Vybér respondentu: Kvétni vybér

Kvoty: Kraj (oblasti NUTS 3), velikost mista bydlisté, pohlavi, vék, vzdélani

Zdroj dat pro kvotni vybér: Cesky statisticky trad

Reprezentativita: Obyvatelstvo CR ve véku od 15 let

Pocet dotazanych: 1005

Pocet tazateli: 209

Metoda sbéru dat: Osobni rozhovor tazatele s respondentem- kombinace dotazovani CAPI a PAPI
Vyzkumny nastroj: Standardizovany dotaznik

Otazky: PL.16, PL.17, PL.18, PL.19

Koéd zpravy: OR160926a

Zverejnéno dne: 26. zafi 2016

Zpracoval: Martin Buchtik, Jarmila Pilecka, Anna Strejcova

Slovni¢ek pojmu:

Kvétni vybér — napodobuje strukturu zakladniho souboru (u nas je to obyvatelstvo Ceské republiky starsi 15 let) pomoci nastaveni
velikosti vybranych parametr(, tzv. kvét. Jinymi slovy kvotni vybér je zaloZen na stejném procentualnim zastoupeni vybranych
vlastnosti. Pro tvorbu kvét pouZivame tdaje z Ceského statistického Gradu. V nasich vyzkumech jsou stanoveny kvéty na pohlavi,
vék, vzdélani, region a velikost obce. Vzorek je tedy vybran tak, aby procentualni podil napf. muzd a Zen ve vzorku odpovidal
procentualnimu podilu muz(i a Zen v kazdém kraji CR. Podobné je zachovan procentualni podil obyvatel jednotlivych krajt CR,
ob¢&an( rlznych vékovych kategorii, lidi s raznym stupném dosazeného vzdélani a z rizné velkych obci.

Reprezentativni vybér je takovy vybér z celé populace, z jehoz vlastnosti se da platné usuzovat na vlastnosti celé populace.
V nasSem pfipadé to tedy znamena, Ze respondenti jsou vybrani tak, abychom zji§téné Gdaje mohli zobecnit na obyvatele Ceské
republiky starSi 15 let.

Centrum pro vyzkum vefejného minéni (CVVM) je vyzkumnym oddé&lenim Sociologického Gstavu AV CR, v.v.i.. Jeho historie saha do roku 1946, kdy jako sougast
Ministerstva informaci za&al fungovat Ceskoslovensky Ustav pro vyzkum vefejného minéni. Sougasné Centrum vzniklo v roce 2001 pfevedenim svého predchidce
(IVVM) z Ceského statistického GFadu do Sociologického Gstavu AV CR, v.v.i.. VElen&ni do védecké instituce zaruguje kvalitni odborné zazemi a kredit pracoviété; jako
souéast akademického prostfedi musi CVVM SOU AV CR, v.v.i., spliiovat veskeré naroky a dosahovat tak té nejvy$si odborné trovné&. Hlavni naplni prace oddéleni je
vyzkumny projekt Nase spolecnost, v jehoZ ramci je provadéno deset Setfeni rocné. Jedna se o prizkum vefejného minéni na reprezentativnim vzorku ¢eské populace
od 15 let, kterého se vzdy Gcastni pfiblizné 1000 respondentd. Omnibusova podoba dotazniku umoZzriuje pokryt velkou $ifi namétu, a do Setfeni jsou proto pravidelné
fazena politicka, ekonomicka i dal$i obecné spoleGenska témata. Jsou vyuzivany jak opakované otazky, které umoziuji sledovat vyvoj zkoumanych jevu, tak naméty
nové, reagujici na aktualni déni. Diky dlouhodobému a kontinualnimu charakteru je tento védecky projekt zkoumani vefejného minéni v Ceské republice ojedinély.

,»Aktivita byla podpofena Strategii Akademie véd AV21 v ramci vyzkumného programu ,,Setfeni postoju verejnosti k
problematice plytvani potravinami®.



