Pivni mixy na éeském pivnim trhu v roce 2018

Vztah a nazory ¢eské vefejnosti na pivni mixy se v prabéhu uplynulych Sesti let
stabilizovaly podobnég, jako se tyto napoje samotné stabilizovaly na trhu.

Né&ktery z pivnich mix( ochutnala vétsina dospélych Cechi a Cesek a vétsina také
vita jejich pfitomnost na trhu.

Pivni mixy nejsou vétSinou €eskych obyvatel povazovany za pivo, jednoznaéné
pfevazujici je jejich vnimani jakozto svébytného druhu alkoholického napoje.

VétSina Ceskych obyvatel mixy dlouhodobé& nepovaZuje za ohroZeni tradi¢niho
Ceského piva.

Ackoli pomalu slabne, nadale pretrvava vétSinové vnimani pivnich mixd jako
maodni zalezZitosti.

V z&fi 2018 CVVM SOU AV CR, v.v.i., zopakovalo nékteré otazky s tematikou piva, které jsou soucasti

vyzkumného projektu ,Pivo v €eské spole€nosti“ probihajiciho od roku 2004. Tato zprava pfinasi zakladni

vysledky tykajici se michanych napojli na bazi piva, tedy tzv. pivnich mixG. Jsou pfedvedeny zakladni

vysledky o jejich konzumaci obyvateli Ceské republiky i postoju, jaké k nim veFejnost zaujima v souvislosti s
pivem. Analyzy jsou provadény na souboru respondentt s dosazenym vékem minimalné 18 let.

Pivni mixy, tj. napoje smichané z piva a ovocnych §tav, se na ¢eském trhu poprvé vyraznéji prosadily v prabéhu léta
2012. Proto bylo v tomto roce zahajeno také opakované zjistovani toho, zda lidé tyto napoje piji a jaké maji nazory na
jejich roli na pivnim trhu. V souvislosti se zpo¢atku silnym prosazenim pivnich mixd na trhu bylo téma v ramci vyzkumu
zopakovano také v nasledujicich letech 2013 a 2014. V této dobé vSak jiz boom pivnich mixd pomalu ustaval a tyto
napoje se b&hem néj fakticky stabilizovaly jako trvaly segment trhu.

Abychom zjistili, jak takové usazeni nového pivniho napoje plsobi v oblasti vnimani spotfebitell, vratili jsme se
k tomuto tématu opét po Ctyfech letech. Letosni vysledky proto mohou byt konfrontovany se stiuaci z obdobi
masivniho pronikani pivnich mix{ na ¢esky trh v roce 2012 i jejich usazovanim v letech nasledujicich. V souhrnu Ize
fici, ze podobné, jako se mixy stabilizovaly na trhu, stabilizovaly se také konzumacni vzorce a nazory ¢eské vefejnosti
k nim. Pivni mixy si udrzuji skupinu konzumentd, ktera je slozena z muzl i Zen vSech vékovych nebo vzdélanostnich
kategori, ackoli mezi mladSimi je jich samozifejmé vice. Mixy jsou jen mensinou konzumentl povazovany za pivo — po
celé sledované obdobi pfevazuje nazor, ze jde o zvlasni druh napoje, nikoli pivo. S tim také souvisi, Ze vétSina
Ceskych obyvatel nema pocit, Ze by mixy predstavovaly ohroZeni pro tradi¢ni eské pivo a vlastné jejich nabidku na
trhu vita. Nicméné i po Sesti letech jejich pfitomnosti na trhu jsou mixy vétSinou obyvatel povazovany za maodni
zaleZitost, kteryZto obraz v souladu se silnou tradici klasického piva v Ceské spolecnosti oslabuje jen velmi pomalu.
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Zdroj: CVWM SOU AV CR, v.v.i., Nae spoleénost.

Pozn.: Z grafickych divodu nejsou zobrazeny hodnoty odpovédi ,nevi“. Jejich hodnota pfedstavuje dopocet do celku 100 %.

Néktery z pivnich mix( jiz nékdy pila vétsina dospélych Cecht a Cesek, konkrétné to o sobé v roce 2018 prohlasilo 66
% muzl( a 65 % Zen ve véku 18 a vice let; jejich pfijeti konzumenty se tudiz v celkovych obrysech nelisi od situace
pred péti lety. Pomérné vyrovnané jsou mezi muzi i Zzenami podily skupin, které pivni mix pouze nékdy ochutnaly (35
% mezi muzi a 29 % mezi Zenami), a téch, které piji pivni mixy ob¢as (28 % muzl a 31 % zen). Skupina pravidelnych
konzumentd mixd je dlouhodobé velmi mala, mezi muzi tvofi v letoSnim roce tfi a mezi Zenami pét procent.

Z hlediska vyvoje se da fici, ze pfiblizné rok poté, co se ¢esti konzumenti v roce 2012 ve vétsi mife seznamili s novym
napojem, si jiz béhem nasledujiciho roku vyprofilovaly zakladni konzumacni vztahy k nému, a Ze ty se od roku 2013
vcelku stabilné udrzuji.

Stalost vzorcu potvrzuji i opakujici se zjisténi o rozdilech mezi zakladnimi sociodemografickymi skupinami. | po
Ctyfech letech od posledniho méfeni totiz v podobné mife plati, ze piti pivnich mix( se tyka predevSim mladSich
vékovych skupin a ze ve vys$Sich vékovych skupinach muzli i zen se postupné zmensuje podil téch, ktefi si takovy
napoj alespon obcas daji, a naopak narlista podil takovych, ktefi jej ani nikdy neochutnali. Dokonce se nadale
replikuje i zajimavost, ze nejmladSi vékova skupina zen (18 — 29 let) z tohoto obrazu vybocuje. V ni je totiz podil
pijicich stabilné mensi, nez v nasledujici skupiné 30 — 44 let, a naopak vétsi podil téch, které mix neochutnaly.

Vztah ke konzumaci mix{ je zajimavé sledovat také v souvislosti s tim, kolik ¢lovék pije tradi¢niho piva, pficemz
podobné jako v nékterych jinych oblastech naSeho vyzkumu se objevuje délici linie mezi lidmi, ktefi piji nejvySe dvé
piva za tyden, a t&mi, ktefi jej piji vice. Pro Zeny az do této hranice zfetelné plati, Ze €im vice piji piva, Castéji piji také
pivni mixy. Ovdem ve skupiné Zen, které piji vice nez dvé piva tydné, se tento trend obraci a mezi nimi najdeme
uroven konzumace mixt opét vyrazné nizsi. U muza je trend prakticky stejny. Na hranici dvou piv tydné je konzumace
mixt mezi nimi vibec nejvyssi, smérem ke skupinam s vétsi spotfebou piva se plynule snizuje. Pro muze i pro Zeny
tudiz také plati, Ze mixy nijak zvlast neboduji u téch, ktefi a které nepiji klasické pivo; a Ze pro né tedy pivni mixy néjak
vyrazné ¢asto vyhledavanou alternativu nepfedstavu;ji.

! Otazka: ,V soucasné dobé je na trhu fada napoju vyrobenych z piva a rizné ochucenych limonad. Ochutnal jste nékteré z nich? Ne, neochutnal jste je, ano, asi jednou
nebo dvakrat jste je ochutnal, ano, ob€as si néjaky takovy napoj date, ano, pijete je vcelku pravidelné.*



Graf 2: Pivo nebo zvlastni napoj??
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Zdroj: CVWM SOU AV CR, v.v.i., Nase spoleénost.

Pivni mixy nejsou vétSinou Ceskych obyvatel povazovany za pivo, jednoznacné prevaZzujici je jejich vnimani jakozZto
svébytného druhu alkoholického napoje. Casové srovnani pfitom ukazuje, Ze zatimco v obdobi nastupu mixd na trh se
postoje k nim pomérné rychle vyvijely (viditeIné narostla skupina muzu i Zen, ktera pivnim mixdm statut piva pfiznava,
a naopak se zmenSila skupina takovych, ktefi je s rozhodnosti vnimaji jako jiny, samostatny druh alkoholického
napoje), od té doby jiz k dalSimu vyraznéjSimu posunu v tomto sméru nedochazelo a postoje se v principu ustalily. Je
zde v8ak opét jedna vyjimka, kterou jsou Zeny pijici vice nez dvé piva tydné. Mezi nimi se postoj k mixim v prabéhu
poslednich ¢ty let proménil a mnohem &astéji nez dfive, jej dnes rozhodné povaZzuji za odlidny alkoholicky napoj;
prave tyto Zzeny musime hledat za zvétSenim uvedené kategorie v roce 2018 i v souhrnném grafu vyse.

Zajimavé vysoky podil odpovédi ,nevim* jde v této situaci na vrub zejména tém, ktefi pivni mix neochutnali, akoli i
mezi nimi, pokud uz k témto napojim zaujimaji postoj, jednoznaéné prevazuje hodnoceni, Ze jde o specificky druh
napoje, nikoli pivo. Analyza vnimani mixd podle miry jejich konzumace v letoSnim roce dale ukazuje zajimavé
skute€nosti: u Zen plati, Zze ¢im piji mixy ¢astéji, tim ve vétsSi mife je povazuji za pivo. U muzl je situace slozZitéjsi: za
pivo mixy povazuji nejCastéji taci, ktefi si je daji obcas. Méné Casto je za pivo povazuji pravidelni konzumenti mix( a
vibec nejméné (kdyz vynechame skupinu, ktera je nikdy ani neochutnala) vnimaji mixy jako pivo ti, ktefi je pouze
ochutnali.

Z hlediska konzumace piva se ukazuje podobny vzorec, jaky jiz byl pro muze i Zeny popsan u konzumace mixd. Pro
Zeny plati, Ze €im vice piji piva, tim spiSe povazuji i mixy za pivo; oviem opét s vyjimkou téch s konzumaci nad dvé
piva tydné, u nichz je vnimani mix{ jako piva opét slabsi. Mezi muzi je situace od hranice konzumace dvou piv tydné
podobna, také zde je viditelny narlst chapani mix{ jako specifického napoje, nikoli piva.

2 Otazka: ,Povazujete Vy osobné tyto napoje spise za pivo, nebo spise za jiny, samostatny druh alkoholického napoje? Rozhodné za pivo, spi$e za pivo, spiSe za jiny
druh alkoholického napoje, rozhodné za jiny druh alkoholického napoje.*



Graf 3: Souhlas s vyrokem: ,, Témito napoji pivovary dobfe rozsifuji nabidku na trhu.“ 3

100%

]
~]
]

8 8 12 10 9 11
3 4 4 1 1 ONevi
9| 11 3 4 7
80% 21 14 8| 6.\t Ll
| | mRozhodné
60% | [ | [ | . 46 nesouhlasi
1 [s3] (48] 1 47, 0 50 N ,
54 ] — 49 ] 0O SpiSe nesouhlasi
041 L1+ttt
OSpisSe souhlasi
20% -
33
- BRozhodné
0% - souhlasi
2012 ‘ 2013 ‘ 2014 ‘ 2018 ‘ 2012 ‘ 2013 ‘ 2014 ‘ 2018
muzi zeny

Zdroj: CVVM SOU AV CR, v.v.i., Nade spole¢nost.

Cesti obyvatelé vnimaji pfitomnost mixd na trhu vétsinou pozitivné jako dobry zplsob rozsifeni nabidky pivovard.
Situaci tak v roce 2018 hodnoti 74 % muzl a 81 % zen, pfi¢emz tento podil je prakticky stejny tomu, jaky byl v roce pfi
prosazeni mix na ¢eském pivnim trhu. Souhlasné stanovisko mirné slabne s vékem, posiluje naopak vcelku
pochopitelné s tim, zda a jak Casto lidé pivni mixy piji.

Graf 4: Souhlas s vyrokem: ,, Tyto napoje jsou ohrozenim pro tradiéni éeské pivo.“
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Zdroj: CVWM SOU AV CR, v.v.i., Nase spoleénost.

3 Otazka: ,Do jaké miry souhlasite s nasledujicimi vyroky o napojich vyrobenych z piva a rlizné ochucenych limonad? (rozhodné souhlasi, spi$e souhlasi, spise
nesouhlasi, rozhodné nesouhlasi)

a) Témito napoji pivovary dobfe rozsifuji nabidku na trhu.

b) Tyto napoje jsou ohrozenim pro tradi¢ni ¢eské pivo.

c) Tyto napoje jsou jen do€asnou mddni zalezitosti.”



V celkovém hodnoceni dlouhodobé plati, Ze vétSinou &eskych obyvatel mixy za ohroZeni tradi€niho Ceského piva
povazovany nejsou (v roce 2018 je to 69 % muzu a 67 % Zen), k opaku se v letodSnim roce kloni pfiblizné ¢tvrtina
muzl a pétina zen.

V pfipadé nazoru na to, zda by pivni mixy mohly pfedstavovat ohroZeni tradi¢niho ¢eského piva, Ize v pribé&hu méfeni
sledovat drobné posuny. Jak je vidét, dochazelo k nim jiz v prvnich letech silnéjSiho zastoupeni pivnich mix{ na trhu a
nyni, ¢tyfi roky od posledniho méfeni, se struktura téchto nazorli podoba spiSe situaci vroce 2013, nez té pfi
poslednim vyzkumu v roce 2014. Je pravdépodobné, Ze takovéto kolisani (byt je tfeba mit na paméti, Ze se jedna o
promény drobné, v Fadu jednotek procent, a ze tedy dominantni postoj ¢eské vefejnosti zUstava dlouhodobé de facto
stejny) je na rozdil od ostatnich otazek tohoto bloku zpUsobeno nejen postojem k mixim samotnym, nybrz také
vnimanim pozice klasického piva. Napfiklad narlst obav, Ze by mixy pro pivo mohly pfedstavovat ohrozeni, tudiz
nemusi byt zplisoben pouze pozorovanim jejich rozmachu na trhu, nybrz také pocitem oslabeni pozice piva jako
takového.

Za povsimnuti pfitom stoji také skuteCnost, Ze pfesvédCeni o ohrozZeni tradicniho ceského piva mixy slabne s
mnozstvim konzumovanych mix( a také s mnozstvim konzumovaného piva; ovSem opét s vyjimkou muzu i zen
s nejvétsi spotfebou piva, které tyto obavy vyjadfuji opét o néco Castéji.

Graf 5: Souhlas s vyrokem: ,,Tyto napoje jsou jen doasnou modni zalezitosti.“
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Zdroj: CVWM SOU AV CR, v.v.i., Nade spole¢nost.

Pomérné zajimavé vysledky z dlouhodobého hlediska pfinasi otazka na to, zda jsou pivni mixy pouhou maddni
zalezitosti. Ani po Sesti letech jejich pfitomnosti na trhu a faktickém ustaleni jako stabilni sou¢asti produkce pivovar(
totiz neodeznélo jejich vnimani timto zplsobem, a ackoli za uplynulé &tyfi roky mirné oslabilo, tak i v roce 2018 si
nadpoloviéni vétSina muzl (64 %) i Zen (56 %) mysli, Ze jde o modu.

Jinymi slovy, médni vina ma v tomto pfipadé z pohledu Eeské vefejnosti trvani jiz pfinejmensim Sest let a je zfejmé, Ze
v fadé jinych oblasti by takova zjisténi plsobila ponékud komicky. OvSem zde je tfeba mit na paméti nebyvale silnou a
stabilni pozici piva v €eské spoleCnosti, kterou Ize historicky a kulturné vyjadfovat v fadech desetileti & dokonce
staleti. V takovém kontextu uz nemusi byt vnimani jako médni zaleZitosti u jevu, ktery se odehrava v jednotkach let,
natolik pfekvapivé. Obzvlasté, pokud empiricky sledujeme, Ze i toto vnimani mixd jakozto mody za béznych okolnosti
oslabuje, a to de facto tempem srovnatelnym (ij. velmi pomalym) s jakymikoli jinymi postoji v oblasti piva v Ceské
spoleCnosti.



Pro uplnost jesté doplime, Ze konzistentné s pfedchozimi roky maji pivni mixy za pomijivou médu muzi i Zeny
soucasné se zvySujicim se vékem, vcelku pfirozené pak také pfredstava mixt jako pouhé maodni zalezitosti oslabuje
soucasné s tim, ¢im Castéji je lidé sami piji.
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Kvétni vybér

Kraj (oblasti NUTS 3), velikost mista bydlisté, pohlavi, vék, vzdélani

Cesky statisticky urad

Obyvatelstvo CR ve véku od 15 let

1037

239

Osobni rozhovor tazatele s respondentem - kombinace dotazovani CAPI a PAPI
Standardizovany dotaznik

OR.258a, OR.259a, OR.260

OR181113c
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Jifi Vinopal

Slovnicek pojma:

Kvoétni vyb&r — napodobuje strukturu zakladniho souboru (u nas je to obyvatelstvo Ceské republiky starsi 15 let) pomoci nastaveni
velikosti vybranych parametrd, tzv. kvét. Jinymi slovy kvétni vybér je zaloZzen na stejném procentudlnim zastoupeni vybranych
vlastnosti. Pro tvorbu kvét pouzivame tdaje z Ceského statistického GFadu. V nasich vyzkumech jsou stanoveny kvéty na pohlavi,
vék, vzdélani, region a velikost obce. Vzorek je tedy vybran tak, aby procentualni podil napf. muzi a Zen ve vzorku odpovidal
procentudlnimu podilu muzd a Zen v kazdém kraji CR. Podobné je zachovan procentualni podil obyvatel jednotlivych krajti CR,
ob¢&an( rliznych vékovych kategorii, lidi s rznym stupném dosazeného vzdélani a z rizné velkych obci.

Reprezentativni vybér je takovy vybér z celé populace, z jehoz vlastnosti se da platné usuzovat na vlastnosti celé populace.
V nasem pfipadé to tedy znamena, Ze respondenti jsou vybrani tak, abychom zjis§téné udaje mohli zobecnit na obyvatele Ceské

republiky starsi 15 let.

Centrum pro vyzkum vefejného min&ni (CVVM) je vyzkumnym oddélenim Sociologického tGstavu AV CR, v.v.i.. Jeho historie saha do roku 1946, kdy jako sougast
Ministerstva informaci za&al fungovat Ceskoslovensky Ustav pro vyzkum vefejného minéni. Sougasné Centrum vzniklo v roce 2001 pfevedenim svého predchiidce
(IVVM) z Ceského statistického GFfadu do Sociologického Gstavu AV CR, v.v.i.. V&lenéni do védecké instituce zaruguje kvalitni odborné zazemi a kredit pracovisté; jako
sougast akademického prostfedi musi CVVM SOU AV CR, v.v.i., splfiovat veskeré naroky a dosahovat tak t& nejvy$si odborné trovné. Hlavni napini prace oddéleni je
vyzkumny projekt Nase spoleénost, v jehoZ ramci je provadéno deset Setfeni rocné. Jedna se o prizkum vefejného minéni na reprezentativnim vzorku ¢eské populace
od 15 let, kterého se vzdy Gcastni priblizné 1000 respondentt. Omnibusova podoba dotazniku umozriuje pokryt velkou $ifi namétu, a do Setfeni jsou proto pravidelné
fazena politicka, ekonomicka i dal$i obecné spoleCenska témata. Jsou vyuzivany jak opakované otazky, které umoziuji sledovat vyvoj zkoumanych jevl, tak naméty
nové, reagujici na aktualni déni. Diky dlouhodobému a kontinualnimu charakteru je tento védecky projekt zkoumani vefejného minéni v Ceské republice ojedinély. |



