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Spickovy vyzkum ve vefejném zajmu

Ceska verejnost o lokalnich potravinach — Potraviny 2026

O téma lokalnich potravin se v CR zajiméa témé&F polovina (48 %) vefejnosti,
naopak nadpolovi¢ni vétSina (52 %) se spiSe €i viibec nezajima. Zajem o toto
téma postupné roste.

Dve tfetiny (66 %) dotazanych uvedly, ze alespon ob&as pfi nakupu upfednostni
lokalni potravinu, z toho 2 % tak €ini vzdy, 21 % Casto a 43 % obcas.

NejcastéjSimi divody pro nakup lokalnich potravin je snaha podpofit mistni
zemeédélce a vlastni region. Dal§imi ¢astymi dlivody je predpoklad, Ze jsou
Cerstvéjsi, kvalitnéjSi a Iépe chutnaji.

Nazory na §ifi nabidky lokalnich potravin v misté bydlisté a blizkém okoli rozdélil
vefejnost témérF napul, kdyz 46 % lidi ji vnima jako dostate¢nou a 41 % naopak
jako nedostatecnou.

Mezi nejCastéji nakupované potraviny lokalniho pavodu patfi ovoce a zelenina,
vejce, med a pedivo.

Naprosta vétSina oslovenych deklarovala ochotu koupit si lokalni potravinu, i
kdyby byla o néco drazsi. Tretina (33 %) by akceptovala zvySeni ceny maximalné
o desetinu, dvé pétiny (43 %) maximalné o Ctvrtinu a pro 12 % by bylo pfijatelné i
vice nez &tvrtinové navyseni ceny.

Ze sortimentu lokalnich potravin lidem nejvice chybi zelenina (25 %), ovoce (23
%) a maso (20 %).

NejcastéjSim omezenim pro €astéjSi nakupy lokalnich potravin jsou z pohledu
dotazanych uzce souvisejici sloZitost organizace nakupu, nedostupnost téchto
potravin a €as. Nemalou €ast vefejnosti pak odrazuje takeé jejich cena.

Podle absolutni vétSiny (94 %) dotdzanych by se produkce lokalnich potravin méla
podporovat, v tom 44 % si to mysli rozhodné a 50 % spiSe.

Nejvétsim problémem pro rozvoj produkce a prodeje lokélnich potravin je podle
Ceské vefejnosti levna zahrani€ni konkurence (87 % ji poklada za velky nebo
stfedni problém), a konkurence velkych zemédé&lskych podnikd v CR (83 %).

nadezda.cadova@soc.cas.cz

Do vyzkumu Potraviny 2026, ktery byl soucasti ervencového vyzkumu CVVM, jsme letos zaradili i velky blok

otazek tykajicich se lokalnich potravin. V ramci vyzkumu jsme napfiklad zjiStovali, jestli se respondenti

zajimaji o téma lokalnich potravin, jestli tyto potraviny nakupuji, a pokud ano, tak jaké a pro¢. Vénovali jsme
se také nazoru respondentl na dostupnost lokalnich potravin v misté jejich bydlisté, prekazkam, které brani
CastéjSimu nakupu lokalnich potravin, nebo podpore produkce lokalnich potravin. Odpovédi nejen na vysSe uvedené
otazky jsou tématem této tiskové zpravy.

Pred zacatkem dotazovani byl respondentim upfesnén pojem ,lokalni potraviny®, tedy Ze se budeme dotazovat na
potraviny, které pochazi z jejich blizkého okoli, regionu &i kraje a nemame na mysli konkrétni znacku ,Regionalni
potravina®“.
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Na uvod celého bloku jsme zjistovali zajem Ceské verejnosti o téma lokalnich potravin.' Z grafu 1, kde je zachyceno
srovnani leto$nich vysledk(l s rokem 2020 a 2024, je zfejmé, Ze se za poslednich Sest let vyznamné zvysil podil lidi,
ktefi deklaruji zajem o téma lokalnich potravin. Zatimco v roce 2020 se o lokalni potraviny dle svého vyjadfeni
nezajimalo (69 %) dotazanych, v roce 2026 je to o 17procentnich bodd méné, tedy 52 %. Dale stoji za pozornost, Zze
vyznamné ubylo lidi, které téma vlibec nezajima (ze 45 % na 10 %). Aktualné se tak o téma lokalnich potravin zajima
necela polovina ¢eskych ob&ant (48 %), nezajima se o malo vice nez polovina (52 %).

Graf 1: Zajem ceské verejnosti o téma lokalnich potravin v letech (%)
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Zdroj: CVVM SOU AV CR, Potraviny, Panel Nage spole¢nost.

Podrobnéjsi analyza ukazala, Zze zajem o téma lokalnich potravin se zvy3uje s rostoucim vékem, mladu generaci téma
pfiliS nezajima, naopak u lidi sttedniho véku a starSich zajem vyjadfila nadpoloviéni vétSina. Vétsi zajem rovnéz
vyjadrily zeny (zajima se 53 % zen a 41 % muzl) a mirné zvySeny zajem vidime rovnéz mezi vysokoSkolsky
vzdélanymi (55 %).

VSech respondentll jsme se dale zeptali, jak ¢asto davaji pfi nakupu prednost lokalnim potravinam pred témi, které
nepochazi z jejich regionu &i okoli. Vice nez dvé pétiny (43 %) respondent(i uvedly, Ze lokalnim potravinam davaji pfi
nakupu pfednost ob&as, dalSi pfiblizné pétina (21 %) €asto a pouha 2 % respondentt dokonce vzdy. Naopak necela
Ctvrtina (23 %) respondentl deklarovala, ze lokalnim potravinam pfed témi, které nepochazi z jejich regionu €i okoli,
dava pfi nakupu prednost pouze zfidka a desetina (10 %) nikdy. Zbyvajici 1 % respondentl se pfiklonilo k odpoveédi
~hevim®,

Graf 2: Jak €asto lidé davaji prednost lokalnim potravinam (%, pouze ti, ktefi alespon zfidka nakupuji lokalni
potraviny)?
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Zdroj: CVVM SOU AV CR, Potraviny, Panel Nage spole&nost.

Casové srovnani ukazalo, Ze pres deklaraci rostouciho zajmu o lokalni potraviny se podil lidi, ktefi jim vzdy nebo
Casto daji pfi nakupu pfednost, vyznamné neméni. Naopak mezi lety 2020 a 2026 vidime mirny nar(st (o 6
procentnich bodu) podilu téch, ktefi lokalni potraviny pfi nakupu nikdy neupfednostni.

Nikdy lokalni potraviny neupfednostiuji ¢astéji muzi nez zeny, mladi lidé ve véku do 20 let a obyvatelé
Moravskoslezského kraje. Rozdily podle velikosti obce, ve které respondent zZije, jsou v pfipadé této otazky statisticky
nevyznamne.

' Znéni otazky: ,Zajimate se Vy osobné o téma lokalnich potravin? Velmi se zajimate, spide se zajimate, spie se nezajimate, vibec se nezajimate.”.
2 Znéni otazky: ,Jak asto davate pfi nakupu pfednost lokalnim potravinam pred t&mi, které nepochazi z Vaseho regionu/okoli? Vzdy, Casto, ob&as, zfidka, nikdy*



VSechny respondenty, ktefi uvedli, Ze alespon zfidka upfednostni potraviny ze svého regionu (N = 929) jsme dale
pozadali, aby vybrali 3 hlavni diivody, pro¢ lokalni potraviny nakupuiji. Vysledky jsou zobrazeny v tabulce 1. Dotazani
mohli vybrat az tfi hlavni dlivody z nabidky nebo uvést dlivod jiny a celkem jsme takto ziskali 2 230 odpovédi.

Z vysledku v tabulce vidime, Ze nej¢astéji uvadéné davody, které lidi vedou k nakupu lokalnich potravin, sméfuji spiSe
k lokalnimu patriotismu nez k samotnym potravinam. Konkrétné nej¢astéji vybiranymi divody pro nakup lokalnich
potravin je snaha podpofit mistni zemédélce (42 %) a vlastni region (37 %). DalS$i divody pak vyzdvihuji vys$Si kvality
lokalnich potravin, nakupujici je povazuji za Cerstvéjsi (34 %), obecné kvalitnéjsi (27 %) a chutngjsi (25 %). Priblizné
desetina dotazanych volila dvody zddrazriujici pfirodé blizsi charakter lokalnich potravin, tedy Ze jsou tyto potraviny
v pfirozené podobé (12 %), pfedstavuji zaruku toho, ze zvifata byla chovana v dobrych podminkach (12 %), jsou bez
chemického osetfeni (11 %) a jejich produkce je Setrnéjsi k Zivotnimu prostiedi (10 %). Pro vice nez desetinu
nakupuijicich (11 %) je divodem snaha o zdravéjSi Zivotni styl. Dal$i dGvody jiz vybrala méné nez desetina
respondentl. Konkrétné 7 % nakupuje lokalni potraviny, protoZze nejsou geneticky modifikované, 5 % je
upfednostriuje, protoZe jsou zralejsi. Mezi dalSimu uvadénymi diivody se objevovala motivace v podobé nizsi ceny
lokalnich potravin a také omezeni nutnosti dopravovat potraviny na velké vzdalenosti.

Tabulka 1: Divody pro nakup lokalnich potravin (pouze ti, ktefi je alespon zfidka upfednostni) 3

Cetnost Procenta (%)
chci podpofit mistni zemédélce 390 42
chci podpofit vlastni region 348 37
jsou Cerstvéjsi 312 34
jsou kvalitngjsi 255 27
Iépe chutnaji 232 25
jsou v pfirozené podobé 111 12
jsou zarukou, Ze zvifata byla v dobrych podminkach 106 12
jsou bez chemického o$etfeni 104 11
chci zit zdravé 100 11
jejich produkce je Setrngjsi k zivotnimu prostredi 93 10
nejsou geneticky modifikované 65 7
jsou zralejSi 49 5
lidé v mém okoli si je kupuji 13 1
jiny davod 25 3
nevi 27 3

Zdroj: CVVM SOU AV CR, Potraviny 17. 7. — 3. 8. 2026, 929 respondent( starSich 15 let, ktefi nékdy upfednostni lokalni potraviny, online dotazovani CAWI + osobni
dotazovani CAPI.

véku 20 az 39 let, lidé ve véku 40 az 54 let jsou zase vice motivovani snahou podpofit svij region. Pro zZeny je
dllezitéjsi, ze jde o potraviny bez chemického oSetfeni, dalsi rozdily mezi muzi a Zenami se v této otazce neobjevily.
VysokoSkolsky vzdélani pak vice zdUraznili Setrnost produkce téchto potravin k zivotnimu prostfedi, jejich pfirozenost
a také snahu podpoiit svUj region.

V nasledujici otazce méli dotdzani zhodnotit, zda je podle nich nabidka lokalnich potravin v misté jejich bydlisté a okoli
dostatecna ¢&i nikoliv. V hodnoceni nabidky lokalnich potravin (viz graf 3) nepanuje u ¢eské vefejnosti shoda. Necela
polovina dotazanych uvedla, Ze nabidka je podle nich dostate¢na (46 %), o malo méné ji oznacilo za nedostatecnou
(41 %). Zbyvajicich 13 % dotazanych zvolilo variantu ,nevim®. Sou€asné hodnoceni nabidky lokalnich potravin je
srovnatelné jako v roce 2020 a o néco malo pozitivnéjSi nez v roce 2024.

3 Znéni otazky: ,Vyberte, prosim, tfi hlavni divody, pro¢ nakupujete lokalni potraviny:“ Konkrétni moznosti odpovédi jsou uvedeny v tabulce 1.



Graf 3: Hodnoceni nabidky lokalnich potravin v misté bydlisté a okoli (%, pouze ti, ktefi alespoii zfidka
nakupuji lokalni potraviny)*
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Zdroj: CVVM SOU AV CR, Potraviny, Panel Nase spolegnost.

Jako dostatecnou nabidku lokalnich potravin €astéji vnimaji lidé ve véku 20 az 39 let, naopak lidé nad 65 let véku ji
jako dostate€nou hodnoti méné &asto. Muzi v porovnani se zenami Castéji neuméli rozsah nabidky lokalnich potravin
posoudit. Obyvatelé vétSich a velkych mést (nad 50 tisic obyvatel) tuto nabidku méné €asto oznacovali za
nedostateénou.

Jiz vime, jak Casto lidé lokalni potraviny upfednostniuji, i to, ze se na dostatecnosti &i nedostate¢nosti jejich nabidky
neshodnou. V nasledujici otdzce jsme zjitovali, jaké potraviny lokalniho pavodu lidé nejéastéji nakupuiji.
Respondenti mohli uvést az 3 rizné odpovédi a celkem jsme tak ziskali 2 246 odpovédi — viz tabulku 2.

Z potravin lokalniho pGvodu lidé zdaleka nejcastéji nakupuji ovoce a zeleninu (64 %), které kupuji skoro dvé tfetiny
lidi, ktefi aspon nékdy upfednostni lokalni potravinu. PFiblizné tfetina pak nakupuje vejce (39 %), med (37 %) a pecivo
(37 %), ale i maso (33 %) a vice nez Ctvrtina také mléko a mlécné vyrobky (27 %). Nejméné Casto z lokalniho
sortimentu lidé nakupuji zpracované potraviny (2 %) a obiloviny a lusténiny (1 %).

Tabulka 2: Nejéastéji nakupované lokalni potraviny (pouze ti, ktefi alespon zfidka nakupuji lokalni potraviny)

Cetnost Procenta (%)

ovoce a zelenina 590 64
vejce 363 39
med 342 37
pecivo 341 37
maso 308 33
mléko a mlécné vyrobky 255 27
zpracované vyrobky (zavafeniny, sterilované) 22 2

obiloviny a lusténiny 10 1

nevi 15 2

Zdroj: CVVM SOU AV CR, Potraviny 17. 7. — 3. 8. 2026, 929 respondentu starsich 15 let, ktefi nékdy upfednostni lokalni potraviny, online dotazovani CAWI + osobni
dotazovani CAPI.

V druzich nakupovanych lokalnich potravin se objevily zajimavé rozdily mezi respondenty zijicimi v rdzné velkych
obcich a méstech. Konkrétné lidé z malych vesnic (do 2 tisic obyvatel) méné nakupuji ovoce a zeleninu, kterou
naopak vyhledavaji pfedevsim lidé z mést o velikosti od 20 do 200 tisic obyvatel. Mezi lidmi z nejmensich obci je
naopak vyrazné Castéjsi nakup masa lokalniho plvodu, které méné nakupuji lidé z mést od 20 tisic obyvatel vyse.
Kromé masa pak lidé z vesnic €astéji nakupuji z lokalnich zdroji med.

4 Znéni otazky: ,Jak hodnotite nabidku lokalnich potravin v misté Vaseho bydlisté a okoli? Je podle Vas:* MozZnosti odpovédi: rozhodné dostateéna, spie dostatecna,
spiSe nedostate¢na, rozhodné nedostatecna.
5 Znéni otazky: ,Jaké potraviny lokalniho puvodu nejtastéji nakupujete? MiZzete vybrat 3 mozné odpovédi.“ Konkrétni moznosti odpovédi jsou uvedeny v tabulce 2.



Lokalni potraviny mohou, ale také nemusi byt drazs8i nez potraviny, které nepochazi z okoli, kde lidé bydli, nebo
obecné z Ceské republiky. V rdmci vyzkumu nas zajimalo, zda by lidé dali pfi nakupu pfednost lokalni potraving,
pokud by byla drazsi, a pfipadné jaké navyseni ceny by byli ochotni akceptovat.®

Graf 4: O kolik vice je ochoten zaplatit za lokalni potravinu? (%)
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Zdroj: CVVM SOU AV CR, Potraviny 17. 7. — 3. 8. 2026, 1032 respondent starsich 15 let, online dotazovani CAWI + osobni dotazovani CAPI.

Vysledky ukazuji, Zze velka ¢ast Ceské verejnosti deklaruje, ze by byla ochotna si za lokalni potraviny pfiplatit.
Konkrétné tretina (33 %) by byla ochotnd si pfiplatit maximalné desetinu ceny, vice nez dvé pétiny (43 % by byly
ochotné zaplatit maximalné o Ctvrtinu vice, desetina (10 %) by koupila takovou potravinu, pokud by nebyla drazsi o
vice nez polovinu a 2 % deklarovala ochotu zaplatit i vice nez polovinu ceny navic. Drazsi lokalni potravinu by dle
svych slov nekoupilo pouze 6 % respondentt, dalSich 6 % nevédélo, jak by se v dané situaci zachovalo. Nazor, Ze by

si drazsi lokalni potravinu nebyl viibec ochoten koupit, se ¢astéji objevil u muzu a lidi se zakladnim vzdélanim nebo
vyuéenych.

Od respondentl jsme dale zjiStovali, jaky sortiment lokalnich potravin v misté jejich bydlisté nejvice postradaji (viz
tabulku 3). Jednalo se o otevienou otazku bez pfeddefinovanych moznosti odpovédi. Respondenti vétSinou uvedli
jednu, méné Casto dvé a vyjimec€né vice odpovédi. Z nejCastéjSich odpovédi jsme vytvorili kédovaci kli€, podle kterého
jsme jednotlivé odpovédi zaradili. Celkem jsme ziskali 576 odpovédi. Vice nez polovina respondentl na otazku

neodpovédéla a pravdépodobné si tak nevybavila nic, co by jim v sortimentu lokélnich potravin v misté bydlisté
chybélo.

Tabulka 3: Jaky sortiment lokalnich potravin chybi?’

Cetnost Procenta (%)
zelenina 144 25
ovoce 136 23
maso 116 20
mlécné vyrobky, syry 37 6
masneé vyrobky, uzeniny 22 4
ryby, mofské plody 21 4
pecivo 21 4
vejce 18 3
mléko 12 2
med 4 1
jind odpovéd 16 3
vse 18 3
nic 11 2
Celkem 1514 100

Zdroj: CVVM SOU AV CR, Potraviny 17. 7. — 3. 8. 2026, 1032 respondent( stargich 15 let, online dotazovani CAWI + osobni dotazovani CAPI.

6 Znéni otazky: Byl byste si ochoten lokalni potravinu koupit, kdyby byla drazsi:“ Nabidka odpovédi: maximainé o desetinu, maximainé o &tvrtinu, maximalné o polovinu,
vice nez o polovinu, vibec bych ji nekoupil.
7 Znéni oteviené otazky: ,Jaky sortiment lokalnich potravin Vam v misté Vaseho bydlisté nejvice chybi? Mlzete uvést 2 odpovédi.”



Z konkrétnich odpovédi respondenti nejCastéji uvadéli, ze postradaji zeleninu (25 %) a ovoce (23 %). Pétina (20 %)
téch, ktefi na otdzku odpovédéli, by také uvitala vétsi nabidku masa. Dal8i odpovédi se pak objevovaly uz vyrazné
méné Casto, explicitné vSak respondenti uvadéli, Ze jim schazi také lepsi nabidka mlé¢énych vyrobkl a syrd (6 %),
masnych vyrobk( a uzenin (4 %), ryb a mofskych plodl (4 %), peciva (4 %), vajec (3 %), mléka (2 %) a medu (1 %).

Mimo konkrétni sortiment lokalnich potravin, ktery respondentdm v misté jejich bydlisté nejvice chybi, jsme rovnéz
zjistovali i divody ¢i prekazky, které jim brani v tom, aby lokalni potraviny vice ¢i ¢astéji nakupovali. 8 Respondenti
v této otazce mohli vybrat nejvysSe 3 odpovédi z nabidky nebo uvést odpovéd viastni. Celkem jsme tak ziskali 2544
odpovédi.

Jak mGzeme vidét z vysledkl v tabulce 4, mezi dva hlavni divody, které respondentiim brani vice/Gastéji kupovat
lokalni potraviny patfi vétsi slozitost pfi organizaci nakupl a nedostupnost lokalnich potravin, které mezi 3 hlavni
davody vybraly vice nez dvé pétiny respondentd. Necelé dvé pétiny od nakupu odrazuje cena lokalnich potravin a pro
vice nez ¢tvrtinu je pfekazkou vyssi Casova naro¢nost nakupu a nedostatek ¢asu. Problém s pFizplsobenim se odbéru
ma témer pétina verejnosti. Dal$i davody jiz byly relevantni jen pro malou ¢ast oslovenych, 6 % pocituje nedavéru k
prodavajicim a 2 % maiji pochybnosti ohledné hygieny. Mezi jinymi divody se nejcastéji objevovalo to, Ze lidé lokalni
potraviny nezajimaji a vlibec téma nechtéji fesit, pfipadné Ze maji vlastni zdroje potravin.

Tabulka 4: Davody branici nakupu lokalnich potravin (pouze ti, ktefi alespon zfidka nakupuji lokalni potraviny)

Cetnost Procenta (%)

slozitost organizace nakupu 466 45
nedostupnost 447 43
cena 386 37
Cas 291 28
nutnost pfizplsobit se odbéru 201 19
nedlvéra prodavajicim 58 6
hygiena 24 2
jiny davod 30 3
nevi 28 3
Celkem 2544

Zdroj: CVWM SOU AV CR, Potraviny 17. 7. — 3. 8. 2026, 1032 respondent starSich 15 let, online dotazovani CAWI + osobni dotazovani CAPI.

Rozdily v dlivodech branicich lidem v nakupu lokalnich potravin existovaly podle pohlavi, véku i vzdélani. Muzi jako
dlvod Castéji zminovali as a zeny nedostupnost. Cena je problémem Castéji pro véky ve véku 15 az 39 let, pro lidi 30
az 39 let je Castgji problémem také slozitost organizace nakupu. Vysokoskolsky vzdélani pak ¢astéji zmifiovali Casové
dlvody a slozitost organizace nakupu.

Ve zbyvajici ¢asti této zpravy se budeme vénovat tématu podpory produkce lokalnich potravin, konkrétné zda by se
podle dotdzanych méla, nebo neméla tato produkce podporovat a také jaké okolnosti podle Ceské vefejnosti
predstavuji v rozvoji produkce a prodeje lokalnich potravin problém.

Co se tyka obecného nazoru dotazanych na podporu produkce lokalnich potravin (viz graf 5), naprosta vétsina (94 %)
je pfesvédcena o tom, ze by se podporovat méla (44 % rozhodné, 50 % spise). Pouze 3 % dotazanych se domnivaji,
ze by se produkce lokalnich potravin podporovat neméla (2 % spiSe neméla, 1 % rozhodné neméla). Zbyvajici 3 %

v této otazce ,nevi*.

Rozlozeni nazorl verejnosti se v této otazce vyznamné neméni a zlstava od roku 2020 v podstaté beze zmén.

8 Znéni otazky: ,Co Vam brani v tom, abyste vice/Gast&ji nakupoval lokalni potraviny? Vyberte nejvyse 3 odpovédi.“ Konkrétni moznosti odpovédi jsou uvedeny v tabulce
4.



Graf 5: Nazor na podporu produkce lokalnich potravin (%, pouze ti, ktefi alespon zfidka nakupuiji lokalni

potraviny)®
2026 | 50 | 23
2024 | 48 | 5 s
2020 ! 45 ! 40 5
O‘I% 20|% 4OI% 60|% 80|% 100%
mrozhodné méla spiSe méla spiSe neméla mrozhodné neméla nevi

Zdroj: CVVM SOU AV CR, Potraviny, Panel Nase spole&nost.

Nazor, ze by se produkce a prodej lokalnich potravin rozhodné mél podporovat, se €astéji objevoval u zen, lidi ve véku
55 az 64 let a voli¢t SPD.

Posledni otazka v naSem bloku vénovanému lokalnim potravinam se tykala hodnoceni okolnosti, které mohou byt
problematické a branit tak v rozvoji produkce a prodeje lokalnich potravin.'0 Za nejvétsi problém dotazani oznacuji
levnou zahraniéni konkurenci, kterou jako ,velky problém* uvedly vice nez dvé tfetiny (69 %) dotazanych a dalsi
necela pétina (18 %) jako ,stfedni problém*. Konkurenci velkych zemédélskych podniki v CR pak vnimaji jako velky &i
stfedni problém vice nez Ctyfi pétiny (83 %) dotazanych (52 % velky, 31 % stfedni). Pfiblizné dvé tfetiny vefejnosti
oznacily jako velky nebo stfedni problém také pfiliSnou byrokracii (36 % velky, 32 % stfedni), nedostatecné dotace (27
% velky, 37 % stfedni) a komplikovanou legislativu (26 % velky, 37 % stfedni)). Nejmensi problém pro rozvoj produkce
a prodeje lokalnich potravin je podle dotazanych maly zajem ze strany spotfebitell, ktery ale stale témér dvé tretiny
(14 % velky, 48 % stfedni) vnimaji jako problematicky. Za upozornéni stoji rovnéz velké rozdily v podilu odpovédi
,nevim®. Zatimco ke konkurenci ze zahranici nebo ze strany velkych domacich podnikd se naprosta vétsina
oslovenych dokazala bez problému vyjadrit, vliv byrokracie a dotaci neuméla posoudit pétina oslovenych,
komplikovanost legislativy pak Ctvrtina.

Graf 6: Hodnoceni problematickych okolnosti pro rozvoj produkce a prodeje lokalnich potravin (%)

levna zahrani¢ni konkurence 18 5 I 6
konkurence velkych zemé&délskych podniki v CR I 9 I 6
byrokracie 32 10 20
nedostatecné dotace I 37 I 13 20
komplikovana legislativa I 37 I 11 I 25
maly zajem spotfebiteld 48I I 24 I l 10
0;% 2OI% 40I% 60I% 80I% 100%

mvelky problém stfedni problém maly problém mZzadny problém nevi

Zdroj: CVVM SOU AV CR, Panel Nase spole¢nost PNS_2607, 17. 7. — 3. 8. 2026, 1032 respondentti starsich 15 let, online dotazovani CAWI + osobni dotazovani CAPI.

9 Znéni otazky: ,Myslite si, Ze by se méla, nebo neméla produkce lokalnich potravin n&jakym zplisobem podporovat?“ MoZnosti odpovédi: rozhodné méla, spise méla,
spiSe neméla, rozhodné neméla.

10 Znéni otazky: ,Do jaké miry pfedstavuiji nasledujici okolnosti problém pro rozvoj produkce a prodeje lokalnich potravin? A) nedostate&né dotace, b) byrokracie, c)
komplikovana legislativa, d) levna zahraniéni konkurence, e) konkurence velkych zemédélskych podnikd v CR, f) maly zajem ze strany spotiebitel(i. Moznosti odpovédi:
velky problém, stfedni problém, maly problém, Zadny problém.



Tabulka 5: Hodnoceni problematickych okolnosti pro rozvoj produkce a prodeje lokalnich potravin (%)

velky + stfedni/maly+ zadny problém

2024 2026
levna zahrani¢ni konkurence 80/16 8717
konkurence velkych zemédélskych podnikd v CR 72/21 83/11
byrokracie 73/14 68/12
nedostate¢né dotace 60/27 64/16
komplikovana legislativa 69/15 63/12
maly zajem spotrebitelll 56/37 62/28

Zdroj: CVWM SOU AV CR, Panel Nase spole¢nost PNS_2607, 17. 7. — 3. 8. 2026, 1032 respondentl starSich 15 let, online dotazovani CAWI + osobni dotazovani CAPI.

Tabulka 5 nabizi srovnani s pfedchozim vyzkumem z roku 2024 a jsou z ni patrné pomérné vyrazné posuny. U eské

vefejnosti za posledni 2 roky vzrostlo pfesvédcéeni, Ze problém pro rozvoj produkce a prodeje lokalnich potravin

predstavuje pfedevsim levna zahraniéni konkurence, ale i konkurence velkych zemé&délskych podniki v CR. Mirn&
Castéji pak problémy pfipisuji také malému zajmu spotfebitelt a nedostateénym dotacim. Méné ¢asto nez v roce 2024
byla naopak za stfedni Ci velky problém oznaovana byrokracie a komplikovana legislativa. Zde ale doSlo pfedevSim

k narustu podilu respondentd, ktefi je nedokazali posoudit, a zvolili odpovéd ,nevim®.



Technické parametry vyzkumu

Vyzkum:

Realizator:

Projekt:

Termin terénniho Setreni:
Vybér respondenti:
Strata:

Opora vybéru:

Vazeni dat:

Zdroj dat pro vazeni:

Potraviny 2026 (Panel Nase spolec¢nost, PNS_2607)

Centrum pro vyzkum vefejného minéni, Sociologicky tstav AV CR, v. v. .

Strategie AV21 ,Potraviny pro budoucnost”

17.7.— 3. 8. 2026

Vicestupriovy stratifikovany nahodny vybér

Kraj (NUTS 3), velikost mista bydlisté

Registr séitacich obvodt a budov

Designové vahy zohledriujici pocet osob v domacnosti a post stratifikacni vahy na krizeni
velikosti mista bydlisté proti NUTS2, a dale na vék, vzdélani, pohlavi

Cesky statisticky trad

Obyvatelstvo CR ve véku od 15 let
1032 (998 CAW + 34 CAPI)
Online dotazovani CAWI + osobni dotazovani CAPI

Reprezentativita:
Pocet dotazanych:
Metoda sbéru dat:

Vyzkumny nastroj: Standardizovany dotaznik

Otazky: PL_57, PL_60, PL_61, PL_64, PL_65, PL_67, PL_70, PL_71, PL_73, PL_74
Kod zpravy: or261001

Zvefejnéno dne: 1. Fijna 2026

Zpracovala: Nadézda Cadova

Slovnicek pojmu:

Kvétni vybér — napodobuije strukturu zakladniho souboru (u nas je to obyvatelstvo Ceské republiky starsi 15 let) pomoci nastaveni
velikosti vybranych parametr(, tzv. kvét. Jinymi slovy kvétni vybér je zalozen na stejném procentualnim zastoupeni vybranych
vlastnosti. Pro tvorbu kvét pouzivame tdaje z Ceského statistického Gradu. V nasich vyzkumech jsou stanoveny kvéty na pohlavi,
vék, vzdélani, region a velikost obce. Vzorek je tedy vybran tak, aby procentualni podil napf. muzd a Zen ve vzorku odpovidal
procentualnimu podilu muz(i a Zen v kazdém kraji CR. Podobné je zachovan procentualni podil obyvatel jednotlivych krajt CR,
ob¢an( riznych vékovych kategorii, lidi s riznym stupném dosazeného vzdélani a z rizné velkych obci.

Reprezentativni vybér je takovy vybér z celé populace, z jehoz vlastnosti se da platné usuzovat na vlastnosti celé populace.
V nagem pfipadé to tedy znamena, Ze respondenti jsou vybrani tak, abychom zjisténé udaje mohli zobecnit na obyvatele Ceské
republiky starsi 15 let.

Vazeni dat — zpusob zvySeni reprezentativity souboru vzhledem k vybranym charakteristikam populace pomoci pfifazeni vahy
kazdému respondentovi. Vahy jsou vytvafeny pomoci metody iterativniho proporéniho vazeni a pohybuiji se v rozsahu 0,333 az 3.

Centrum pro vyzkum vefejného minéni (CVVM) je vyzkumnym oddé&lenim Sociologického ustavu AV CR, v. v. i.. Jeho historie saha do roku 1946, kdy jako sou&ast
Ministerstva informaci zagal fungovat Ceskoslovensky Ustav pro vyzkum vefejného minéni. Sougasné Centrum vzniklo v roce 2001 pfevedenim svého predchidce
(IVVM) z Ceského statistického GFadu do Sociologického Ustavu AV CR, v. v. i.. V&lenéni do védecké instituce zaruguje kvalitni odborné zazemi a kredit pracovité; jako
souéast akademického prostfedi musi CVVM SOU AV CR spliiovat veskeré naroky a dosahovat tak té nejvyssi odborné trovné. Hlavni naplni prace oddéleni je
vyzkumny projekt NaSe spole¢nost, v jehoz ramci je provadéno deset Setfeni ro¢né. Jedna se o prizkum vefejného minéni na reprezentativnim vzorku ¢eské populace
od 15 let, kterého se vzdy Ucastni pfiblizné 1000 respondentl. Omnibusova podoba dotazniku umozriuje pokryt velkou $ifi namétl, a do Setfeni jsou proto pravidelné
fazena politicka, ekonomicka i dal$i obecné spolecenska témata. Jsou vyuzivany jak opakované otazky, které umozriuji sledovat vyvoj zkoumanych jev(, tak naméty
nové, reagujici na aktualni déni. Diky dlouhodobému a kontinualnimu charakteru je tento védecky projekt zkoumani vefejného minéni v Ceské republice ojedinély.

»Aktivita byla podporena Strategii Akademie véd AV21 v ramci vyzkumného programu ,,Potraviny pro budoucnost®.
http://www.potravinyav21.cz/
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