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Obyvatelstvo CR ve véku od 15 let

984

Osobni rozhovor tazatele s respondentem
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OR.77, OR.78, OR.80, OR.87

937

15. prosinec 2011

Jifi Vinopal

V zafi 2011 CVWM SOU AV CR, v.v.i., zopakovalo nékteré otdzky s tematikou

restauracnich zafizeni, které jsou soucasti vyzkumného projektu Pivo v Ceské spolecnosti

probihajiciho od roku 2004. V této tiskové zpravé jsou uvedeny zakladni vysledky otazek

na oblibeny typ podniku a popsany rozdily v jejich charakteru z hlediska frekvence

navstév, hlavniho divodu navétév a pro né typického napoje. Analyzy jsou provadény na

souboru respondentl s dosazenym vé&kem minimalné 18 let.
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1. Oblibeny typ gastronomickych zarizeni

Ackoli souhrnné by se dalo fici, e mezi obyvateli Ceské republiky se nejvyssi
oblib& t&3$i restaurace a hospody, neni toto vyjadfeni zcela pfesné. Obliba rlznych typl
restaurac¢nich zafizeni se totiz vcelku pochopitelné lisi zejména mezi muzi a zenami,
&astednéd pak i v rdznych vé&kovych nebo vzdé&lanostnich skupinach obyvatel. V prvni fadé
je patrné, Ze preference zen jsou mnohem variabilnéjsi, nez jaké jsou z hlediska
oblibeného typu podnikd mezi muzi. Ti, pokud u? n&kam chodi, soustfeduji se prakticky
vyhradné na hospody a restaurace, jen malé casti z nich preferuji stylové pivni
restaurace, bary, vinarny nebo kavarny. Mezi zenami jsou preference diferencovanéjsi:
nejvétsi podil z nich sice oznaluje svij nejoblibenéjéi druh podniku jako restaurace, dal&i
vcelku vyrovnané podily zen vSak uvadéji vSsechny ostatni typy zafizeni. Dlouhodobé se
mezi zenami objevuje vy$si obliba kavaren a cukraren nez je tomu u muzl. Pomé&rné
velky rozdil pak panuje také v podilu t&ch, ktefi podle svych slov nenavétévuji vibec

7zadna pohostinska zafizeni, ktery je dlouhodobé vétsi u Zen.

Graf 1. Oblibeny typ gastronomickych zafizeni*
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Zdroj: CWWM SOU AV CR, v.v.i., Nase spolecnost 09/2011.

1 Znéni otazky: OR.77 ,Jaky je va$ nejoblibendjsi druh podniku? Kam si nejrad&ji zajdete posedét,
kdyZ si mGzete vybrat?"
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Tabulka 1. Oblibeny typ gastronomickych zafizeni

Zeny Muzi
Restaurace 23 18
Hospoda, pivnice 8 38
Stylova pivni rest. 2 8
Bar 2 4
Restaurace se zahrani¢ni kuchyni 8 4
Kavarna 14 4
Vinarna 5 2
Cajovna 2 1
Cukrarna 5 1
Jiny typ 1 1
Nikam nechodi 25 16
Nevi 5 3

Zdroj: CVVM SOU AV CR, v.v.i., Nase spolecnost 09/2011.

Pfi sledovani rozdild mezi preferencemi rlznych skupin je vyrazné&ji patrna
zvy$ena obliba barl mezi nejmlad$imi vékovymi roéniky muzd a také stylovych pivnich
restauraci mezi muzi zejména mladsiho stfedniho véku (30 - 44 let) a vyssiho vzdélani.
Tyto preference jsou pritom zfetelné na Ukor obliby klasickych hospod a pivnic, jejichz
obliba je v t&chto skupindch muzd naopak mensi.

Od roku 2004, kdy byla tato otazka polozena poprvé, nedoslo v preferencich
jednotlivych typd gastronomickych zafizeni k dramatickym posundim, a to ani mezi muZi,
ani mezi zenami; snad jen s tou vyjimkou, ze Zen, které nechodi nikam, postupné ubyva,
a to zejména mezi ro¢niky nad 45 let. Z hlediska véku se rysuje trend nejmladsi
generace preferovat stale cCastéji zafizeni, ktera oznacuji jako bary nebo kavarny
(kavarny zejména zeny), a to zejména na Ukor takovych, které oznacuji jako restaurace.
Pfedev&im muZi v mladdim stfednim v&ku (30 - 44 let) pak pomalu v pribéhu let
opoustéji klasické hospody a pivnice a stale ¢astéji je nahrazuji témi, které sami oznacuji
jako stylové pivni restaurace; oproti tomu star&i vékové roéniky muzl klasickym

hospodam zlstavaji vice méné vérni.

2. Frekvence navstév oblibeného typu podniku

Pokud uz lidé maji oblibeny néktery typ gastronomického zafizeni, pak jej
prirozené také v uréité frekvenci navstévuji. Rozdily mezi v&rnosti hostl pak ukazuji na
rozdily v charakteru jednotlivych typl podnikl. Z nasledujiciho grafu je zfejmé, Ze v
tomto ohledu dochazi k urcité proméné, kdy tradi¢ni hospody a také restaurace jsou
lidmi, ktefi je povazuji za své oblibené, navstévovany stale jesté s nejvyssi, nicméné
plynule slabnouci, frekvenci. Jak bylo naznaceno jiz u predeslé otazky, na jejich misto
pfitom navic v mnoha ohledech nastupuji tzv. stylové pivni restaurace nebo bary;

frekvence jejich navstévnosti lidmi, ktefi je maji za nejoblibenéjsi, je vSak jiz prakticky
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totozna s tim, jak ¢asto nav&tévuiji bary navstévnici barl a spiSe se v tomto ohledu blizi

bé&Zznym restauracim, kavarnam nebo vinarnam, nez tradi¢nim hospodam.

Graf 2. Primérné frekvence navstév oblibeného typu pohostinskych zafizeni za mésic.?
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Zdroj: CVVM SOU AV CR, v.v.i., Nase spolenost 09/2004, 09/2006, 09/2011.

3. Dlivod navstév oblibeného typu podniku

Podobné jako frekvence navétév, s jakou se jejich hosté do podnikd vraceji, hovofi
o charakteru jednotlivych typl zafizeni také dlvody, za jakymi jsou navstévniky
vyhleddvany. Jak je patrné z vysledkl leto$niho prizkumu, u vétdiny podniki dominuje
dimenze setkdvani se s prateli a znamymi, druhym nejsilnéjSim motivem pro jejich
navstévy je pak potreba se pobavit, zlepsit si naladu. Neprekvapuje, Ze role stravovani
jakoZto nejlast&j$iho dlvodu pro jejich navétévu je zdlraznéna u restauraci at uZ
klasickych nebo téch nabizejicich zahrani¢ni kuchyni, jako jsou pizzerie, C¢inské restaurace
atp. Specifické postaveni maji mezi sledovanymi typy podnikl také ty, které jejich
navstévnici oznacuji jako bary, kdyz dominujicim Gcelem navstévy u nich je pobavit se,
zlep$it si naladu, a dimenze setkdvani s prateli je oproti ostatnim druhdm podnikd
oslabena. Takovéto pojimani barl jejich navstévniky pritom pomé&rné vyrazné posililo
v poslednich letech, jesté v letech 2004 a 2006 totiz pobaveni se jakozto hlavni Ucel
svych navstév vyjadfovala pouze pfiblizné tretina ztéch, pro které byly bary
nejobliben&j&im podnikem; tehdy do nich &ast&ji chodili pravé kvili pratelim nebo jen
tak popit. Naopak u novych stylovych pivnich restauraci a barl, které v nékterych
ohledech nahrazuji tradi¢ni hospody, zlstava jejich funkce mista pro setkdvani pratel

prakticky stejna s tim, jak ji zajistovaly a zajistuji klasické ¢eské hospody a pivnice.

2 Znéni otdzky: OR.78 ,Jak &asto tento druh podniku navitévujete? Pokuste se odhadnout, kolikrat
je to prdmérné v mésici."
- T
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Graf 3. Divody navstév oblibenych pohostinskych zafizeni.>
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Zdroj: CVWWM SOU AV CR, v.v.i., Nase spolecnost 09/2011.

4. Typicky napoj v podniku

Posledni zkoumanou charakteristikou oblibenych typl restauralnich zatizeni je
napoj, ktery si ve svém oblibeném typu podniku lidé nejcastéji objednavaji. I zde se
pochopitelné objevuji rozdily, které spoluutvareji charakter jednotlivych druht zatizeni.
Jak je nazorné vidét v grafu 4., pivo dominuje v hospodach klasického i moderniho
stfihu, vyznamnym podilem je zastoupeno také v barech a restauracich. V nich, a také
v restauracich s mezinarodni kuchyni je vSak jiz vyznamnym artiklem také vino, které
pak bez prekvapeni zcela panuje ve vinarnach. Cajovnam, kavarndm a cukrarnam zcela
pochopitelné dominuji teplé nealkoholické napoje, za povSimnuti vsak stoji
nezanedbatelny vyznam vina v kavarnach, stejné jako vy$$i podil destilatd, likérd a

jinych alkoholickych napojd v ptipadé bard.

3 Znéni otazky: OR.80 ,Podivejte se prosim na vSechny moznosti na karté OR.80 a reknéte mi, za
jakym ucelem navstévujete tento oblibeny druh podniku nejcasté&ji." MoZnosti:
Povidat si s kamarady;

Najist se.

Jen tak stravit Cas.

Pobavit se, zlepsit si naladu.

Na pracovni schlzku.

Na rande, soukromou schiizku.

Jen tak popit.

Hrat karty, Sipky, kule¢nik apod.

Chodite tam proto, Ze neni kam jinam jit.

Nejéasté&ji tam chodite z jiného ddvodu.
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Graf 4. Nejéastéji objedndvany ndpoj v oblibeném typu podniku.*
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Zdroj: CVWM SOU AV CR, v.v.i., Nase spolecnost 09/2011.

4 Znéni otazky: OR.87 ,Pokud si jdete nékam posedét s kamarady, zndmymi apod., jaky druh

napoje si nejradéji objednate?" Moznosti:

Kavu, ¢aj nebo jiny teply nealkoholicky napoj
Mineralku, limonadu, dzus nebo jiny studeny nealkoholicky napoj

Pivo

Vino, vinny stfik
Destilat, likér

Jiny alkoholicky napoj.
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