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Kvétni vybér

Kraj (oblasti NUTS 3), velikost mista bydlisté, pohlavi,
vék, vzdélani

Cesky statisticky Grad

Obyvatelstvo CR ve véku od 15 let

1017

239

Osobni rozhovor tazatele s respondentem
Standardizovany dotaznik

OR.77, OR.78, OR.80, OR.87

977

2. prosince 2014

Jifi Vinopal

V zaf 2014 CVVM SOU AV CR, v.v.i., zopakovalo nékteré otdzky s tematikou

restauracnich zafizeni, které jsou soucasti vyzkumného projektu Pivo v Ceské spolecnosti

probihajiciho od roku 2004. V této tiskové zpravé jsou uvedeny zakladni vysledky otazek

na oblibeny typ podniku a popsany rozdily v jejich charakteru z hlediska frekvence

navétév a hlavniho divodu navstév. Soudasti je také analyza oblibenych napojd, jaké si

lidé objednavaji pfi setkdvani s prateli. Analyzy jsou provadény na souboru respondentd

s dosazenym vékem minimalné 18 let.
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1. Oblibeny typ restauracnich zarizeni

Obliba rlznych typl restauraénich zafizeni se vcelku pochopitelné li&i predevsim
mezi muzi a zenami, ¢asteéné& pak i v riznych v&kovych nebo vzdé&lanostnich skupinach
obyvatel. Zatimco tradi¢ni hospody a pivnice jsou vyrazné preferovany predevSim muzi
(42 %), coz plati, i kdyz v mensi mife, také o stylovych pivnich restauracich a barech (5
%), zeny za svUj nejoblibené&jsi podnik taktéZ tradién& mnohem &ast&ji nez muzi uvad&ji
kavarny (17 %) a cukrarny (10 %). Zeny také podle svych slov ¢astéji nenavstévuji

vlibec ?4dna pohostinska zafizeni (27 % ku 16 % u muzd).

Graf 1. Oblibeny typ gastronomickych zafizeni*
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Zdroj: CVVM SOU AV CR, v.v.i., Nase spole¢nost 8. — 15. 9. 2014, 977 respondent( starsich 18 let,
osobni rozhovor.

Pozn.: Pro zachovani prehlednosti v grafu nejsou zobrazeny popisky hodnot nizsich nez 5 %.

Preference typu pohostinskych zafizeni se pfitom u muzd ani u Zzen dlouhodobé
nijak dramaticky neméni. Snad nejvyraznéjsi zménou od roku 2004 je Ubytek zen, které
nechodi vibec nikam (z 32 % na 27 %), ktery se odehrava predevdim mezi roéniky nad
45 let, a zaroven jejich mirné rostouci obliba kavaren (z 12 % na 17 %), coz z kavaren
&ini pro Zeny vibec nejoblibené&jsi druh zafizeni spoleéné s restauracemi.

Pro muZe i Zeny plati, Ze &m mladéi je v&k, tim nar(sta obliba barl a podniki se
zahrani¢ni kuchyni, mezi muzi pak také obliba stylovych pivnich restauraci. Naopak
smérem k vy&&im vékovym roéniklm muzl i Zen viditeln& narlsta podil takovych, ktefi

nikam nechodi (30 % mezi muZi 60+, 54 % mezi Zenami 60+).
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2. Frekvence navstév oblibeného typu podniku

Pokud uz lidé maji oblibeny néktery typ gastronomického zafizeni, pak jej
prirozené také v urcité frekvenci navstévuji. Obecné pritom plati, Zze muzi chodi do svych
oblibenych podnik( pfiblizné dvakrat ¢ast&ji neZ Zeny. Primérny pocet navétév jejich
oblibeného podniku totiz &ini pFiblizn& Sest za mé&sic u muz{ a pFiblizné tfi za mésic u
Yen. Tento primérny poclet za vechny typy podnik( se pfitom v poslednich letech nijak
vyrazné neméni, coZz znamend, zZe lidé chodi dlouhodobé do pohostinskych zafizeni v

priblizné stejné mire.

Graf 2. Primérny pocet nvstév oblibeného podniku za mésic.?
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Zdroj:  CVVM SOU AV CR, v.v.i., Nase spole¢nost 09/2006, 09/2011, 09/2014,.

Co se ovdem méni je frekvence navstév jednotlivych druhl podnikl, coZ se tyka
predevsim klasickych hospod a pivnic. Ty pfitom maji u muzd i u Zen pon&kud vyznalné
postaveni: pokud je maji za své nejoblibenéjsi podniky, navstévuji lidé hospody Castéji,
neZ jak navstévuji své oblibené ti, ktefi preferuji jiny typ podnik(. Zatimco muzsti
navsétévnici hospod do nich chodi v roce 2014 cca sedm a pllkrat do mésice, ostatni muzi
chodi do svych oblibenych podniki v priméru jen 4 krat mési¢né. U Zen tento vzorec
plati podobné, i kdyZz pochopitelné na nizSich Urovnich frekvence: do hospody jako
oblibeného podniku chodi Zeny v priméru ¢&tyfikrat mésiéné, do jinych oblibenych
podnikd chodi v priméru tfikrat mésiéné.

Nicméné i zde Ize sledovat zmény: mezi muzi i Zenami, které maji hospody za své
nejobliben&j&i podniky, se frekvence jejich navstév snizuje (u muzd z 9,4 navétév za
meésic v roce 2004 na 7,4 navstév v roce 2014, u Zen analogicky z 6 na 4,2 navstévy
meési¢né). Da se vypozorovat, ze misto klasickych hospod pfitom v mnoha smeérech

prebiraji stylové pivni restaurace nebo bary. Nicméné frekvence jejich navstévnosti lidmi,

1 Znéni otazky: OR.77 ,Jaky je va$ nejoblibendjsi druh podniku? Kam si nejrad&ji zajdete posedét,
kdyZ si mGzete vybrat?"

2 Znéni otdzky: OR.78 ,Jak &asto tento druh podniku navitévujete? Pokuste se odhadnout, kolikrat
je to prdmérné v mésici."
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ktefi je maji za nejoblibené&jsi, je jiz prakticky totozna s tim, jak cCasto navstévuji bary

navstévnici barl a spie se tedy z hlediska stalosti hostl a frekvence jejich navstév blizi
bé&Zznym restauracim, kavarnam nebo vinarnam, nez tradi¢nim hospodam.

Celkové zhodnoceno, podniky, které lidé oznacuji jako hospody, pivnice atp. maji
stale nejvyssi navstévnost a tedy také nejstalejsi klientelu, nicméné postupem casu se

tato jejich vyznacnost vytraci.

3. Dlivod navstév oblibeného typu podniku

Podobné jako frekvence navétév, s jakou se jejich hosté do podniki vraceji, hovofi
o charakteru jednotlivych typ( také dlvody, pro jaké jsou nav&tévniky vyhledavany. Jak
opakované po dfivé&jsich zjist&nich potvrzuji i vysledky letodniho prlzkumu, u vétsiny
zafizeni dlouhodobé dominuje dimenze setkavani se s prateli a znamymi, druhym
nejsilnéjSim motivem pro navstévy pohostinskych zafizeni je pak potfeba se pobavit,
zlep$it si naladu. Kupfikladu u barl a vindren je ale pravé tato motivace navstévy
viditelné& siln&jsi, neZ je tomu v ptipadé ostatnich typd pohostinskych zafizeni a napftiklad
oproti kavarnam nebo hospodam je u nich zaroven slabsim motivem pro navstévu ona
potfeba popovidat si s prateli. Neprekvapuje, Zze role stravovani jakozto nejCastéjsiho
dlvodu je zdlraznéna u restauraci at uz klasickych nebo t&ch, nabizejicich zahraniéni

kuchyni.
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Graf 3. Divody navstév oblibenych pohostinskych zafizeni.>
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Zdroj: CWWM SOU AV CR, v.v.i., Nase spole¢nost 8. - 15. 9. 2014, 977 respondenty starsich 18 let,
osobni rozhovor.

4. Objednavany napoj

Diky del$i ¢asové fadé Ize sledovat, zda a pFipadné jak se vyviji obliba ndpojl, které si
lidé nejradéji objedndvaji, kdyz si jdou posedét s prateli. Ackoli celkové se struktura
napojl v uplynulych ptiblizné deseti letech nijak zdsadn& neméni, jisty posun lze sledovat
specialné u Zen. Jednak c¢ast z nich nékdy mezi lety 2006 a 2011 nahradila studené
nealkoholické napoje pivem (coz koresponduje s vysledky otazek na vztah Zzen k pivu
jako takovému, prezentovanymi v jiné tiskové zpravé z tohoto vyzkumu)*, jednak je u
nich v poslednich letech patrny ptiklon k teplym nealkoholickym n&pojim (coZ opét
koresponduje s mirné rostouci oblibou kavaren, jak bylo prezentovano vyse) a také
postupné snizovani podilu téch, které si pfi posezeni s prateli nej¢astéji objednavaji vino.

Za povsimnuti také stoji, ze za témito posuny stoji ménici se zvyklosti predevsim

3 Znéni otazky: OR.80 ,Podivejte se prosim na vSechny mozZnosti na karté OR.80 a reknéte mi, za
jakym acelem navstévujete tento oblibeny druh podniku nejcastéji." Moznosti:

Povidat si s kamarady

Najist se

Jen tak stravit ¢as

Pobavit se, zlepsit si naladu

Na pracovni schlzku

Na rande, soukromou schiizku

Jen tak popit

Hrat karty, Sipky, kule¢nik apod.

Chodite tam proto, ze neni kam jinam jit

Nej¢astéji tam chodite z jiného ddvodu

4 Vinopal, J.: Pivo v éeské spolecnosti v roce 2014. CVVM SOU AV CR, v.v.i., publikovano dne 2.
12.2014
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mlad8ich ro¢nikd Zen, tj. priblizné ve vékovych skupindch 18-29 a 30-44 let. U muz{ ani

takovéto mensi posuny pfitom patrné nejsou, u téch dlouhodobé dominuje pivo, které si

pfi posezeni s prateli nejradé&ji objedndvaji témér ¢tyti z péti muzd.

Graf 4. Nejéastéji objedndvany ndpoj pfi posezeni s prateli - Zeny.”>
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Zdroj: CVWM SOU AV CR, v.v.i., Nase spole¢nost 09/2004, 09/2006, 09/2011, 09/2014.
Pozn.: Pro zachovani pfehlednosti v grafu nejsou zobrazeny popisky hodnot nizsich nez 5 %.

Graf 5. Nejlastéji objednavany napoj pFi posezeni s prateli - muzi.
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Zdroj: CVWM SOU AV CR, v.v.i., Nase spoleénost 09/2004, 09/2006, 09/2011, 09/2014.
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Pozn.: Pro zachovani prehlednosti v grafu nejsou zobrazeny popisky hodnot nizsich nez 5 %.

5 Znéni otdzky: OR.87 ,Pokud si jdete nékam posedét s kamarady, znamymi apod., jaky druh
napoje si nejradéji objednate?" Moznosti:

Kavu, ¢aj nebo jiny teply nealkoholicky napoj

Mineralku, limonadu, dzus nebo jiny studeny nealkoholicky napoj

Pivo

Vino, vinny stfik

Destilat, likér

Jiny alkoholicky napoj
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