Zajem o pivo a jeho vybér v roce 2017

Ctyfi pétiny muz a tfi pétiny Zen, které nékdy piji pivo, se pokazdé nebo
pfinejmensim vétSinou zajimaji o to, jakou piji znacku nebo typ piva.

Témér vsichni ¢esti konzumenti maji néjakou svou oblibenou znacku piva. A i
kdyz vétSina z nich své pivo vice ¢i méné silné také preferuje pred ostatnimi,
zaroven se také vice nez polovina z nich rada otevira novym pivnim zkuSenostem.

Muzi se z pivnich témat nejCastéji zajimaji o variabilitu pivnich druhd, o postupy a
suroviny, které se pfi vafeni piva pouzivaji, a o to, jaké jsou v Ceské republice
pivovary a jaka vyrabéji piva. Zeny nejvice zajimaji otazky tykajici se vyroby piva
a zdravotni aspekty jeho konzumace.

V z&fi 2017 CVVM SOU AV CR, v.v.i., zopakovalo nékteré otazky s tematikou piva, které jsou souéasti

vyzkumného projektu Pivo v Ceské spole€nosti probihajiciho od roku 2004. Tato tiskova zprava uvadi zakladni

vysledky otazek na to, jak se lidé zajimaji o typ nebo znacku piva, které piji, a také zda stabilné preferuji
urCitou znacku nebo radéji piva stfidaji a ochutnavaji nezndma. Soucasti zpravy jsou také vysledky otazky na to, do
jaké miry se Cesti obCasné zajimaji o rdzné aspekty souvisejici s pivem jako takovym. Analyzy jsou provadény na
souboru respondentt s dosazenym vékem minimalné 18 let, ktefi alespon nékdy konzumuiji pivo (n = 675).

1. Zajem o vybér konzumovaného piva

Preference pfi vybéru piva jsou u ¢eskych konzumentd dlouhodobé pomérné vyprofilované, obzvlasté to plati pro
jejich muzskou ¢ast. Mezi lidmi, ktefi alespon nékdy pivo piji, dokaze svou oblibenou znacku jmenovat devét z deseti
muzu a tfi Ctvrtiny Zen.

Co se tyCe celkového zajmu o to, jaké pivo lidé piji, Ize situaci popsat nasledovné: témér dvé pétiny konzumentu a
¢tvrtina konzumentek piva se pokazdé nebo alespon témeér pokazdé zajimaji o to, jakou piji znacku nebo typ piva;
dalSi pfiblizné ¢&tyfi muzi i zeny z deseti se o to pak zajimaji vétSinou. To znamena, Zze mezi deseti ¢eskymi
konzumenty bychom nasli pfiblizné jen jednoho, ktery se o znacku a typ piva v prevazné mife nezajima a témér
zadného, ktery by se to nezajimal vabec; mezi deseti zenami pijicimi pivo bychom nezajimajici se objevili Ctyfi a
pouze jedna z nich by se o znac¢ku nebo typ piva nestarala nikdy nebo témér nikdy.

Zajimavé je, ze z delSiho ¢asového hlediska se nyni jevi, ze mezi muzi ubyva takovych, ktefi se o to, jakou piji znacku
nebo typ piva, zajimaji pokazdé, narista pak podil téch, ktefi se zajimaji ,pouze” vétSinou a také téch, ktefi se
vétSinou nezajimaji. Tento posun pfitom nachazime v rliznych sociodemografickych skupinach muzl, neni to tedy
zalezitosti nékjaké specifické skupiny muzu, ktera by se o konzumované pivo pfestala zajimat. U zen navic zadny
takovy trend v sou¢asné dobé patrny neni.



Graf 1. Zajem o znac¢ku nebo typ konzumovaného piva’
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Zdroj: CVVM SOU AV CR, v.v.i., Nae spoleénost.

Zajem o konzumované pivo pfitom neni ani mezi muzi ani mezi Zenami nijak silné navazan na sociodemografické
charakteristiky. Jeho intenzita se jen mirné u muzl i u Zen zvySuje spole¢né se vzdélanim, u muza taktéz jen mirné v
souvislosti s vékem a u Zen s ekonomickou situaci domécnosti. Silngji tato pozornost konzumovanému pivu souvisi
pouze s mirou jeho spotfeby: €im vice piva lidé piji, tim Casté&ji se o to, jaké piji, také zajimaji.

2. Vérnost oblibenému pivu vs. zkouseni neznamych

Doplnéni obrazu zajmu Ceskych konzumentl o pivo, které piji, nabizi dalSi otazka zaméfujici se na to, zda jsou Cesti
konzumenti spiSe stalymi vérnymi pfiznivci své znacky resp. Uzkému okruhu znacek, anebo zda je jim vlastni spiSe
piva stfidat a maji chut zkouSet nové, neznamé produkty.

Vysledky otazek na tato a podobna témata v prlbéhu trvani celého projektu Pivo v ¢eské spole¢nosti opakované
ukazuiji, ze ¢esti konzumenti jsou pomérné konzervativni a Ze mezi nimi dominuje vérnost jejich oblibené znacce nebo
nékolika znackam. Své oblibené ,se drzi* devét z deseti ceskych muzl a sedm z deseti ¢eskych zen konzumujicich
pivo. Jen 9 % muzl a 13 % Zen by se jednoznac¢né oznacilo za takové, ktefi piva stfidaji a vyhledavaji ta, ktera jesté
neznaji. Na druhou stranu je ovéem mezi ¢eskymi konzumenty pomérné velka skupina (48 % muzl a 40 % zen) téch,
ktefi, ackoli dlouhodobé preferuji své pivo, radi podle svych slov ochutnaji néjaké neznamé. To v souctu s
jednoznaénymi experimentatory ve skute¢nosti pfedstavuje o néco vice nez polovinu konzumentd mezi muzi i mezi
zenami. Jednoznacné vérnych pouze svému oblibenému pivu je pak vliastné jen 9 % muzud a 13 % Zen. Celkové by se
proto dalo fici, ze ackoli témérf vSichni ¢esti konzumenti maji néjakou svou oblibenou znacku piva, a i kdyz vétSina z
nich své pivo vice ¢i méné silné také preferuje pfed ostatnimi, zarover se také vice nez polovina z nich rada otevira
novym pivnim zkuSenostem.

1 Znéni otazky: ,Jak ¢asto, kdyZ si davate pivo, se zajimate o to, jaké je to znacka nebo typ? Pokazdé nebo témér pokazdé se zajimate, vétsinou se zajimate, vétsinou
se nezajimate, nikdy nebo témér nikdy se nezajimate.”



Jak se opakované ukazuje, muzi jsou o néco Castéji vérni svym oblibenym znackam a méné casto jsou naopak
vyhradnimi experimentatory. Kromé toho také plati, ze vérnost znacce a neochota zkouset nové sili u muzlii u Zzen s
vékem, a naopak Ze se vzdélanim roste chut zkou$et nova piva a snizuje se absolutni vérnost jednomu oblibenému
pivu.

Graf 2. Vérnost znacce vs. zkouseni neznamych?
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Zdroj: CVVM SOU AV CR, v.v.i., Nage spole¢nost.

Podobné jako u pfedchozi otazky, i zde Ize v del§im ¢asovém meéfitku sledovat systematicky vyvoj, a to konkrétné u
muzu. Vysledky naznacuji, ze mezi nimi dlouhodobé posiluje skupina takovych, ktefi maji zajem ochutnavat neznama
piva, ackoli jsou zaroven vérni své oblibené znaéce, naopak oproti poslednimu méfeni z roku 2015 ubylo takovych,
ktefi piji pravé jen svou oblibenou znacku. Ukazuje se také, podobné jako v otazce na samotny zajem o konzumované
pivo, ze ani tento posun neni zplsoben nékterou konkrétni skupinou mdzd, nybrz Ze se jedna o univerzalni trend
napfi¢ rdznymi sociodemografickymi skupinami. U Zen sice taktéz vidime dil¢i posuny mezi jednotlivymi obdobimi, kdy
byly tato otazka polozena, ty ovSem nejsou néjak systematické, abychom, na rozdil od muzd, mohli usuzovat na
néjaky vyznamnéjsi trend.

3. Zajem o informace o pivu

Soucasné s tim, jak je pivo v Ceské republice konzumovano ve vétsi mife muzi nez Zenami, Ize potvrdit také to, Ze
zajem o pivo jako takové, o jeho vyrobu, situaci na trhu nebo o dalSi souvisejici témata, je mezi lidmi, ktefi alespon
nékdy piji pivo, obecné silngj§i u muzd nez u Zen.

2 Znéni otazky: ,Ktery z nasledujicich popist na Véas sedi nejlépe? Stfidam piva, ktera piju, a vyhledavam takova, co jeSté neznam, rad ochutndvam néco neznamého,
ale jinak se drzim svého oblibeného, drzim se svého oblibeného a nemam moc chut ochutnavat néco jiného, piju jen své oblibené pivo a pokud nemusim, tak zadné
jiné.”



Graf 3. Zajem o informace tykajici se piva (soucet podili odpovédi ,,velmi...
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Zdroj: CVVM SOU AV CR, v.v.i., Nase spoleénost.

Z témat, ktera byla do vyzkumu vybrana, se vzdy alespon tfi pétiny muzd zajimaji o variabilitu pivnich druht, o
postupy a suroviny, které se pfi vafeni piva pouzivaji, a o to, jaké jsou v Ceské republice pivovary a jaka vyrabéji piva.
O néco mensi zdjem mezi muzi vzbuzuji témata zdravotnich aspektl konzumace piva a vyvoje situace na trhu piva v

CR. Nejslabsi zajem je mezi vybranymi aspekty o situaci za hranicemi Ceské republiky.

Kromé celkové znateln& slabsiho zajmu o pivo jako takové je u Zen patrné také mirné odligné poradi oblasti. Zeny
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zvysSuje) a soucasné také zdravotni aspekty jeho konzumace. Tésné za nimi v mife zajmu nasleduje téma druht piv,
které se pro zeny také stava v poslednich letech zajimavéjSim. Mezi nejslab$i oblasti zajmu u zen patfi pivovary a jimi

vafena piva a také situace na trhu, shodné s muzi pak na konci jejich zebfiku stoji pohled do zahranig¢i.

Je vcelku pochopitelné, Ze jak mezi muzi tak i mezi Zzenami mira zajmu vzrista s tim, zda a kolik piva ¢lovék pije.

Zajimavé vSak je, ze se téméf neméni v souvislosti s vékem nebo vzdélanim konzumentu.

3 Znéni otazky: ,Zajimate se nebo nezajimate o nasledujici véci kolem piva:

a) jaké jsou v Ceské republice pivovary a jaka vafi piva,
b) jak se vyviji situace na ¢eském trhu piva,

c) jaké& piva se piji v zahranici,

d) jaké jsou druhy piv,

e) jak a z ¢eho se pivo vyrabi,

f) jaké jsou zdravotni aspekty piti piva.”

(velmi se zajimd, spiSe se zajim4, spiSe se nezajima, viibec se nezajima)
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Technické parametry vyzkumu

Vyzkum: Nase spolecnost, v17-09

Realizator: Centrum pro vyzkum vefejného minéni, Sociologicky tstav AV CR, v.v.i.

Projekt: Nase spoleénost — projekt kontinudlniho vyzkumu vefejného minéni CVVM SOU AV CR,v.v.i.
Termin terénniho Setreni: 4.-14.9.2017

Vybér respondentt: Kvotni vybér

Kvoty: Kraj (oblasti NUTS 3), velikost mista bydliste, pohlavi, vék, vzdélani

Zdroj dat pro kvétni vybeér: Cesky statisticky urad

Reprezentativita: Obyvatelstvo CR ve véku od 15 let

Pocet dotazanych: 970

Pocet tazateli: 260

Metoda sbéru dat: Osobni rozhovor tazatele s respondentem - kombinace dotazovani CAPI a PAPI
Vyzkumny nastroj: Standardizovany dotaznik

Otazky: OR.246, OR.219, OR.267, OR.268

Kod zpravy: OR180206b

Zverejnéno dne: 6. unora 2018

Zpracoval: Jifi Vinopal

Slovnicek pojmu:

Kvoétni vybé&r — napodobuje strukturu zakladniho souboru (u nas je to obyvatelstvo Ceské republiky starsi 15 let) pomoci nastaveni
velikosti vybranych parametrd, tzv. kvét. Jinymi slovy kvotni vybér je zalozen na stejném procentudlnim zastoupeni vybranych
vlastnosti. Pro tvorbu kvét pouzivame (daje z Ceského statistického GFadu. V nasich vyzkumech jsou stanoveny kvéty na pohlavi,
vék, vzdélani, region a velikost obce. Vzorek je tedy vybran tak, aby procentudlni podil napf. muzi a Zen ve vzorku odpovidal
procentudlnimu podilu muzi a 2en v kazdém kraji CR. Podobné je zachovan procentudlni podil obyvatel jednotlivych kraji CR,
obc&anu rliznych vékovych kategorii, lidi s raznym stupném dosazeného vzdélani a z rizné velkych obci.

Reprezentativni vybér je takovy vybér z celé populace, z jehoz vlastnosti se da platné usuzovat na vlastnosti celé populace.
V nasem pfipadé to tedy znamend, Ze respondenti jsou vybrani tak, abychom zji§téné Gdaje mohli zobecnit na obyvatele Ceské
republiky starsi 18 let.

Centrum pro vyzkum vefejného minéni (CVVM) je vyzkumnym oddélenim Sociologického tstavu AV CR, v.v.i.. Jeho historie saha do roku 1946, kdy jako sou&ast
Ministerstva informaci zagal fungovat Ceskoslovensky Ustav pro vyzkum vefejného mingni. Sougasné Centrum vzniklo v roce 2001 prevedenim svého predchidce
(IVVM) z Ceského statistického Gfadu do Sociologického Ustavu AV CR, v.v.i.. V&lenéni do védecké instituce zaruguje kvalitni odoorné zazemi a kredit pracovists; jako
soudast akademického prostiedi musi CVVM SOU AV CR, v.v.i., spliiovat veskeré naroky a dosahovat tak té nejvyssi odborné trovné. Hiavni napini prace oddéleni je
vyzkumny projekt Nase spole¢nost, v jehoz ramci je provadéno deset Setfeni rocné. Jedna se o priizkum vefejného minéni na reprezentativnim vzorku ¢eské populace
od 15 let, kterého se vzdy Ucastni pfiblizné 1000 respondentt. Omnibusova podoba dotazniku umozriuje pokryt velkou §ifi ndmétt, a do Setfenf jsou proto pravidelné
fazena politicka, ekonomicka i dal$i obecné spolecenska témata. Jsou vyuzivany jak opakované otazky, které umoziuji sledovat vyvoj zkoumanych jevu, tak naméty
nové, reagujici na aktualni d&ni. Diky dlouhodobému a kontinualnimu charakteru je tento védecky projekt zkoumani vefejného minéni v Ceské republice ojedingly. |



