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Ceska verejnost o biopotravinach — Potraviny 2020

O téma biopotravin se v CR zajiméa pouze necela &tvrtina (24 %) vefejnosti,
naopak 76 % se spiSe ¢i vibec nezajima. Oproti roku 2017 navic zajem mirné
poklesl.

deobné je tomu v pfipadé nakupu biopotravin, kdy pouze necela ¢tvrtina (23 %)
Cechu je nakupuje alespon obcas, zatimco témér polovina (49 %) respondenti
uvedla, Ze biopotraviny nenakupuje nikdy a dalSich 24 % Ze je nakupuje pouze
zfidka.

Z lidi, ktefi potraviny s oznacenim ,BIO* alespor zfidka nakupuiji, jim témér
polovina (47 %) dava pred potravinami bez tohoto oznacéeni pfednost pouze
zfidka, pfiblizné tfetina (34 %) obcas, 10 % Casto a 1 % vzdy.

Lidé nejcastéji nakupuji biopotraviny v hypermarketu/supermarketu, dale pak
v mensim obchodé, specializované prodejné (napf. pekarna, feznictvi), ve
farmarském obchodé &i prodejné zdravé vyzivy nebo si je péstuji na vlastni
zahradce.

Pokud lidé v Ceské republice biopotraviny nakupuiji, &ini tak zejména z toho
ddvodu, ze nejsou chemicky oSetfeny. Mezi dalSi dllezité divody patfi, ze
biopotraviny jsou kvalitn&jsi, chutng&jsi a Eerstvéjsi.

Obecné se o téma biopotravin vice zajimaji zeny, které je také Castéji nakupuiji,
dale lidé ve véku 20 az 44 let a dotdzani hodnotici Zivotni Urover své domacnosti
jako dobrou.

Do specialniho vyzkumu Potraviny 2020 zaméfeného zejména na plytvani potravinami a nakupni a spotfebni

chovani ¢eskych ob¢anu zaradilo CVVM i blok otazek tykajicich se biopotravin. Nejdfive byl zjiStovan zajem

respondentl o informace spojené s biopotravinami. Dale pak, zda lidé biopotraviny sami nakupuiji, jak Casto,
kde a z jakych dlvod( to délaji. Polozena byla rovnéz otazka, jak €asto lidé davaji pfednost potravinam s oznacenim
,BlO“ pfed témi, které toto oznaceni nemaji.

Jako biopotraviny® oznacujeme produkty, které jsou vyprodukovany v souladu s pozadavky platné legislativy pro
ekologickou produkci (zejména zakon €. 242/2000 Sb. o ekologickém zemédélstvi, nafizeni Rady (ES) ¢. 834/2007 a
nafizeni Komise (ES) ¢. 889/2008).2 Ekologické zemédélstvi definujeme jako ,udrzitelny systém respektujici Zivotni
prostfedi a dobré Zivotni podminky zvifat, ktery se zaroven vztahuje i na dodavatelsky fetézec od dodavek surovin,
jejich zpracovani, skladovani, transport, distribuci az po maloobchodni prodej“.2 Mezi zakladni principy a znaky
ekologického zemédélstvi patfi zakaz pouzivani chemickych pesticidd, umeélych hnojiv, antibiotik &i geneticky
modifikovanych organismu, naopak snahou zemeédélct je udrzovat svou pldu urodnou diky stfidani plodin.
Samoziejmosti je krmeni zvifat biokrmivem a jejich chov ve volnych vybézich &i na farmach, kde je kladen ddraz na

1V angli¢ting byva pouzivan termin ,organic food*.
2 https://lwww.bezpecnostpotravin.cz/kategorie/biopotraviny-(bio).aspx
3 https://www.europarl.europa.eu/news/cs/headlines/society/20180404STO00909/biopotraviny-a-ekozemedelstvi-v-eu-infografika
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obnovitelné zdroje, ochranu pldy a vody ve snaze udrzZet co nejvyssi kvalitu Zivotniho prostfedi a biodiverzitu pro dalsi
generace.*

Oznaéovani biopotravin je stanoveno v legislativé (viz vy$e). Biopotraviny vyprodukované v Ceské republice musi
byt oznagené jak narodnim logem, tzv. biozebrou, tak i logem evropskym. Pokud se v CR prodavaji biopotraviny

z dovozu, oznaceni biozebry mit nemusi. Pro biopotraviny dovezené do EU ze tfetich zemi neplati povinnost mit ani
logo evropské. S tim souvisi i dal$i informace, které na obalu biopotravin nesmi chybét, a to jsou informace o plvodu
surovin, ze kterych se potravina sklada. Kazda biopotravina musi mit na svém obalu rovnéz uvedeny kéd organizace,
ktera provedla kontrolu, zda dany vyrobek skute¢né splriuje zakonem stanovené podminky pro toto oznaceni.>

PRODUKT EKOLOGICKEHO ZEMEDELSTVI

Nérodni logo (biozebra) Evropskeé logo

V Ceské republice maiji na starosti kontrolu biopotravin tfi nezavislé soukromé kontrolni subjekty povérené
ministerstvem zemé&délstvi. Konkrétné se jedna o KEZ, o.p.s (kéd na obalu: CZ-BIO-001), ABcert AG, organizac¢ni
slozka (kéd na obalu: CZ-BI0-002) a BIOKONT CZ (kdd na obalu: CZ-BIO-003). Tyto subjekty zajiStuji kontrolni
¢innosti spojené s vydanim osvédéeni o plvodu bioproduktu, biopotraviny nebo ostatniho bioproduktu. V souvislosti
s rlstem poctu ekofarem byl od 1. 1. 2010 do kontroly dodrzovani ekologickych pravidel a norem zapojen navic
Ustiedni kontrolni a zku$ebni ustav zemé&délsky (UKZUZ), ktery se primarné zaméfuje na Gfedni kontrolu podle
nafizeni Evropského parlamentu a Evropské rady.®

Zajem o biopotraviny v Ceské republice roste. Jak vyplyva z Gdajd Ustavu zemédélské ekonomiky a informaci (UZEI),
celkovéa spotfeba biopotravin, v&etné dovozu, byla v roce 2018 v CR 4,43 miliardy korun, coZ je v porovnani s rokem
2017 narlst o 33 procentnich bodu. Co se tyka celkového obratu s biopotravinami eskych subjektl (véetné vyvozu),
tak ten dosahl v roce 2018 piiblizné 7,02 miliardy korun. Pramérna rogni spotieba biopotravin na obyvatele CR v roce
2018 &inila 416 K&, oproti 314 KE v roce 2017, pficemZ se rovnéz zvysil jejich podil na celkové spotfebé potravin a
napoji (na hodnotu 1,58 %).”

CVVM se tématu biopotravin vénovalo jiz v roce 20178, a jelikoZ nas zajimalo, jak se nazory a postoje lidi za uplynulé
tfi roky vyvinuly, zafadily jsme blok otazek na toto téma i do specialniho vyzkumu Potraviny 2020. Prvni otazka se
vénovala pravé zajmu o téma biopotravin. ACkoliv dle statistickych iselnych udaju se ukazuje, ze zajem o
biopotraviny v CR roste, tak vysledky nageho vyzkumu to nepotvrzuji (viz graf 1), kdyz deklarovany zajem &eské
verejnosti o téma biopotravin oproti roku 2017 mirné poklesl (o 5 procentnich bodu). V aktualnim Setfeni konkrétné
vice nez tfi Ctvrtiny (76 %) respondentl uvedly, Ze se o téma biopotravin nezajimaji, z toho se 32 % ,spiSe nezajima*“
a 44 % ,vibec nezajima“ a pouze necela Ctvrtina (24 %) vyjadrila ur€itou miru zajmu (4 % velmi, 20 % spise). Je tak
mozné, ze celkovy podil spotfebitell, ktefi se zajimaji o nakup biopotravin, neroste, ale ti, ktefi se zajimaiji a tyto
potraviny nakupuji, zvySuji podil téchto potravin ze své celkové spotfeby, coz se projevuje na vySe uvedenych Cislech.
Zajem o téma biopotravin ale také mohl byt ovlivnén tim, ze sbér dat probihal v srpnu po jarni prvni viné pandemie
nemoci COVID-19, ktera se nejen v Ceském prostfedi stala naprosto dominantnim tématem, a ktera ostatni témata
vytlagila ponékud do pozadi.

Podrobnéjsi analyza pak ukazala, Ze vyznamné €astéji se o téma biopotravin zajimaji Zeny (33 %, muZi 14 %),
vysokoskolsky vzdélani, lidé ve véku 20 az 44 let, dotdzani s dobrou Zivotni vlastni domacnosti, lidé Zijici v

“Lee, H., Yun, Z.2014. Consumers perceptions of organic food attributes and cognitive and affective attitudes as determinants of their purchase intensions toward
organic food. Elsevier Ltd..

5 https://www.bezpecnostpotravin.cz/kategorie/biopotraviny-(bio).aspx

8 https://www.bezpecnostpotravin.cz/kategorie/biopotraviny-(bio).aspx

7 https://www.bezpecnostpotravin.cz/trh-s-biopotravinami-v-roce-2018-dynamicky-rostl.aspx

8 Cerna, L. & Pilecka, J. 2017. Zajem o bio potraviny v Ceské republice a jejich spotfeba — &erven 2017. Dostupné z:
https://cvvm.soc.cas.cz/media/com_form2content/documents/c2/a4392/f9/OR170810.pdf
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domaécnosti s détmi, respondenti, ktefi vnimaji plytvani potravinami jako velky problém, ti, co nakupuji kazdy den i
nékolikrat tydné a lidé, ktefi vyznavaji jinou nez béznou stravu (napf. vegetaridnstvi, veganstvi, paleo, low carb).

Graf 1: Zajem &eské vefejnosti o téma biopotravin (%)°
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Pozn: V roce 2017 bylo mirné odli§né znéni otazky a odpovédi (rozhodné se zajima, spiSe se zajima, spiSe se nezajima, rozhodné se nezajima).

Zdroj: CVVM SOU AV CR, Potraviny 15. — 31. 8. 2020, 979 respondentt star$ich 15 let, osobni rozhovor.

Konzumace biopotravin v sobé ¢asto odrazi celkovy zplsob Zivota. Vyrlsta z ideologie, ktera se projevuje

v konkrétnim hodnotovém systému, jenz se sklada z osobnich méfitek, postoji a konzumniho chovani.® Pravé
konzumnimu chovani se vénovaly dalSi otazky vyzkumu, které byly zaméreny na to, zda a pfipadné jak ¢asto
respondenti biopotraviny kupuji, kde a z jakych davodu. Z grafu 2 vidime, Ze alespor ob&as nakupuje biopotraviny
pouze necela ¢tvrtina (23 %) respondentd, z nichz 1 % vzdy, 5 % &asto a 17 % obc¢as. Naopak témér polovina (49 %)
respondentl uvedla, Ze biopotraviny nikdy nenakupuje, a dalSich 24 % Ze je nakupuje pouze zfidka. Zbyvajici 4 %
respondentl v této otazce ,nevi“.

Biopotraviny €asté&ji nakupuji Zeny, lidé ve véku 20 az 44 let, vysoko8kolsky vzdélani, dotazani, ktefi deklaruji dobrou
Zivotni uroven vlastni domacnosti, pravicové orientovani a rovnéz domacnosti s détmi. Naopak nikdy biopotraviny
nenakupuji Castéji lidé starsi 60 let, dotazani se zadkladnim vzdélanim, respondenti hodnotici Zivotni uroven své
domacnosti jako Spatnou, dichodci, nekvalifikovani délnici a z hlediska politické orientace lidé hlasici se k levici.
Zaroven neni piekvapivé, Ze lidé, ktefi se obecné o téma biopotravin zajimaji, je nakupuji i vyrazné &astéji nez ti, ktefi
o téma biopotravin nejevi zajem.

Graf 2: Frekvence nakupovani bio potravin (%)!
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Zdroj: CVVM SOU AV CR, Potraviny 15. — 31. 8. 2020, 979 respondentd star$ich 15 let, osobni rozhovor.

Lidem, ktefi ve vyzkumu uvedli, Ze biopotraviny nakupuji alespofi zfidka, jsme poloZili nékolik daldich otazek. Prvni
otazka zjistovala, jak Casto tito lidé davaji pfednost potravinam s oznacenim ,BIO* pfed témi, které toto oznadeni
nemaji. Necela polovina (47 %) respondentl uvedla, Ze potravinam s ozna¢enim ,BIO* dava pfednost pred témi bez
tohoto oznaceni pouze zfidka, dalSich 7 % nikdy. Na druhé strané pfiblizné tfetina (34 %) jim dava pfednost obcas,
desetina (10 %) Casto a pouhé 1 % dotédzanych uvedlo, Ze biopotravindm dava pifednost vzdy. Stejny podil (tedy 1 %)
respondent( zvolilo odpovéd ,nevim*.

9 Znéni otazky v roce 2020: ,Zajimate se Vy osobné o téma biopotravin? Velmi se zajimate, spie se zajimate, spiSe se nezajimate, vibec se nezajimate.“. Znéni otazky
v roce 2017: ,Zajimate se Vy osobné o informace o biopotravinach? Rozhodné se zajimate, spiSe se zajimate, spiSe se nezajimate, rozhodné se nezajimate.”

10 Hughner, R. S., et al. 2007. Who are organic food consumers? A compilation and review of why people purchase organic food. Journal of Consumer Behaviour. John
Wiley and Sons, Ltd.

11 Znéni otazky: ,Jak Casto nakupujete bio potraviny? Vzdy, Easto, obcas, zfidka, nikdy.*



Analyza z pohledu sociodemografickych charakteristik respondentt ukazala, Ze potravinam s oznacenim ,BIO* davaji
Castéji pfednost Zeny, lidé ve véku 20 az 44 let a dotazani s dobrou Zivotni arovni vlastni domacnosti.

Graf 3: Jak ¢asto lidé davaji pfrednost biopotravinam (%, pouze ti, ktefi alespon zfidka nakupuji biopotraviny)?
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Zdroj: CVVM SOU AV CR, Potraviny 15. — 31. 8. 2020, 456 respondent star8ich 15 let, ktefi uvedli, Ze alespori zfidka nakupuiji biopotraviny, osobni rozhovor.

Nasledné jsme se ptali, kde dotazani biopotraviny nakupuiji. Z grafu 4 mizeme vidét, Ze jednoznacné nejcastéjSim
mistem je hypermarket/supermarket, kde alespon obcas nakupuiji biopotraviny témér Ctyfi pétiny (79 %) dotazanych.
Vice nez polovina dotazanych nakupuje alespon obcas biopotraviny také v mensim obchodé (60 %), specializované
prodejné, napf. pekarné ¢i feznictvi (59 %), farmarském obchodé nebo prodejné zdravé vyzivy (53 %) nebo si je
péstuje na vlastni zahradce (56 %, z toho 34 % uvedlo, Ze pravidelné). Pomérné popularni misto pro nakup
biopotravin pfedstavuje i farmarsky obchod, kam necela polovina (49 %) dotazanych alespori ob¢as pro biopotraviny
zajde, necelé dvé pétiny (39 %) dotazanych pak alespon obcas chodi biopotraviny nakupovat na bézné trzisté nebo
pfimo k péstitelim a chovateliim. Samosbér jako formu nakupu biopotravin alespor ob¢as vyuziva necela tretina (31
%) dotazanych. Ostatni moznosti uz pak lidé pro nakup biopotravin vyuzivaji vyrazné méné €asto (bezobalova
prodejna 14 %, online + doru¢eni domu 12 %, online + pfedem domluveny odbér 11 %, KPZ 7 %). Z jinych mist, které
méli respondenti moznost uvést, se nej¢astéji objevovalo od rodi¢l, znamych, pfibuznych, sousedu &i pratel.

Graf 4: Kde dotazani nakupuji biopotraviny (v %, pouze ti, ktefi alespon zfidka nakupuji biopotraviny)?
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Pozn.: Polozky sefazeny sestupné podle sou¢tu odpovédi ,ano, pravidelné” a ,ano, ob&as".

Zdroj: CVVM SOU AV CR, Potraviny 15. — 31. 8. 2020, 456 respondentd starSich 15 let, ktefi uvedli, Ze alespofi zfidka nakupuji biopotraviny, osobni rozhovor.

12 Znéni otazky: ,Jak Casto davate pfi nakupu pfednost potravinam, které maji oznaceni ,BIO“ pied témi, které toto oznageni nemaji? Vzdy, Casto, ob&as, zfidka, nikdy*
13 Znéni otazky: ,Nakupujete biopotraviny na nasledujicich mistech? a) Hypermarket/supermarket, b) mensi obchod, c) specializovana prodejna (napf. pekarna,
feznictvi), d) farmarsky obchod nebo prodejna zdravé vyzivy, e) farmarsky trh, f) pfimo u péstitelt a chovatel, tzv. prodej ze dvora, g) bézné trzisté, h) bezobalova
prodejna, i) online + doru¢eni domu (napf. Rohlik.cz, Ko$ik.cz), j) online + pfedem domluveny odbér (napf. freshbedynky.cz, ebiopotraviny.cz), k) KPZ (Komunitou
podporované zemédélstvi), I) samosbér (tj. osobni sbér na uréitém misté v pfedem domluveném terminu), m) péstujete na vlastni zahradce, n) jinde.” Varianty odpovédi:
ano, pravidelné&; ano, ob¢as; ne.



Posledni otazka byla vénovana divodim, pro¢ lidé biopotraviny nakupuji. K nakupu biopotravin jsou lidé pfirozené
motivovani rliznymi diivody. V zahrani¢nich studiich nejCast&ji pfevazuje zdivodnéni, Ze biopotraviny jsou zdraveé;si
nez potraviny bez tohoto oznaceni (napf. chemicky oSetfené), jelikoZ pouzivani pesticidu je vnimano jako véc

s dlouhodobymi a zatim nejasnymi Gc¢inky na lidské zdravi.14 Celkové pfevazovaly divody konzumace biopotravin,
které |ze oznadit jako egoistické (napf. osobni zdravi &i vyzivova hodnota) spiSe nez altruistické (napf. zajem o zivotni
prostfedi a Zivotni podminky zvifat).1> Tomu odpovidaji i vysledky naSeho vyzkumu, jak mizeme vidét v tabulce 1.
Respondentim byla poloZzena otazkal®, ve které mohli vybrat az tfi hlavni dlvody, pro¢ biopotraviny nakupuji. Celkem
jsme dostali 1 285 odpovédi.

Nejcastéji uvadéné duvody Ize spoijit pravé se zminénym osobnim zdravim. Zdaleka nejvice zastoupenym diivodem
byla skute¢nost, Ze biopotraviny jsou bez chemického oSetfeni (20 %). Mezi dalSi dulezité divody, proc lidé nakupuiji
biopotraviny, patfi, Ze jsou kvalitnéjsi, chutnéjsi a Cerstvéjsi. Ostatni divody jsou jiz méné Casté (uvedla je vzdy méné
nez desetina dotazanych). Pravé mezi méné €asté divody patfi altruistické divody, napf. Ze produkce biopotravin je
Setrn&jsi k zivotnimu prostfedi, Ze jsou zarukou toho, Ze zvifata byla chovana v dobrych podminkach €i Ze nakupem
mUzu podpofit mistni region/zemédélce. Co se tyka jinych dlvodd, tak vicekrat se opakovala odpovéd, Ze jsou ¢asto
ve slevé.

Tabulka 1: Davody pro nakup bio potravin (pouze ti, ktefi alespon zfidka nakupuji biopotraviny)

Cetnost Procenta (%)
jsou bez chemického osetfeni 269 20
jsou kvalitnéjsi 186 14
Iépe chutnaji 136 11
jsou Cerstvéjsi 123 10
chci zit zdravé 97 8
jejich produkce je Setrné&jsi k Zivotnimi prostfedi 84 6
jsou v pfirozené podobé 75 6
jsou zarukou toho, Ze zvifata byla chovana v dobrych podminkach 73 6
nejsou geneticky modifikované 60 5
chci podpofit mistni zemédélce 52 4
jsou zralejsi 48 4
chci podpoit vlastni region 37 3
lidé v mém okoli si je kupuji 12 1
jiny davod 17 1
nevi 16 1

Zdroj: CVVM SOU AV CR, Potraviny 15. — 31. 8. 2020, 1 285 odpovédi, 456 respondentd star$ich 15 let, ktefi uvedli, Ze alespori zfidka nakupuji biopotraviny, osobni
rozhovor.

14 Hammit, J. K. (1990). Risk perception and food choice: An exploratory analysis of organic versus conventional produce buyers. Risk Analysis, 10: 367-374.

15 Hughner, R. S., et al. (2007). Who are organic food consumers? A compilation and review of why people purchase organic food. Journal of Consumer Behaviour. John
Wiley and Sons, Ltd

16 Znéni otazky: ,Vyberte, prosim, tfi hlavni ddvody, pro¢ nakupujete bio potraviny:“ MoZnosti odpovédi uvedeny v tabulce 1.



Technické parametry vyzkumu

Vyzkum: Potraviny 2020

Realizator: Centrum pro vyzkum vefejného minéni, Sociologicky tstav AV CR, v.v.i.

Projekt: Strategie AV21 ,Potraviny pro budoucnost”

Termin terénniho Setfeni: 15. 8. - 31. 8. 2020

Vybér respondenti: Kvotni vybér

Kvoty: Kraj (oblasti NUTS 3), velikost mista bydlisté, pohlavi, vék, vzdélani

Vazeni dat: Vzdélani X NUTS 2, vék X NUTS 2, pohlavi X kraj, velikost mista bydlisté X vék, vzdélani X vék
Zdroj dat pro kvotni vybér a

vaZeni dat. Cesky statisticky urad

Reprezentativita: Obyvatelstvo CR ve véku od 15 let

Pocet dotazanych: 979

Pocet tazatel(: 161

Metoda sbéru dat: Osobni rozhovor tazatele s respondentem — kombinace dotazovani CAPI a PAPI
Vyzkumny nastroj: Standardizovany dotaznik

Otazky: PL.33, PL.34, PL.35, PL.36, PL.45

Kod zpravy: OR201119

Zverejnéno dne: 19. listopadu 2020

Zpracovala: Radka Hanzlova

Slovni¢ek pojmu:

Kvétni vybér — napodobuje strukturu zakladniho souboru (u nas je to obyvatelstvo Ceské republiky starsi 15 let) pomoci nastaveni
velikosti vybranych parametrd, tzv. kvét. Jinymi slovy kvétni vybér je zaloZzen na stejném procentualnim zastoupeni vybranych
vlastnosti. Pro tvorbu kvét pouZivame tdaje z Ceského statistického Gfadu. V nasich vyzkumech jsou stanoveny kvéty na pohlavi,
vék, vzdélani, region a velikost obce. Vzorek je tedy vybran tak, aby procentualni podil napf. muzd a Zen ve vzorku odpovidal
procentualnimu podilu muz(i a Zen v kazdém kraji CR. Podobné je zachovan procentualni podil obyvatel jednotlivych krajt CR,
obc¢an( rlznych vékovych kategorii, lidi s raznym stupném dosazeného vzdélani a z rizné velkych obci.

Reprezentativni vybér je takovy vybér z celé populace, z jehoz vlastnosti se da platné usuzovat na vlastnosti celé populace.
V nasSem pfipadé to tedy znamena, Ze respondenti jsou vybrani tak, abychom zji§téné tdaje mohli zobecnit na obyvatele Ceské
republiky starSi 15 let.

Vazeni dat — zpusob zvy$eni reprezentativity souboru vzhledem k vybranym charakteristikam populace pomoci pfifazeni vahy
kazdému respondentovi. Vahy jsou vytvafeny pomoci metody iterativniho proporéniho vazeni a pohybuiji se v rozsahu 0,333 az 3.

Centrum pro vyzkum vefejného minéni (CVVM) je vyzkumnym oddélenim Sociologického ustavu AV CR, v.v.i.. Jeho historie saha do roku 1946, kdy jako sou&ast
Ministerstva informaci zagal fungovat Ceskoslovensky Ustav pro vyzkum vefejného minéni. Sougasné Centrum vzniklo v roce 2001 pfevedenim svého predchidce
(IVVM) z Ceského statistického GFadu do Sociologického ustavu AV CR, v.v.i.. VElenéni do védecké instituce zaruguje kvalitni odborné zazemi a kredit pracovisté; jako
sougast akademického prostiedi musi CVVM SOU AV CR spliiovat veskeré naroky a dosahovat tak té nejvyssi odborné Grovné. Hlavni naplni prace oddéleni je
vyzkumny projekt Nase spolecnost, v jehoz ramci je provadéno deset Setfeni rocné. Jedna se o prizkum vefejného minéni na reprezentativnim vzorku ¢eské populace
od 15 let, kterého se vzdy ucastni pfiblizné 1000 respondentt. Omnibusova podoba dotazniku umoziiuje pokryt velkou $ifi naméta, a do Setfeni jsou proto pravidelné
fazena politicka, ekonomicka i dal$i obecné spoleCenska témata. Jsou vyuzivany jak opakované otazky, které umoznuji sledovat vyvoj zkoumanych jevt, tak naméty
nové, reagujici na aktuaini déni. Diky dlouhodobému a kontinualnimu charakteru je tento védecky projekt zkoumani vefejného minéni v Ceské republice ojedinély.

»Aktivita byla podporena Strategii Akademie véd AV21 v ramci vyzkumného programu ,,Potraviny pro budoucnost®.
http://www.potravinyav2l.cz/
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