Kampan pred prvnim kolem ceské prezidentske volby v roce 2013
z perspektivy Alexanderovy performativni teorie
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The First round of the Czech Presidential Campaign in 2013 in the Perspective of Alexander’s Performative Theory

Abstract: The presented paper tries to interpret the campaign before the Czech presidential election in 2013 from the
perspective of Jeffrey Alexander’s performative theory. It argues that the process of preference formation cannot be com-
pletely explained on the basis of rational interests of the voters, media or socioeconomic strata. On the contrary, the paper
based in durkheimian paradigm argues for the importance of collective emotions. The campaign is understood here as
a sequence of performative acts in which the candidates, understood as collective representations, try to associate them-
selves with emotions of the voters. The performance in Alexander’s perspective takes place in the civil sphere formed by
the cultural code with binary structure of the democratic and antidemocratic side. In this perspective the case of Czech pre-

sidential campaign will be shown with the focus on the unexpected advancement of Karel Schwarzenberg to the second

round of the election.
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Jeffrey Alexander vydal v roce 2010 knihu The Performance
of Politics: Obamas Victory and the Democratic Struggle for
Power, ktera (kulturné)sociologicky interpretovala kampan
pred prezidentskymi volbami v USA v roce 2008 (duel Obama
- McCain). Tento ¢lanek si klade za cil Alexandertiv pfistup
aplikovat na prvni pfimou prezidentskou volbu v Ceské repub-
lice, ktera probéhla ve dvou kolech na zacatku roku 2013,
a nabidnout tak alternativni interpretaci vlivu volebni kampa-
n€ na rozhodovani volica.

Nejprve vysvétlim, jak se Alexanderova perspektiva lisi
od vyzkumt volebniho chovani a prizkumt volebnich prefe-
renci. Poté uvedu zakladni vychodiska Alexanderovy teorie,
pfiCemz se podrobnéji zastavim u jeho koncepce obCanské
sféry a performance. Dale ukazu vyznam durkheimovského
konceptu kolektivni reprezentace pro prezidentské volby
a nakonec také predstavim Alexanderovo chapani Casu jako
dramatické gradace. Jednotlivé teoretické koncepty specifikuji

Graf 1: Preference vybranych kandidatti na prezidenta CR pred 1. kolem volby
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Zdroj: PPM Factum in Herzmann, Komarek [2013].
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na konkrétnich prikladech z predvolebni kampané€ k ¢eskym
prezidentskym volbam.

Predvolebni priizkumy a jejich predpoklady

Do druhého kola ¢eské prezidentské volby postoupili z deviti
kandidati Milo§ Zeman a Karel Schwarzenberg, kterému
vSak prizkumy dlouhodobé pripisovaly slabou podporu voli-
¢l. Naopak propadl dlouhodoby favorit Jan Fischer. Rozdil
volebniho vysledku a preferenci (vyzkum PPM Factum) uka-
zuje graf ¢. 1. Je zfejmé, Ze preference Karla Schwarzenberga
byly o téméf 10 procentnich boda nizsi nez preference dalSich
dvou jmenovanych kandidati jesté 5-9 dni pfed volbami.

Cim byl tento neodekavany postup Karla Schwarzenberga
zpusoben? Za pfi¢inu miiZeme povazZovat razantni dynamiku
zavéru Schwarzenbergovy kampané [Herzmann, Komarek
2013: 121-122]. V takovém piipadé nemohla byt podpora
Karla Schwarzenberga zachycena v prizkumech prost€ proto,
Ze lidé své preference prehodnotili pravé béhem téch nékoli-
ka poslednich dni pfed volbami, kdy vysledky prizkum jiz
nemohou byt ze zakona publikovany. Nepfesnost predvoleb-
nich prizkumu souvisi také s problémy validity a reliability
[viz napf. Hendl 2012] a specifickymi limity Ceskych pod-
minek [Krejéi 2004]. Toto vysvétleni vSak predevSim zavisi
na divére v paradigma, v némz se vyzkumnici pohybuji. To
je spojeno s pfedpokladem existence objektu méfeni, tedy
vefejného minéni nebo v tomto pfipadé politickych preferen-
ci. Jak vSak upozornil Pierre Bourdieu [(1972) 1979] ve svém
¢lanku vymluvné nazvaném ,Vefejné min€ni neexistuje, tento
predpoklad neni samoziejmy a zpravidla neni splnén.' Podle
soudobé, predevsim britské, performativni teorie védy navic
vyzkumnici svlij objekt zajmu nejen zkoumaji, ale také sami
vytvari [Osborne, Rose 1999; Law, Ruppert, Savage 2011].
Nemusi to platit jen pro objekt méfeni, tedy preference, ale
dokonce i pro samotného ,respondenta“. Mike Savage [2010]
tvrdi, Ze kategorie respondenta jakoZto osoby schopné zauji-
mat stanovisko k nejriizné€jSim otazkam je vynalezem posled-
ni doby a dokumentuje to na analyze vztahu mezi britskou
spole¢nosti a sociologii v povalecném obdobi.

Pokud vSak zpochybnime samotnou existenci prefe-
renci volic¢e, jak vysvétlit princip jeho volebniho chovani
a rozhodovani? Odpovéd nabizi napfiklad teorie tfidniho
hlasovani [Lipset 1966; Dalton 2008], teorie stranické identi-
fikace [Campbell et al. 1960], teorie ekonomického hlasovani
[Goodhart, Bhansali 1970; Mueler 1970; Kramer 1971], teorie
tematického hlasovani [Downs 1957; Campbell et al. 1960]
¢i teorie valen¢niho hlasovani [Clarke et al. 2004, 2009] a za
vysvétlujici pfiCinu volebniho chovani miize byt povazovana
i rasa [Tate 1994|, gender [Norrander 1999], nabozenstvi
[Layman 1997] nebo rodinny stav [Weisberg 1987]. Tyto
teorie vSak stale hledaji pfi¢inu, ktera rozhodnuti voli¢e pred-
urcéila, a zanedbavaji vliv kampané. Je pfiznacné, ze az do 90.
let nebyla kampan a média obecné povazovana za vyznamny
faktor ovliviujici volbu [ Niemi, Weisberg 2001: 180-194]. Jesté
z rozsahlé prace New American Voter [Miller, Schanks 1996]
shrnujici dosavadni vysvétleni volebniho chovani vyplyva, Ze
hlavni vysvétlujici pfi€iny lze identifikovat uz pred zacatkem
kampané. Alexander se k témto vyzkumtim stavi odmitave.
Tvrdi, Ze:

Jrledukovanim demokracie na demografii se studenti politiky
zaméruji na zajmy, delaji siroké korelace mezi poltickymi ndzory
a strukturadlni pozici. Trida, rasa, gender, naboZenstvi, region, vek,
etnicita. Takové predchozi zdvazky maji determinovat volbu. Ve
skutecnosti ale determinace zdjmii, at uz ustavend spekulaci nebo
statistikou, nikdy neexistovala. Demografie neni osud, alespon ne
v politické kampani. Predevsim ,objektivni“ nebo ,strukturdlni“
pozice jednotlivce je vidycky objektem subjektivni interpretace.”

[Alexander 2010: 8, preklad autor textu]

V 90. letech se sice za¢inaji objevovat i studie, které zdGraznuji
vliv osobnosti konkrétniho kandidata [ Kessel, Weisberg 1996],
médii [Zaller 1996] a primo i kampan¢ [Lodge, Steenberger,
Braun 1995], ale i tyto studie hledaji vnéjsi faktor ovliviujici
volebni chovani a pfedpokladaji, Ze ho 1ze znat pfedem. Pouze
tedy namisto socioekonomickych determinant stavi kampan
¢i média. Alexander také vyzdvihuje vyznam kampané, ale
nechape ji jako izolovanou pfifinu, nybrZ jako interpretacni
prostfedi, v némz jsou zasazena i vSechna ostatni relevantni
témata. Marketing, média a rétorické umeéni kandidat tedy
v jeho podani nejsou tim, co rozhoduje volby na rozdil od
sociodemografickych charakteristik ¢i racionalnich zajmu jed-
notlived. Trva ale na tom, Ze rozhodovani volice se odehrava
v situaci, jejiz vyznam a smysl vznika azZ v momentu interpre-
tace, a neni tedy diisledkem pfedem znamych pfiCin, atf uz se
jedna o sociodemografické charakteristiky ¢i medidlni vliv.
Proto sleduje, jakym zplisobem a za jakych podminek byla
predvolebni situace uréitym zptsobem definovana. Kampan
tedy v Alexanderov€ pojeti neni proménnou, jejiz vysvétlujici
silu bychom mohli méfit a dokazat, ale je samotnym pro-
stfedim, v némz je volebni rozhodovani i jeho sociologicka
interpretace situovana. Kdybychom Alexanderovu teorii posu-
zovali podle kritérii, ktera si stanovuji vyzkumy volebniho
chovani, museli bychom konstatovat, Ze je velice nedosta-
tecna. Ukazuje sice neuralgické body predvolebni kampané
a nabizi interpretaci faktor ovlivaujicich vysledek voleb, ale
neurcuje zadnou prifinu, kterou bychom mohli izolovat jako
klicovou determinantu volebniho chovani a tfeba ji nasledné
testovat na jinych pfipadech. Vyhodou této teorie je ale pojeti
kampan¢ jakoZto kontinuity, v niz se interpretace voleb, kan-
didatli i probiranych témat proménuje. Alexanderova teorie se
tedy nesnazi urcit, co a kdy rozhodlo, ale spiSe kdy a kde se
rozhodovalo.

Uvod do Alexanderovy teorie

Kniha The Performance of Politics (dale PoP) je vlastné vysled-
nici dvou pfedchozich Alexanderovych praci (a v §ir§im ohle-
du jeho dlouhodobych oblasti zajmu) - The Civil Sphere [2006]
a Cultural Pragmatics: Social Performance Between Ritual and
Strategy [2004]. Prvni ze jmenovanych je knihou o obcanské
spolecnosti, ve které Alexander rozvinul teorii tzv. kulturnich
kodi. To jsou urcité sady binarnich hodnotovych protikladt,
které figuruji jako vztazny ramec diskurzu demokratickych
spolecnosti. Kazdd sada ma pozitivni stranu, jeZ obsahuje
mravni principy a hodnoty obcanské spole¢nosti, k nimz se
politici hlasi, a negativni stranu, od které se snaZi distanco-
vat nebo ji spojit se svymi oponenty. Tyto binarni kody jsou
vypujckou od Léviho-Strausse [1996: 53-138] a v SirSim ohle-
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du navazuji na Durkheimovo [2002] rozdéleni na posvatné
a profanni.

Druhou oblasti Alexanderova zajmu, jez je v PoP tématizo-
vana, je performativni teorie, kterou prebira predevsim z praci
antropologa Victora Turnera [1982, 2004] a divadelniho teo-
retika Richarda Schechnera [1985]. I zde je patrna navaznost
na durkheimovska témata. ,Performance® je tu chapana jako
symbolicky orientované jednani na pomezi ritualu a divadel-
niho predstaveni, v némz se kolektivni predstavy pfedkladané
ucinkujicimi bud’ pfenesou (fitse), nebo neprenesou (de-fise)
k divaktim [Alexander 2004, viz obrazek €. 1].

V PoP Alexander tyto dva pfistupy spojil. Binarni struk-
tura obcCanské spoleCnosti je pro n¢j urcitym prostifedim
(na obrazku 1 ,background representations®), v némz se
predvolebni diskuze odehravaji. Tato struktura nepfedurcuje
uspéch performance jednotlivych kandidatd, ale predstavuje
polaritni hodnotové zazemi, k némuz se kandidati vztahuji.
Sami sebe se snaZi spojit s kladnou stranou binarnich kodt
a své oponenty se zapornou. Scénafem (,script®) se zde mini
konkrétni sdéleni, které kandidat volicim prezentuje. Toto
sd€leni se musi vérohodn¢ vztahovat k hodnotovému pozadi
dané spolec¢nosti, které je v Alexanderové pojeti tvoieno ide-
aly spojenymi s demokracii, a také musi byt vérohodné samo
o sobé. Cesta od kulturni struktury, za niz Alexander pova-
zuje demokratické idealy v modernich demokraciich, smérem
k divaktim pfi konkrétni udalosti je tedy dvojstupnova (od
.background representations“ ke ,,script” a dale k ,,audience®).
Muze selhat bud’ ztratou vztahu k hodnotam, anebo nevéro-
hodnosti samotného provedeni. Publikem (,audience®) jsou
zde minéni ti, ke kterym se dané sdéleni dostane, coZ mohou
byt ucastnici meetingu nebo Siroka masa televiznich divak.
Alexander ov§em predpoklada, Ze kandidat se k publiku vzdy
vztahuje jako k ob¢aniim a nikoliv jako ke konkrétni skupiné
s vyluénymi charakteristikami. Drama nebo performativni akt
¢i udalost mohou oznacovat celou fadu projevi, jak vystoupe-
ni v rozhlase, tak osobni setkani s voli¢i nebo koncert na pod-
poru daného kandidata. Performativ je vlastn€ velmi obecna
forma vyjadfeni, kterou americky filosof J. L Austin [2000]
postavil do protikladu k oznamovacimu tvrzeni. Zatimco tvr-
zeni pouze konstatuje, performativ sim o sob€ vyvolava urcity
vysledek. Emblematickym pfikladem performativu je tfeba
pojmenovani lodi anglickou kralovnou nebo prohlaseni knéze
o uzavieni snatku. Oddéleni pouhého tvrzeni a performativu
vSak neni snadné, je spiSe otazkou perspektivy. O kazdém tvr-
zeni miiZeme v podstaté uvazovat jako o performativu, ktery
zménil perspektivy ostatnich. Proto i Alexandertiv koncept
performativniho aktu mtiZeme chapat jako velmi obecny
ramec jednani na vefejnosti v demokratické spole¢nosti.

Stejné jako je Alexanderova interpretace zaloZena na dvou
zakladnich konceptech - obCanské sféry a performativni teo-
rie - tak se zde ve dvojim smyslu chape i ,vyznam®. Ten je ve
strukturni sféfe urCen vzajemnou polaritou. Neni tedy dan
absolutné, ale v protikladu ke svému vyznamovému proté&jsku.
Konkrétni vyznamové obsahy bindrnich protiklad( jsou ale
Alexanderem pro demokratickou spolecnost piimo urceny,
tvofi je hodnoty spojené s demokracii (viz také dale).

Performativni teorie naproti tomu ,vyznam®“ neklade
do zadného predurCeného ramce, chape jej jako jakoukoliv
interpretaci (udalosti, ¢i osoby kandidata), ktera vzejde z per-
formativniho aktu. Tato interpretace sice neni vysledkem pou-
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hé nahody, ale zaroven neni ani ni¢im kauzalné predurcena.
Dtiraz je kladen pravé na radikalni opozici mezi ,pred tim“
a ,ted, pfi némz se teprve vyznam performativné konstituuje,
pfi¢emz je oteviené, zda tento proces bude, €i nebude uspésny.
Nutno dodat, Ze vyznam, ktery se zde utvari, se nemusi tykat
pouze tieba vlastnosti kandidata, ktery pak miize byt posuzo-
van jako lepsi, nebo horsi. MiiZe se jednat i o jeho identitu ¢i
zafazeni; miZe byt vniman ,,pouze” jako politik, jako sympa-
ticka celebrita nebo jako potencidlni prezident. V prizkumech
preferenci hodnoti respondenti nominalni kandidaty, ale kaz-
dého z nich mohou chapat v jiném ramci. Vnimani kandidati
se mize ménit v Case, rok a tyden pfed volbami muZe znit
otazka pro respondenta stejné, coz ale neznamena, Ze pripi-
suje kandidatovi stejny vyznam. Odpovéd ,,ano“ mtZe jednou
znamenat pouhou sympatii ke kandidatovi, ktery pripada
v uvahu jako jedna z moznosti, podruhé osobni pfinaleZitost
ke kandidatovi jako budoucimu prezidentovi. A pravé tyto
identity se podle Alexandera tvofi az v ramci predvolebniho
obdobi a jsou ovlivnény performativnimi udalostmi, které
kandidaty (re)definuji.

Kombinaci zminénych dvou teorii Alexander celkem dobie
unika pasti, kterd vzdy hrozi pfi teoretizovani vztahu jednani
a struktury. TotiZ Ze na jedné strané nepiecenuje suverenitu
aktérd, protozZe uspéch jejich performativniho vykonu neni
zaruCen, na strané druhé nepredpokladd mechanicky kau-
zalni urcéujici vliv strukturalniho pozadi na vyslednou inter-
pretaci. Ze sady binarnich protikladli nelze pfedem odvodit,
ktera ze stran vyhraje nebo které téma bude rozhodujici.
Alexander tento sviij predpoklad ukazal na prikladu americké
prezidentské kampané, v niz kandidati dokazali prosadit sviij
obraz skutecnosti ¢i prezentovat své vlastnosti nikoli diky své
mocenské pozici ¢i strukturalni nadfazenosti, ale diky svému
presvédCivému performativnimu vykonu v dané situaci. Popi-
suje napiiklad, jak McCaintliv republikansky tabor v urcitém
momentu kampan€ uspél s preznaCenim medialné a fe¢nicky
velmi schopného Baracka Obamy do podoby ,,pouhé” celebri-
ty [Alexander 2010: 163-192]. Pfi¢inou nebylo Zadné¢ Obamo-
vo selhani, ale naopak zcela jednozna¢ny uspéch jeho cesty
po Evropé a Blizkém Vychodé v 1été€ 2008. Popularita Obamy
béhem ni natolik vzrostla, Ze ho noviny zacaly uvadét titul-
ky jako ,Barack Obama looking like a rock star in Germany
today“ [Wallstreet Journal in Alexander 2010: 170]. Obamo-
manie dosahla vrcholu a pravé toho McCainlv tym vyuzil
pfi Obamové navratu. Masové roz$ifil spoty, které¢ Obamu
zobrazovaly jako celebritu a jeho zafivy usmév umistovaly
na pozadi s Britney Spears a Paris Hilton. McCainovy spoty
naznacovaly pochybnost, zda Obama jako ,,pouhy“ milacek
médii bude schopen stat v Cele statu. Volebni stab budouciho
amerického prezidenta pak musel vyvinout velké usili, aby
nalepku celebrity odstranil.

Ukazuje se na tom, Ze situaci zdanlivé jednoznacné muze
byt pfipsan i zcela opa¢ny vyznam. To, co se v jednom oka-
mziku zda byt jednoznaénou prednosti, mize byt v jiném
okamziku interpretovano jako slabost. Hranice mezi obéma
protikladnymi vyznamovymi polohami je uzka a tézko ji 1ze
presné piedvidat. Aby interpretace, ktera kandidata predstavi
v urCitém svétle, byla uspésna, musi se v dané chvili prosa-
dit. A to je prostor, ktery je Alexanderem objevovan. Té€zko
bychom napfiklad rozhodovali, ktera interpretace Obamovy

osobnosti byla objektivné pravdivéjsi. Ob¢ verze jsou si jednak



Obrazek 1: Podminky uspéchu performativniho aktu
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velmi blizko, jednak jsou do zna¢né miry subjektivni, takze je
nelze zavrhnout ¢i pfijmout podle informatické logiky 0/1. Vel-
kou roli tu hraje pravé interpretace a jedinecnost situace, jejiz
vyznam Alexander doklada s odkazem na fecky pojem Kairos
[Alexander 2010: 1-2]. Cas v tomto Alexanderové pojeti neubi-
ha linearné, ale dramaticky, je sloZen z prelomovych udalosti.
A touto udalosti je v Alexanderové perspektivé predevSim per-
formativni vykon kandidata, ktery se snazi pfesvédcit volice.

Obcanska sféra

Nyni jiz pristupme k interpretaci Ceskych prezidentskych
voleb optikou Alexanderovy koncepce struc¢né nastinéné vyse.
Zakladnim ramcem, v némzZ se volby v demokratické spo-
leCnosti odehravaji, je dle Alexandera obCanska sféra, ktera
sestava nejen z obcant, ale také vztahli mezi nimi a z institu-
ci, které zajistuji moralni regulaci a poskytuji platformu pro
feSeni obcanskych konflikti. Dulezitou definiéni vlastnosti
obcanské sféry je jeji Sirokd inkluzivnost. Patfi do ni vSichni
obcané a jsou zde také jakoZto ob¢ané oslovovani. Toto vyme-
zeni hraje soucasné roli idealu, k némuz se diskuze v ob¢anské
spole¢nosti vztahuji. Obc¢anska sféra je v Alexanderové poda-
ni orientovana ryze moralné. Vztahuje se k demokratickym
idealiim, které Alexander piejima z osvicenské liberalni teorie
demokracie [Alexander 2003: 121]. Proto také jeji (kulturni)
strukturou jsou sady hodnotovych protikladd ¢i, jak jindy
fika Alexander, kodl. Kody obcanské sféry kandidata pfedem
nediskredituji, ani mu nezajistuji aspéch, kandidat se ale svym
performativnim aktem pfifazuje na jejich kladnou ¢i zapor-
nou stranu. Kandidat musi publikum teprve timto aktem pre-
svédcit, ze je strazcem takovych hodnot, na néz se v obCanské
sféfe vazou pozitivni asociace.

Moralni orientace obCanské sféry souvisi i s Alexandero-
vym pojetim demokracie. Ta podle néj nespociva jen v kodifi-
kovaném volebnim pravu, ale je otevienym prostorem, v némz
muZe probihat svobodnd komunikace. Ma-li vSak takovy
prostor predstavovat dlouhodob€, je nutno o néj pecovat.

V Alexanderové pojeti tuto funkci v obCanské sfére zastava
hodnotici diskurz, ktery na zakladé moralnich idealt ozna-
Cuje jednani ucastniki, a v tomto pripad€ predevsim politikd,
za prijatelné, Ci nepfijatelné. ObCanem muze byt kazdy, ale
z diskuze v ob¢anské spoleCnosti je vytésnovan, pokud obc¢an-
skym idealim odporuje. Hodnotici diskurz obCanské sféry
sestava na jedné strané z ,diskurzu svobody*, ktery se hlasi
k sebekontrole, racionalite, otevienosti, altruismu a velkorysosti,
poctivosti a vécné kriticnosti a na druhé strané z ,diskurzu
represe” obsahujiciho antidemokratické kvality, jez brani
v pristupu do obCanské sféry: nekontrolovatelnost, impulzivitu,
zavislost a servilitu, necestnost, uzavienost, konspiracni tendence,
sobeckost [ Alexander 2010: 10].

Pro¢ je obCanska sféra strukturovana podle Alexandera
zrovna takto binarné na zakladé moralnich hodnot? V jiném
typu kolektivity, zaloZené na praptivodnich (primordialnich)
kvalitach, jako je rasa ¢i etnicka skupina, rozhoduji o (ne)
Clenstvi jedince v kolektivité rozliSitelné znaky. Obcanska
sféra naproti tomu zahrnuje, alesponn primarné, vSechny
jedince a vlastnost ob¢anstvi neni zvné€jSku patrna. Obc¢anska
spolec¢nost se dokonce uzkostlivé brani zavislosti na vSech roz-
liSitelnych znacich, které by nékoho predem diskriminovaly.
Prostiedek, jimz sama sebe potvrzuje (a pfip. uréité jedince
vylucuje ze svého stfedu), tak miiZe byt pouze mravni povahy.
Je to sféra mravni Cistoty, nikoliv Cistoty ptivodu.

Obcanska sféra jako jevisté volebniho
dramatu

Abstraktni hledisté

Obcanska sféra je v podminkach moderni demokracie do jisté
miry abstraktnim prostorem, protoZe je tvorena rozsahlou
a rozptylenou skupinou obc¢and, ktefi se nemohou schazet na
agore tak jako obcané staré fecké demokracie. Kandidat se
s obCany nezna z dennodenniho kontaktu a nemize se s kaz-
dym z nich osobné domluvit. Piesvédcuje je z urcitého odstu-
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pu a ob¢an ma jakozto divak velmi omezenou moznost aktivni
intervence. To stavi otazku vzajemné dtvéry na vratké nohy
masmedialni prezentace a reklamni kampané. Nic na tom
neméni ani notorickd znamost nékterych politikli z médii.
Mandat je vykonavan z velké Casti ve skrytu uradi a stranic-
kych sekretariatti a ob¢an do néj nevidi. Mize se rozhodnout,
zda bude, nebo nebude kandidatovi davérovat, ale na scénar
a pozadi dramatu, které se pfed jeho zraky odehrava, nema
vliv. Veskera kritéria, o ktera se mtiZe pfi volb& opfit, jsou sou-
¢asti predstaveni. I jim mlZe pouze duivérovat, anebo nedui-
vérovat. Samotna dtvéra tak zlstava ,,hola“, ryze subjektivni.

Také z tohoto diivodu, vratime-li se k ivodni expozici pfi-
stuptl k vysvétleni volebniho chovani, je velmi o§emetné tuto
dtvéru objektivizovat do podoby preferenci nebo sociodemo-
grafickych charakteristik. I kdybychom se shodli na zasadnim
vyznamu urCitého tématu pro rozhodovani volicl, zlstava
otazkou, jak identifikuji toto téma v programu toho kterého
kandidata a zda uvéri v jeho schopnost tento program realizo-
vat.

Konkrétni hledisté

I pres abstraktni charakter performance kandidatii zprostied-
kované skrze média nezmizel vyznam jedineénych a situo-
vanych udalosti, a to pravé diky vSudy- a vzZdy-pfitomnosti
reklamy a vSeobecnému zahlceni vzajemné zaménitelnymi
informacemi. Jsou to jak udalosti pfedem znamé (stranické
sjezdy, oficialni zacatky kampané, koncerty na podporu kan-
didata, pfedvolebni debaty), tak udalosti nahlé a neplanované.
V letos$nich ¢eskych prezidentskych volbach byla takovou uda-
losti napf. amnestie ud€lena Vaclavem Klausem, ktera vzbudi-
la zna¢né kontroverze a k niz byli kandidati nuceni zaujimat
postoje. Podobnych udalosti nemusi byt béhem kampané
mnoho, jejich dalezitost ale tkvi v tom, Ze orientuji ¢as. Dalsi
udalosti pak dostavaji vyznam podle toho, zda se staly ,,pfed*,
anebo ,,po“ ni.

Jedine¢nou udalosti mize byt i kontakt voliCe s politikem.
Kampan zprostfedkovana skrze média se pro volice miize
stat nevérohodnou, a proto, jak Alexander [2010: 39-63] zdu-
raznuje, ani v soucasnosti neklesa vyznam osobnich setkani
napf. na mitincich a koncertech. Pfimy kontakt s kandidatem,
nebo jen jeho tymem ¢i podporovateli je udalost daleko inten-
zivnéjsi neZ neosobni kontakt v médiich, ktery zapadne mezi
nepiebernou haldu dalSich sdéleni.

Vérohodnost predstaveni

Zprostifedkovanost kampané stavi volice a kandidata do
pozice divaka a herce oddélené jasnou délici ¢arou. Tak jako
v divadle je zasadni autenticita hereckého vykonu, i v politické
kampani musime politikovi uvérit, Ze jeho slova jsou minéna
upfimné a nikoli ucelové. Pokud ma voli¢ kandidatovi davé-
fovat, musi byt mezi nimi vytvofeno urcité spojeni, které
Alexander [2004: 531] oznacuje doslova jako fiizi (fusion).
Pokud vnimame kampan jako strategii pripravenou marke-
tingovymi odborniky, kandidatovi budeme stézi davérovat.
Milo§ Zeman proto naprfiklad zdlGraznoval, Ze jeho kampan
je levna, zanedbatelna (odmital napriklad billboardy) a navic
placena z drobnych ,obamovskych® darii.> Po prvnim kole
volby a prekvapivém uspéchu Karla Schwarzenberga se zase
zacCala obracet pozornost na osoby, které jeho kampan pfipra-
vovaly. To vzbudilo dojem, Ze se jedna spiSe o uspéch voleb-
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niho §tabu, nez osobnosti Karla Schwarzenberga, coz pro néj
predstavovalo riziko.*

Podobnost divadelniho dramatu a politiky v obc¢anské
spolec¢nosti

Divadelni predstaveni a politicky mitink v rdmci kampané
maji, jak jsme uz naznacili, spole¢né rysy. Divadla jsou v sou-
Casnosti stale navStévovana, i kdyz technické prostifedky by
umoznovaly predstaveni natoCit a shlédnout doma, levnéji
a pohodlng¢ji. Stejné tak lidé nepfestavaji navStévovat koncer-
ty, i kdyZ hudba je dostupna na nahravkach. Mezilidsky kon-
takt a esteticky zazitek spolu ziejmé souvisi. Jinak vnimame
predstaveni v sale plném napjatych divak nebo koncert, pii
kterém skanduje nadSené publikum. Um¢lecké dilo je vZdycky
poloZeno, alespon potencialné, mezi nas. A proto, pusobi-li
pritaZlivou ¢i odpudivou silou, se tato sila potvrzuje a posiluje
tim, jak plisobi na v§echny ve svém dosahu. Pokud zazname-
name nesoulad mezi vnimanim svym a projevem publika,
znejistime a od samotného dila pfesouvame pozornost k sob¢.
Zaciname hlidat své projevy zajmu a sledovat chovani svého
socialniho okoli. To ukazuje na kolektivni rozmér umélecké-
ho zazitku. Divadelni pfedstaveni sleduje publikum, nikoliv
izolovani jednotlivci. Zaujeti publika ma vliv i na herce, ktefi
mohou své uméni rozvinout, pokud citi pozitivni odezvu.

Tento inherentné kolektivni aspekt maji i predvolebni
mitinky a osobni kontakt kandidata s voli¢i. V americké reali-
t€ Alexander [2010: 182-191] vypichuje mitinky s pfedem pfi-
pravenou scénou a publikem vybavenym transparenty. Kromé
dopadu na pritomné je totiz dilezity i medialni obraz mitinka.
V Ceskych prezidentskych volbach bylo takovou udalosti ofi-
cialni oznameni kandidatury, jehoz divadelni rozmeér nejlépe
podchytil Jan Fischer, kdyz usporadal vecirek, na ktery sezval
své podporovatele, nebo predvolebni koncert na podporu
Karla Schwarzenberga, o némz noviny referovaly t€sné€ pred
prvnim kolem. Tyto udalosti sice nezajiStuji kandidatovi vitéz-
stvi ve volbach, ale jsou pro né takika nutnou podminkou.
Kandidata totiz uvedou ve znamost jako nékoho, o kom se
mluvi, a predstavi ho jako moznost volby, ktera pripada v uva-
hu. Mohou formovat do té doby nejasné postoje. Uvazuje-li
napf. nékdo o pravicovém kandidatovi, mohou mu podobné
udalosti napovédét, kdo vlastné v téchto volbach reprezentuje
pravici. Pravé to mohlo zapri€init neuspéch Premysla Sobotky
(ODS) v prvnim kole prezidentskych voleb, kdy ziskal méné
hlasti nez Karel Schwarzenberg (TOP 09), a to i v Praze, kde
méla ODS vzdy silnou a stabilni podporu. Sobotka mohl pro
pravicové voli¢e predstavovat nazorové blizkého kandidata,
ale takovych bylo jisté vic. Zadna udalost jej nedefinovala jako
reprezentanta pravicovych volicli, nebo dokonce reprezentan-
ta demokracie nebo ¢eského naroda.

Kolektivni reprezentace

Mezi divadelnim predstavenim a piedvolebni kampani nalez-
neme samoziejmé i odliSnosti. Predstaveni je jednorazove,
zatimco udalosti souvisejicich s kampani je vic a vzajemné na
sebe navazuji. Kampan se timto svym charakterem blizi spi$
sérii rituali, které posiluji kolektivni identitu volicti.
Kolektivni identita tihne k symbolickému vyjadieni, jez ji
slouzi jako vnéjsi reprezentace a doklad jednoty celku. Tako-
vym symbolem celku je prezident republiky stejné tak jako



statni znak, vlajka, hymna, statni svatky a hlavni mésto. Jedna
z hlavnich funkci prezidentského uradu je pravé reprezentac-
ni. Bez téchto symbolili by spolecnost byla jen souhrnem ¢asti,
zatimco jejich prostfednictvim ziskava jedineCny a specificky
symbol své existence, vydéluje se jako celek rozliSitelny od
ostatnich.’ Statni symbol jako napf. vlajka symbolicky odka-
zuje na kazdého jednotlivého ob¢ana, ktery jejich prostfednic-
tvim citi pfinalezitost k celku. Predstavim-li se mezi cizinci
jako Cech, pak se zde nevydéluji jen jako jednotlivec, ale odka-
zuji i na vSe Ceské, na n€Z se ostatni mohou v této navaznosti
ptat. Kolektivni identita neznamena pouze rozpusténi jedince
v davu, umoznuje naopak i individualizaci. Diky kolektivni
identit€ se jedinec stava rozlisitelnym, a tedy i specifickym.

Z toho vyplyva, Ze urcitost volby, at uz ji sociologicky
pojimame jako determinujici strukturu nebo preference, zde
nevznika ex ante, ale aZ ex post. Kandidat neni vyjadienim
predem utvorenych preferenci voli¢d, ale teprve jim poskytuje
tvar. Mél by proto dokazat vycitit nalady a témata, ktera ve
spole¢nosti rezonuji, a dat jim patficny vyraz. Symbol formuje
a sjednocuje to, co je pouze nezietelné pocitovano. Takto zfor-
mované téma Ci preference je pak nasmérovana zpét k obyva-
telstvu, jehoZ presvédceni je tim posileno a utuzeno.

Kandidat a jeho volebni §tab musi své poselstvi zvyraznit
a prosadit v informaénim Sumu sd€lovacich prostredkd. To
nejsou jen specifické podminky soucasné spole¢nosti, v niz
se lidé tzv. nezajimaji. Kolektivni reprezentace je z podstaty
véci symbolicka a symbol vzdycky ptisobi svou zjevnosti. Neni
to jen nakresleny pojem, jak upozornuje filosof Zdené€k Neu-
bauer [2003: 25]. Neni-li symbol viditelny, ztraci se jeho jedno-
tici a rozliSujici charakter. Stava se pouhou informaci, kterou
si vyhledame, jen kdyz o to usilujeme. Pokud se k informaci
dostaneme jen na zakladé svého individualniho zaméru, pak
ten, kdo tento zamér nema, se k ni nedostane. Pouto jedince
s celkem se vytraci, protoZe se orientujeme na zaklad¢é indi-
vidualniho zajmu, ktery ostatni nemusi sdilet. Naproti tomu
o symbolu, ktery vidime, aniz jsme o to usilovali, 1ze predpo-
kladat, Ze jej ziejmé vidéli i ostatni. Billboardy z tohoto diivo-
du nemaji sdélovaci funkci (také malokdy obsahuji vic nez
jen kratké heslo), nybrz ptlisobi uz svou (vSudy)pfitomnosti.
stor, ke kterému kandidat jakozto symbol odkazuje. Kandidat
dava najevo, ze jako symbol se vztahuje k celku. Kolektivni
reprezentace neni jen abstraktnim obrazem, musi mit zietelny
vztah k tomu, co reprezentuje. Fotbalovym fanouskim tak
napf. nestaci, ze svému tymu fandi, potfebuji sami sebe ozna-
¢it jeho barvami a symboly.

V dnes$ni dobé maji v této souvislosti zvlastni vyznam
média. To, co se objevi v hlavnich denicich ¢i v televiznich
zpravach, si mohl precist/uvidét kdokoli. Obsah médii proto
hraje dtlezitou symbolickou roli pravé kvuli tomu, Ze tomuto
obsahu jsou potencialn€ vystaveni vSichni.

Divadelni rozmér komunikace aneb Jakl pije whisky

Co zpusobuje, zZe zprava, kterou politik zvefejnuje, se k lidem
skutecné dostane, Ze ji zvefejni média a lidé ji zaznamenaji?
Napriklad zprava referujici o tom, Ze Ladislav Jakl pil vefej-
né whisky v dobé prohibice, nema primy politicky vyznam,
nevztahuje se k funkci prezidenta a Jakl byl navic kandidatem
zanedbatelného vyznamu. Presto se ji dostalo zna¢ného medi-
alniho pokryti a vSechny velké zpravodajské servery zveiej-

nily i video.® Jakl jednal symbolicky a performativné. Sehral
divadelni pfedstaveni, v némz dokazal vhodné vyuzit téma,
které bylo v daném momentu povazovano za dileZité. Spojil
se s tim, co uz kolektivni rozmér mélo a ukazal sam sebe jako
kandidata, ktery vnima, co ve spole¢nosti rezonuje.

Jan Fischer se pokousSel o stejnou véc, kdyZ na svych
strankach’ uvadél prohlaseni ke kazdé vyznamnéjsi politické
udalosti, které se ale nikam dal nedostalo. Precetli si ho jen ti,
ktefi na tyto stranky chodili - pfedevsim jeho jiz presvédceni
voli¢i. Rozdil byl v tom, Ze Fischer své vyjadfeni prezentoval
pouze jako tvrzeni, zatimco Jakl zahral divadelni etudu. Pou-
hé sdé€leni zapada mezi mnozZstvi dalSich informaci, zatimco
performance obsahuje navaznost, napéti, pfislib. Cteme-li, Ze
Jakl pije whisky, neni to jen informace, kterou mame vzit na
védomi, ale akt, ktery je mozno sledovat a ktery chceme vidét
na vlastni o¢i, ovéfit si ho. Pro performanci je velice dulezité
Jjak a kde je provedena, kdo a jak pfi tom néco poznamena atp.
Detaily hraji roli, protoZe nejde o pouh¢ oznameni, podstatou
sdé€leni je sama performance.

Dotek posvatného

Kontaktni kampan, o jejimz vyznamu uz byla fe¢, ziskava
na dulezitosti i diky symbolickému charakteru osobnosti
kandidata. Osobni kontakt nepredstavuje jen moznost vidét
kandidata z bezprostiedni blizkosti, ale i moznost urcitého
osobniho zvyraznéni. Voli¢e zasahuje vyznam toho, Ze pravé
on se setkava s nékym, kdo aspiruje na tak vysokou funkci.
Kontakt se symbolem, ktery je centrem urcitého kolektivu,
umoznuje lidem podilet se na tomto vyznamu. Napfiklad
povolani fidiCe spociva ve zhruba stejnych ukonech, at fidite
kterykoliv automobil. Pfesto je podstatny rozdil, jestli je nékdo
fidiCem prezidenta republiky nebo fidiCem popelaiského
vozu. V podobném duchu by se dala zdivodnit tfeba notoricky
znama ¢i predpokladana namyslenost Prazant vii€i ostatnim
obyvatelim republiky. Zvyznamnéni, kterého se ndm dostava
v kontaktu se symbolem celku, soucasné vytvari urcité pouto
vytvofené pravé diky osobnimu kontaktu s kandidatem. Kdyz
neuspéje, mizi také vyjimecnost kontaktu s nim. Tomu, kdo nas
vzal na svou lod’, mame pro¢ fandit a podporovat ho. Kandidat
se muZe potkat jen se zanedbatelnou ¢asti ob¢anti. Podobnou
roli ale hraje vSechno to, co je s nim spojeno a zachovava si
osobni charakter, protoze, jak upozoriuje Durkheim [2002:
433-445], posvatné je nakazlivé.

Posvatné a profanni

Posvatné je ale také ohroZovano profannim. Zatimco posvatné
je tim, o co se pecuje, profanni je libovolné vyuzitelné, mani-
pulovatelné, a proto i poSkoditelné a poSpinitelné. K profanni-
mu mizeme piistupovat jako k prostfedku, zatimco posvatné
je cilem. Prolinani obojiho je dobfe patrné na pfipadu billboar-
dt. Na jedné stran€ nesou (posvatny) obraz kolektivni repre-
zentace - kandidatovu tvaf. Na druhé strané jsou ale plochou,
na kterou mizeme nalepit cokoliv. Jsou k dispozici kazdému,
kdo si je koupi. Jejich rozporuplny charakter je hezky vidét na
tom, Ze jsou sice masivn€ pouzivany, ale souc¢asné se k nim
kandidati prili§ nehlasi. Milo§ Zeman napfiklad tvrdil, Ze jeho
naklady na kampan budou minimalni®, a kdyz pak svymi pla-
katy zaplavil republiku, vSelijak to omlouval a bagatelizoval.’
Byl v tomto ohledu proziravéjsi nez Jifi Paroubek, ktery jejich
rozporuplnost nepoznal a pouZival je pii kazdé prilezitosti
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masové [Bradova, Saradin 2007: 46-48]. Velice rychle zacaly
byt kontraproduktivni a staly se spiSe symbolem piehlizivé
arogance nez osobni ucasti.

Osobni kontakt na misté

Vyhodu oproti medidlni kampani nebo zminénym billboar-
dim maji osobni setkani s ob¢any, navstévy instituci nebo
koncerty na podporu kandidata, které si zachovavaji jedinec-
nost a osobni charakter. Umélci zde nevystupuji jako najaty
personal, ale svou ucasti na akci vyjadfuji svoji osobni podpo-
ru. I zde ale zaleZi na interpretaci, ktera miize osobni podporu
vylozit jako koupené piedstaveni. Dokumentuje to napriklad
reakce Blesku na zapojeni Jifiny Bohdalové do kampané Milo-
Se Zemana. Byla uvedena titulkem ,Kolik za to dostala?“!°
Samotny text pak pfiznaval, Ze nic, ale pro bulvarni noviny
bylo atraktivni tuto mozZnost jenom naznacit.

Setkani, koncerty a debaty vSak navstivi jen zlomek lidi.
Proto je podstatné, jak média prenesou tuto udalost do
obecného povédomi. Televizni zabéry nadSené skandujicich
priznivell maji jiny symbolicky naboj nez predem zrezirovany
kandidatsky spot. Ukazuji totiz, Ze kandidat dokazal oslovit
pritomné (byt predstavuji malou Cast obyvatelstva) a stat se
jejich kolektivni reprezentaci. Tento prvek je ¢asto vyuzZivan
v americkych volebnich kampanich. Sta¢i si vzpomenout na
obrazy Silicich davii mavajicich transparenty s hesly, které
média prenaSela témeér pri kazdé prilezitosti, kdy kandidati
pred volbami vystoupili. Volebni manazefi dokazali rozpoznat
silu téchto obrazi a snazi se jimi obklopit kandidaty pfi kazdé
prilezitosti. Tyto udalosti jsou Casto rezirované do nejmensich
podrobnosti, aby bylo docileno co nejsilné€jSiho dramatické-
ho efektu. Obraz neukazuje jen propojeni kandidata a jeho
priznivcl, ale i gradaci, ktera konci frenetickym nadSenim.
Hovofi-li kandidat na amerického prezidenta pii jakékoli pfi-
lezitosti, snazi se vygradovat atmosféru tak, aby vznikl dojem
skutecCné spontanni ,udalosti“. Pravé Barack Obama vzdy
dokaze navodit vaznost situace a presvédCit pfitomné, Ze se
o vsem rozhoduje pravé ted a tady.!" Z evropského pohledu
americké mitinky pasobi piehnané afektované, presto i my
vnimame jejich intenzitu, ktera plyne z toho, Ze vidime nadsSe-
ni skute¢nych lidi a ne najatych hercti.

Pred prvnim kolem ¢eské prezidentské volby se konaly dva
velké koncerty na podporu dvou kandidatt a byli to praveé tito
kandidati, ktefi posléze postoupili do druhého kola. Ackoli
koncertim média nevénovala tolik prostoru, voli¢i se mohli
setkat i s plakaty s pozvankou na koncerty za ucasti popular-
nich osobnosti.

Placky

Vyznamnou a v historii ¢eskych predvolebnich kampani jedi-
nec¢nou roli hraly placky na podporu Karla Schwarzenberga,
které na kabatech, alespon v Praze, nosilo velké mnozstvi lidi."”
Jejich smyslem nebylo oznameni, Ze doty¢ny kandidat existu-
je, nebo argumentovani, pro¢ ho volit, ale symbolické sd€leni,
Ze je kandidatem skutecnym, ktery si narokuje nasi pozornost.
Placky nenutily kazdého stat se Schwarzenbergovym pfizniv-
cem, ale jejich vSudypfitomnost nas vyzyvala, abychom zaujali
postoj. Oproti billboardim mély placky tu vyhodu, zZe jejich
nositelem nebyl placeny prostor, nybrz konkrétni osoby, které
si placku pripnuly ze své vlastni viile a které jsme mohli osob-
né znat. Kazdy voli¢ Karla Schwarzenberga se pravdépodobné
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nerozhodoval jen na zaklad¢€ placek ¢i plakati s pozvankou na
koncert, ale jejich prostiednictvim byl Karel Schwarzenberg
predstaven jako urcCity navrh, se kterym se bylo nutno vyrov-
nat - pfijmout ho, nebo nepfijmout. Pokud byl Karel Schwar-
zenberg pro né€koho piijatelnou moznosti, mohl si ho vybrat
mezi jinymi zvazovanymi kandidaty pravé na zakladé toho,
ze Karel Schwarzenberg demonstroval svoji schopnost stat
se kolektivni reprezentaci. Naopak tato schopnost mohla byt
interpretovana i opac¢né, jako priliSna dominance a absolutni
opanovani ob¢anské sféry ¢i dokonce natlak.

Cas: Vazba k historii a gradace ke dni voleb

Gradace neni jen elementem divadelné pojatych mitinkd,
ale i celé kampané. NadSeni nelze zplsobit mechanicky, jak
predpokladal Durkheim [2004] ve svém konceptu mechanic-
ké solidarity, musi vyplyvat z pfedchozich udalosti. Kampan
neplyne linearné, ale spiS v rytmické gradaci s lokalnimi maxi-
my, jez tvofi vyznamné udalosti (napf. oznameni kampang,
stranicky sjezd, dosazeni hranice 50000 podpisii potiebnych
pro kandidaturu, vladni krize). NadSeni pfirozen€ roste s tim,
jak se blizi den voleb. Pro jeho akumulaci je podstatna zp&tna
vazba mezi kandidatem a jeho podporovateli. Pokud kandidat
ziska podporovatele, posiluje to jeho obraz jako vazného kan-
didata a umozni mu to rozvinout kampan novymi prostiedky.
Napf. placky na podporu Schwarzenberga by nemohli mana-
zefi jeho kampané vyuzit jako symbol, pokud by tu nebyli lidé,
ktefi je nosili.® Koncert na podporu kandidata zase ziskava
vyznam pouze tehdy, ma-li zde kdo vystoupit a kdo ho sledo-
vat, coZ se da marketingovymi nastroji ovlivnit jen do urcité
miry. Podpora tedy zvySuje Sanci na ziskani jest€ vétsi podpo-
ry. Prostfednictvim nadSeni se kandidat stava kolektivni repre-
zentaci a takto oslovuje dalsi lidi. Kampan timto zplisobem
graduje.™

Gradace orientuje kampan k budoucimu cili, kandidat se
v§ak musi vztahovat i k historii jako jeji logicka vyslednice. His-
torie je obzvlasté dobrym pojitkem kolektivni identity, protoze
je jednak spolecna a jednak diky své uzavienosti neménna.
Samoziejmé€ i minulost rliznymi zpiisoby (re)interpretujeme,
néco si pripominame a néco naopak zapominame nebo obje-
vujeme, ale presto pro nas zlstava tim, co nelze zménit. Mize
tak byt pevnou kotvou. Proto je vztah k historii diilezity vSude
tam, kde kolektivni identita hraje vyznamnou roli. Fotbalovi
fanousci napriklad nosi hrdé §aly s letopoctem, kdy byl jejich
klub zalozen. Néktefi si letopocet nechavaji i tetovat."” Traduji
se slavna utkani a pfipominaji se ziskané pohary. Fotbalovy
klub proto neni snadné vystavét tzv. na zelené louce. VSechny
hlavni evropské fotbalové kluby jsou staré, i kdyZ mnohokrat
zménily majitele. Nékteré i zkrachovaly nebo se propadly do
nizsich lig, a prece pak navazaly na své uspéchy, mimo jiné
pravé diky vyrazné kolektivni identité, ktera k nim fanousky
poutd. Dé&jiny predstavuji oporu kolektivni identity, a ¢im jsou
starsi, tim je tato opora stabilnéjsi.

D¢jiny jsou vzdy d€jinami slavnych a novy prezident by mél
byt této slavy hoden, mél by na ni navazat. Uspésny kandidat
musi sebe sama do téchto déjin umistit, aby jako jejich ucast-
nik mohl byt i jejich logicky pokracovatel. V USA je zafazeni
do panteonu dosavadnich hlav statu dilezitym faktorem,
ktery voli¢i zvazuji. Americti prezidenti vykazuji napadnou
podobnost, ktera byva oznacovana jako WASP (white anglo
saxon protestant) i WMP (white male protestant). Pro Baracka



Obamu muselo byt nesmirn¢ tézké predstavit se jako vysled-
nice této trajektorie. Povedlo se mu to zfejmé proto, Ze naplno
vyuzil jinou americkou tradici - jako ustavni pravnik a vybor-
ny fe¢nik dokazal AmeriCany presvédcCit, Ze je zosobnénim
idealu americké demokracie se v§emi jejimi principy a hod-
notami. Jeho celoZivotni pravnicka praxe a diraz na sprave-
dlnost nemohla byt lepsim vyjadfenim téchto hodnot.'* Pfed
¢eskymi volbami hrala minulost kandidatt takeé velkou (i kdyz
zfejmé ne rozhodujici) roli, a to predev§im v podobé navaz-
nosti na tradici Vaclava Havla, Vaclava Klause a komunistické
minulosti kandidatt. Dilezité bylo, zda za vyznamnéjsi bude
povaZovana navaznost na hodnoty, které reprezentoval Vaclav
Havel (lidska prava, uméni), ¢i Vaclav Klaus (konzervativni
hodnoty, ekonomické otazky). Pozadavek takovéto kontinuity
neni samoziejmé explicitni, ani v Americe se prezidentsky
kandidat nedefinuje jako bily protestant, ale kandidatovi tato
podobnost umoziuje snaze spojit svou osobu s predchozimi
prezidenty a prezentovat se jako potencialni nastupce.

Vsimnéme si pfizna¢ného jevu: Na podzim 2012 prob&hly
krajské volby, v nichZ Komunisticka strana uspé€la a obsadi-
la i nékteré krajské rady. Vzbudilo to dojem, Ze komunisté
a komunisticka minulost uz prestavaji ¢eské verejnosti vadit
O par mésict pozdé&ji v prvnim kole voleb propadl Jan Fischer,
kandidat s komunistickou minulosti, ktery se vymezoval vici
vladé, a namisto néj postoupil tehdejsi ministr financi Karel
Schwarzenberg. Urcit intenzitu nebo i polaritu postoje Ces-
kych obc¢ani ke komunistické minulosti obecné proto neni tak
jednoduché. Krajské volby se 1isi v tom, ze celek, ke kterému
se vztahuji, nema tak zfetelné definovanou identitu a rozlisitel-
nou tradici. Ceské zemé byly tradicné rozdéleny zemsky a i sta-
vajici rozdéleni kraju je staré pouze 16 let. Symboly, které nyni
pouzivaji kraje ke své identifikaci a propagaci, jsou data jesté
mlads$iho. Volby do krajskych zastupitelstev jsou tedy ziejmé
chapany pragmatictéji. Pokud kandidati (at uz osobnosti nebo
politické strany) chtéji volby emocialn€¢ vygradovat, sahaji
k celostatnim tématiim, jako byly napriklad regulacni poplat-
ky ve zdravotnictvi. Ob¢ané tak nemuseli volit nekonzistentné,
prosté jen volili v diametralné€ odli§nych volbach.

V prezidentskych volbach je vztah k minulosti vZdy vznesen
jako podstatné téma. I kdyz Fischerovo ¢lenstvi v Komunistic-
ké stran€ nemuselo vadit vS§em voli¢lim, samotné opakovani
této otazky stavélo Jana Fischera do defenzivni pozice, posko-
zovalo jeho obraz sebejistého politika a ubiralo mu prostor pro
pozitivni prezentaci. Pokud by se napf. Jan Fischer v posled-
nich dvaceti letech obCansky vyznamenaval, mohl prevést
smér diskuze na tuto periodu a otazka jeho ¢lenstvi v KSC
mohla byt uzaviena. To se vSak nestalo a t¢éma komunistické
minulosti Jana Fischera nebylo ¢im nahradit. Milo§ Zeman
naopak své élenstvi v KSC spojil s perzekuci, jiz byl za doby
normalizace vystaven. Jan Fischer sice byl po listopadu 1989
uspéSnym odbornikem, ale to prili§ nesouvisi s idealy statu,
demokracie a lidskych prav. Z pohledu moralniho schématu
obcCanské sféry to byl kandidat bez minulosti, ktery se proto
velmi brzy zacal jevit jako pouhy marketingovy produkt. Jeho
jedinym zachytnym bodem bylo vladni angazma v roli pre-
miéra ufednické vlady, které zlstalo v Zivé paméti vefejnosti
a zaroven bylo vhodné odd€leno od nespokojenosti s tehdejsi
vladou Petra Necase. Funkce predsedy ufednické vlady byla
diikazem Fischerovych viid¢ich, manazerskych a politickych

schopnosti. Bez identity premiéra by kandidatura Jana Fische-
ra zfejmé viibec nepripadala v uvahu.

Jan Fischer se ve vyzkumech preferenci zprvu jevil jako
kandidat takifka dominantni. Jeho koneény neuspéch ale
naznacuje, Ze prili§ malo voli¢li ho chapalo jako kolektivni
reprezentaci, pro vétSinu byl zfejmé pouze nékym, kdo pfipa-
dal v uvahu. Kampan ale pozdéji pfinesla udalosti, jez mezi
kandidaty oznacily ty, které se dokazou zhostit role potenci-
alniho prezidenta. Fischer tedy neprohral dobfe rozehrany
zapas, spise do né&j nedokazal viibec nastoupit. Uspéchu lze
totiz dosahnout jenom tak, zZe se kandidat béhem kampané
v performativnim aktu prosadi jako kolektivni reprezentace
a tento svij status dale potvrzuje a posiluje.

Zavér
V tomto cClanku stru¢né predstavuji performativni pristup
Jeffreyho Alexandera a aplikuji ho na kampan pfed Ceskymi
prezidentskymi volbami. Kriticky se pfitom vymezuji jednak
vuci teoriim, jez jako vztazny bod volebniho chovani chapou
preference (suverénnich) volict, jimz se kandidati maji pouze
prizpisobit, a jednak vici predstavé, ze volby jsou kauzalné
predurceny strukturalnimi faktory - politickymi, ekonomicky-
mi, medidlnimi. Oba tyto pristupy maji tendenci podcenovat
vliv kampané. Performativni pfistup naopak kampan chape
jako urcujici proces, v n€émzZ se postupné vyprofiluje obraz
a identita kandidatt, ktefi pfipadaji v uvahu jako budouci
prezidenti.

V zakladu této interpretace je svébytné chapani ¢asu. Cas
v Alexanderové pristupu neni chapan pouze jako vzdalenost,
ktera nas de€li od volby. Je strukturovan udalostmi (pfedem
danymi, spontannimi i performativné vytvafenymi), které
graduji kampan spolu s tim, jak se priblizuji volby. Udalosti
jsou orientaénimi body kampané, jez vytvareji urcité ,pred”
a ,po“, a zaroven formuji samotné kandidaty (potencialni
prezidenty) i situaci, v niZ se voli¢i rozhoduji. Rozdil mezi
pouhym neuspéSnym a uspe€snym kandidatem spociva podle
Alexanderovy teorie v pieméné soukromé osoby na kolektivni
symbol, ktery teprve miliZe aspirovat na pozici reprezentanta
statu a naroda. Kandidat se béhem kampané musi stdt prezi-
dentem. Nestaci, Ze prosazuje politicky program, s nimz lidé
souhlasi. Kandidatl s takovym programem muze byt mnoho,
ale jen jeden muze byt jejich symbolickym svornikem.

Interpretace jednotlivych kandidati je pro Alexandera
vysledkem performativniho aktu, jenz se odehrava na pozadi
obcanské sféry, ktera je strukturovana hodnotovymi protikla-
dy vztahujicimi se k idealu demokracie, ale také tieba k idealu
racionality a vécné stfizlivosti.” Kdyz kandidat vystupuje
pred volici, af uzZ v osobnim setkani nebo prostfednictvim
sdélovacich prostiedki, snazi se sam sebe, svilj program a ide-
je prezentovat jako zosobnéni té€chto idealli a své protivniky
naopak spojovat s protidemokratickymi hodnotami. Zaroven
se ovSem musi umét predstavit jako kolektivni reprezentace
daného statu a logické pokracovani jeho d€jin. I svou minu-
lost musi umét interpretovat v navaznosti na idealy, na nichz
je tento stat zalozen. Tato interpretace neni predem uzaviena
v tom smyslu, Ze bychom mohli uréit, ktery kandidat danym
kritériim 1épe odpovida. To je pravé az vysledkem jeho per-
formance. Biografie kandidatl jsou sice uzaviené, zalezi vSak

37

22013 NASE SPOLECNOST



na tom, co ktery kandidat z tohoto ,,portfolia“ zvyrazni, nebo
naopak zamlzi.

Kromé predstaveni Alexanderovy teorie se piedloZena
prace snazila ukazat jeji interpretacni moznosti na pfikladu
kampané pred prvnim kolem CEeskych prezidentskych voleb
a vysvétlit prekvapivy postup jednoho z kandidati do kola dru-
hého. Samotny zavér kampané nemusel byt rozhodujici proto,
Ze lidé své dosavadni preference piehodnotili, nybrz proto,
Ze teprve tehdy se jejich postoje ke kandidatim formovaly.
Nejenze v poslednich dnech vrcholila pfedvolebni kampan
kandidatt, ale odehravaly se i performativni akty kandidata,
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poznamky

Pro Uplnost dodejme, Ze Bourdieu ve zminéném ¢lanku urdil jesté dalsi
dva predpoklady, které byvaji chapany jako samoziejmost, aniz by
musely platit: 1) véechna minéni maji stejnou vahu a 2) existuje kon-
senzus nad tim, co to jsou vefejné zalezitosti, o nichz ma mit vefejnost
minéni.

Srov. Durkheim(iv sociologicky apriorismus ¢asovych a prostorovych

kategorii v Elementdrnich formdch ndbozenského zivota [2002].
Tyden.cz. 10. 3. 2012. ,Zeman: Naklady na kampar? 600 tisic. A Pa-
roubkovi volat nebudu” [online] [cit 20. 10. 2013]. Dostupné z: <http://
www.tyden.cz/rubriky/domaci/politika/zeman-naklady-na-kam-
pan-600-tisic-a-paroubkovi-volat-nebudu_227669.html?showTab=ne-
jctenejsi-3>.

Taktiku pfenaseni pozornosti na muze v pozadi oznacuje Alexander

[2010: 16] jako ,Axelrodovu metodu” podle tviirce Obamovy Uspésné
kampané.

Takto mUzeme chapat i Durkheim(v [1926: 47] spolecensky jev/fakt:
nikoliv jako oznaceni, které je pfisouzeno véemu spolecenskému, ale
jako voditko, jak ono ryze spolecenské hledat.

Lidovky.cz. 24. 12. 2012. ,Jakl nabizel v dobé prohibice nekolkovanou
irskou whiskey” [online] [cit 20. 10. 2013]. Dostupné z: <http://www.
lidovky.cz/video-ladislav-jakl-nabizel-v-dobe-prohibice-nekolkova-
nou-irskou-whisky-106-/video.aspx?c=A120924_084511_In-video_
jkz>.
http://www.jan-fischer.cz
Tyden.cz. 10. 3. 2012. ,Zeman: Néklady na kampar? 600 tisic. A Pa-
roubkovi volat nebudu” [online] [cit 20. 10. 2013]. Dostupné z: <http://
www.tyden.cz/rubriky/domaci/politika/zeman-naklady-na-kam-
pan-600-tisic-a-paroubkovi-volat-nebudu_227669.html?showTab=ne-
jctenejsi-3>.

Napfiklad s argumentem, Ze penize vybrané na kampan se musi
utratit, viz Penize.cz. 2013. ,Prezidentsky dotaznik ¢. 6: Milo$ Zeman”
[online] [cit 20. 10. 2013]. Dostupné z: <http://www.penize.cz/spotre-
bitel/244170-prezidentsky-dotaznik-c-6-milos-zeman>.
9Blesk, 15. 1. 2013. ,Kolik za to dostala?” [online] [cit 20. 10. 2013].
Dostupné z:  <http://www.blesk.cz/clanek/zpravy-volba-preziden-
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ta/188973/bohdalova-81-podporuje-zemana-kolik-za-to-dostala.
html>.

" Je velmi duleZité pracovat zde s pojmy casové naslednosti, aby bylo
jasné, ze néco bylo pted a néco bylo po. Ono ,ted” pak ziskava char-
akter prelomového momentu, ktery rozhoduje. Nejdllezitéjsim
meznikem a vztaznym bodem jsou samozfejmé samotné volby.

2Tym Karla Schwarzenberga jich nechal vyrobit 350 tisic a rozdal témér
viechny [CT. 28. 1. 2013. ,Udalosti” [online] [cit 20. 10. 2013]. Dos-
tupné z: <http://www.ceskatelevize.cz/ivysilani/1097181328-udalos-
ti/213411000100128>].

3Kandidat, se kterym se nepocitd, se ocitd v nevyhodné situaci nejen
proto, Ze je o tyto moznosti ptipraven. Nemuze dost dobfe vést kam-
pan jako favorit voleb. Je tla¢en k tomu, aby na sebe viibec upozornil
jako na moznost, kterd pfipada v Uvahu. Je nucen se chovat kfiklavé,
coz mu pak ¢asto uskodi, kdyz za¢ne byt bran v Gvahu jako redlny kan-
didat. Srovnejme to s rozdilem mezi primdrkami a ostrymi volbami
v USA, kdy je pro postupujiciho krajné obtizné zahlazovat své pred-
chozi vystrelky.

“Otézka nacasovani predvolebni kampané ¢i dramatického casu
prekvapivé neni pfili$ rozvijena v odborné literatufe zabyvajici poli-
tickym marketingem [Saradin 2007; Matuskova 2010; Chytilek, Eibl,
Matuskova 2012; Lees-Marshment, Strombdack, Rudd 2009; Wymer,
Lees-Marchment 2005].

> Data zalozeni vétSiny hlavnich klubt se pohybuji okolo prelomu 19.
a 20. stoleti. Tézko si predstavit, ze by si dnesni fanousci nechavali teto-
vat napfiklad,1997"

16 \Vzpomenme, jak pravnickou profesi spojoval s americkou demokracii
Tocqueville v Demokracii v Americe [2012: 225-240].

7Kompletni sady binarnich protiklad(, které Alexander klade do zakladu
obcanské sféry je mozno nalézt v jeho knize The Civil Sphere [Alexander
2006: 55-59].



