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Tiskova zprava
Pivo v ¢eské spolecnosti v roce 2017

©  Podil lidi, ktefi piji pivo, se v Ceské republice dlouhodobé vyrazné neméni, pije jej
témeér devét z deseti muzl a vice nez polovina zen.

@ Cesti muzi vypiji podle svych odhadl v praméru tydné témér devét pullitrG piva,
zeny pak o néco vice nez dvé takové sklenice.

© Pokud uz pivo piji, daji si jej esti muzi v priméru tfiaptlkrat tydné, Zeny o néco
méné nez dvakrat za tyden.

&V situaci, kdy si normalni pivo dat nemuze, automaticky zvoli nealkoholické pivo
priblizné polovina muzd, mezi zenami, které piji pivo, by tak podle svych slov v
roce 2017 ucinila pfiblizné pétina.

Zpracoval:

Jifi Vinopal )
Centrum pro vyzkum vefejného minéni, Sociologicky Ustav AV CR, v.v.i.
Tel.: 210 310 593

V z&fi 2017 CVVM SOU AV CR, v.v.i., zopakovalo nékteré otazky s tematikou piva, které jsou souéasti

vyzkumného projektu ,Pivo v ¢eské spole€nosti“ probihajiciho od roku 2004. Tato zprava pfinasi zakladni

vysledky o podilu konzument piva mezi dospé&lymi obyvateli Ceské republiky a o mnozstvi a frekvenci, s
jakou pivo piji. Zprava si v§ima také postaveni piva nealkoholického a jeho vyvoje v poslednich letech. Analyzy jsou
provadény na souboru respondentl s dosazenym vékem minimélné 18 let a v nékterych sledovanych oblastech
mapuiji trendy od roku 2004.

Graf 1: Podily konzumenti piva mezi muzi a Zenami (%)’
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Zdroj: CVVM SOU AV CR, v.v.i., Nage spole¢nost.

' Otazka: ,Pijete nékdy pivo? (Ano — ne)*
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Podil lidi, ktefi piji pivo, se v Ceské republice dlouhodob& vyrazné neméni. Podobné jako v piedeslych letech
dosahuje hodnoty v blizkosti 90% hranice u muzd, mezi zenami se v roce 2017 k alespon ob&asnému piti piva
prihlasilo 59 %. V poslednich dvou az tfech letech je patrny pokles podilu konzumentd mezi muzi a naopak narust
mezi Zzenami, nicméné ten je z dlouhodobého hlediska v podstaté zcela minimalni a nelze z néj v tuto chvili usuzovat
na néjaky zasadnéjsi trend.

V prabéhu poslednich tfi let se k sobé pfibliZily podily muzi konzumuijicich pivo v jednotlivych vékovych skupinach.
Zatimco doneddvna platilo, Ze o néco vice konzumentt piva je mezi muzi ve véku 30-44 a 45-59 let, v letodnim roce
se podily ve v8ech vékovych skupindch usadily v té€sné hranici onéch celkovych 87 %. Za touto skutecnosti je pfitom
treba hledat pfedevdim postupny mirny Ubytek konzumentd pravé ve dvou jiz zminénych skupindch. Podil
konzumentd piva se ve skupiné 45 — 59 let za posledni tfi roky snizil z 93 % na 84 %, ve vékové skupiné 30 — 44 let
293 % na 87 %. Praveé tyto skupiny tedy mohou za mirny pokles, ktery se projevuje i v celkovém piehledu prvniho
grafu.

Mezi Zzenami je situace odlidnd, v poslednich nékolika letech u nich dochazi k mirnému nardstu podilu takovych, které
pivo alespor nékdy piji. Stabilné se tento nérast tykd uz od roku 2010 Zen mezi 45. a 59. rokem véku (z 56 na 61 %),
v poslednich dvou letech se pak objevuje i ve skupiné zen nejmladSich (z 53 na 62 %) a zaroven nejstarSich (z 47 na
52 %). Mezi zenami v mladSim stfednim véku 30 — 44 pfibyvalo konzumentek piva mezi roky 2007 a 2013 (z 53 na 64
%), od této doby vSak zlistdva pomérné staly na urovni o malinko niz8i, okolo 60 %.

Celkové se z asového srovnani ukazuje, ze mezi muzi se dlouhodobé stabilné snizuje podil konzumentd ve star§im
stfednim véku 45 — 59 let; mezi Zenami naopak pravé tato skupina v poslednich letech v konzumaci posiluje, kdyz
pfed nékolika lety v tomto trendu vystfidala zeny ve 30 — 44 let. Za zminku stoji také skute¢nost, ze zatimco u muzud
se v poslednich dvou letech projevuje mirny pokles podilu konzumentd ve vSech vzdélanostnich skupinach,
s vyjimkou muzud se zakladnim vzdélanim, mezi Zenami je patrny pokles ve skupinach s maturitou a vysokoSkolskym
vzdélanim a naopak obé skupiny Zen s niz§im vzdélanim (bez maturity a zakladni) vykazuji mirny nariist konzumentek
piva.

Graf 2: Primérné mnozstvi piva konzumovaného tydné muzi a Zenami (v pullitrech)?

12

10

e \UZi

21 22 44 21 2% 22 24 L., 27 23 23 25 99 23

, , - - , R A /Ny

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

Zdroj: CVVM SOU AV CR, v.v.i., Nage spole¢nost.

2 Otazka: ,Jaké mnozstvi piva pfiblizné vypijete za tyden? Kdybyste to pfepocital na pullitry, kolik by to tak primérné bylo?“



Vedle toho, zda ¢lovék pivo pije, je dalSim vyznamnym ukazatelem spotfebnich vzorcli také objem konzumace. Ten
ma smysl sledovat u téch, ktefi pivo vlibec kdy piji, a v naSem pfipadé to bylo realizovano prostfednictvim dotazu na
pramérny pocet pullitrd za tyden.3 Jak je patrné z grafu 2, v letoSnim roce se hodnota spotfeby muzd posunula
viditelné vy$ na hodnotu témérf devét pullitrd piva, které vypiji b&€hem tydne, u zen zlstala srovnatelné s predchozimi
lety na drovni 0 néco vice nez dvou takovych sklenic.

Za postupnym poklesem spotfeby muzd v minulych letech bylo moZno nalézt pfedevSim miladSi stfedni vékovou
kategorii, tj. muze mezi 30 a 44 lety (z 10,5 v roce 2004 na 7 v roce 2013); a také pomérné rychly pokles deklarované
spotieby ve vékové skupiné 45 — 59 let, ktery se odehral mezi lety 2009 a 2011 (z 10,5 na 7,5 pdllitrd tydné). Zaroven
bylo mozno v poslednich zejména tfech letech pozorovat, Ze stejné vékové skupiny muzi mély podil na postupném
opétovném mirném zvySovani spotfeby. Ov8em viditelny narast oproti hodnotdm minulych let v roce letoSnim se
objevuje univerzalné ve vSech vékovych i vzdélanostnich skupindch muzl a spiSe nez na zménu v konzumacnich
vzorcich nékterych skupin je proto Iépe toto pozorovani pfisuzovat okolnostem letodniho vyzkumu. MiZe jit o ndhodny
vykyv zplsobeny néjakymi spoleCenskymi uddlostmi nebo specifickym kontextem vyzkumu, anebo jednodusSe o
ndhodnou vychylku méfeni. Podobné, jako tomu bylo v roce 2007, na povahu této zmény bude mozné presnéji
usuzovat az v nésledujicich letech, po sledovani dalSiho vyvoje.

U Zen je z hlediska véku vyvoj odlidny. U nich byla zajimavé vékova skupina 30 — 44 let, nebot jeji spotfeba piva
plynule rostla od roku 2007 do roku 2014, poté se ovSem opét postupné snizila téméf na pavodni uroven (z 1,7 v roce
2007 na 2,8 vroce 2014 a zpét na 1,9 vroce 2016). Naopak jiz ve tfetim roce v fadé je patrny nardst objemu piva
konzumovaného Zenami ve véku 45 — 59 let (z 2,1 vroce 2014 na 3,0 vroce 2017). | v otazce mnozstvi tedy
nachazime podobny vzorec, jako v otdzce samotného podilu konzumentek mezi Zenami. To nasvédCuje skutecné,
jakkoli z hlediska celkovych hodnot spiSe mirné, proméné konzumacnich vzorcd u Zen, za nimiz svého Casu staly
Zzeny v mlad$im stfednim véku a v poslednich letech ji tdhnou spiSe Zeny ve star§im stfednim véku. Zda jde o
zaleZitost urcité malé kohorty, ktera se v priibéhu let realizace vyzkumu posunula mezi vékovymi skupinami, bohuzel
neni mozné s ohledem na povahu dat fici.

Podobné jako v poslednich letech i nadale plati, Ze prdmérna spotfeba u muzi klesa se vzdélanim, u zen
systematické rozdily tohoto razu v poslednich letech pozorovat nelze.

Graf 3: Frekvence konzumace piva u muzu a zen (pramérny poéet dnu v tydnu, kdy si daji pivo)*
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Zdroj: CVVM SOU AV CR, v.v.i., Nae spoleénost.

3 V takto koncipované analyze nejde o odhad prdmérné spotfeby populace, nybrz o sledovani trendu v mnozstvi a zplsobech konzumace piva u téch, ktefi jej piji.

4 Otazka: ,Jak &asto bézné pivo pijete? Ted nezélezi na mnozZstvi, zajima nds, v kolika dnech v tydnu primérné se néjakého piva napijete.”



Frekvence konzumace je ukazatel, ktery napovida, zda je napoj béznym nebo spiSe svatec¢nim pitim. Jeji vyvoj u
muzU i u Zen ukazoval mezi lety 2008 az 2011 klesajici trend poc¢tu dni v tydnu, kdy si daji pivo; od roku 2012 vSak jiz
vyvoj timto smérem dale systematicky nepokracuje (mirny pokles patrny v lofiském roce vystfidalo letos opét mirné
zvySeni). Pro tento rok tedy plati, Ze primérny pocet dnud v tydnu, ve kterych si konzumenti daji pivo, se pohybuje nad
hranici tfi a pal dne u muzd a nad hranici jednoho a pul dne u Zen. Soucasné Ize vysledky vyjadfit i tak, Zze alespor
dvakrat tydné si pivo da 76 % muzl a 39 % Zen (z téch, ktefi pivo vibec nékdy piji).

Nadale plati, Ze kromé& muzi a Zen se daldi sociodemografické skupiny v poctu dni vzajemné nijak vyznamné
neodliduji; dlouhodobé se pouze ukazuje, Ze vSechny starSi vékové kategorie piji pivo o néco ¢astéji, tj. jejich pramér
se blizi spiSe ¢tyfem dnum, nez skupina nejmladsSich (18 — 29), u nichZ se prdmér dlouhodobé udrzuje na hranici tfi
dnad v tydnu.

Graf 4: Nealkoholické pivo jako nahrada piva bézného®
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Pozn.: Hodnoty vypovidaji o respondentech, ktefi uvedli, Ze pivo alespori nékdy piji (N v roce 2017 = 675).
Zdroj: CVVM SOU AV CR, v.v.i., Nage spole¢nost.

Pravideln& od roku 2007 je zjistovano, do jaké miry je, & neni, nealkoholické pivo pro obyvatele Ceské republiky
samozfejmou nahradou piva bézného. Dotaz konkrétné mifi na to, zda by respondent preferoval nealkoholické pivo,
anebo jiny nealkoholicky napoj v situaci, kdy by si bézné pivo dal, ovSem nyni nemuze napfiklad kvili fizeni
automobilu. Vysledky této postojové otazky neposkytuji Udaje o redlné spotfebé nebo nakupnim chovani, nybrz o
pocitovém vztahu konzumentl k nealkoholickému pivu, 0 obrazu, jaky nealko pivo v jejich o€ich mé& jakozto substitut
bézného piva.

I letodni vysledky ukazuji, Zze v prab&hu poslednich let se vniméni nealkoholického piva nijak dramaticky neproménilo
a stéle tedy plati, Zze pro Ceské obyvatele samozfejmou nahradou piva bézného neni. V situaci, kdy si normalni pivo
dat nemuze, automaticky zvoli pivo nealkoholické pfiblizné polovina muzl (49 %), mezi zenami, které piji pivo, by tak
v roce 2017 podle svych slov ucinilo 22 %. Ostatni si namisto nealko piva daji radéji jiny nealkoholicky napoj, pficemz
podil téchto lidi je vcelku pochopitelné vyssi zejména mezi méné pravidelnymi konzumenty piva.

> Otazka: ,Predstavte si situaci, ve které byste si za normalnich okolnosti dal pivo. Tentokrat si ho ale dat nemuzete, napfiklad protoze fidite. Date si tedy radéji
nealkoholické pivo, anebo néjaky jiny nealkoholicky napoj? (Rozhodné nealkoholické pivo, spiSe nealkoholické pivo, spiSe néjaky jiny nealkoholicky napoj, rozhodné
néjaky jiny nealkoholicky néapoj.)“



Zatimco do roku 2013 nealkoholické pivo jako ndhrada bézného pozvolna posilovalo zejména ve skupiné nejmladsich
muzu (18 — 29 let), od roku 2014 se jejich podil vratil z hodnoty 58 % na soucasnou Uroven kolem 40 % (36 % v roce
2017). Zaroven lze od roku 2015 pozorovat plynuly pokles tohoto podilu mezi nejstar§imi muzi nad 60 let (z 54 %
v roce 2013 na soucasnych 30 %). U zen pak byla z hlediska volby nealko piva mezi lety 2008 a 2011 nejvyraznéji
posilujici skupina takovych, které piji nejvice bézného piva (ij. dva a vice pullitrd tydné), i u ni v8ak poté doslo od
maxima v roce 2013 (43 %) k poklesu na letoSnich 28 %. Naopak stale vice takovych, které voli nealko pivo, se
dlouhodobé objevuje ve skupiné zen, které si daji tydné 1 — 2 piva, kdyz mezi nimi tento podil vzrostl z 12 % v roce
2008 az na soucasnych 30 %.



Technické parametry vyzkumu

Vyzkum: Nase spolecnost, v17-09

Realizator: Centrum pro vyzkum vefejného minéni, Sociologicky tstav AV CR, v.v.i.

Projekt: Nase spoleénost — projekt kontinudlniho vyzkumu vefejného minéni CVVM SOU AV CR,v.v.i.
Termin terénniho Setreni: 4.-14.9.2017

Vybér respondentt: Kvotni vybér

Kvoty: Kraj (oblasti NUTS 3), velikost mista bydliste, pohlavi, vék, vzdélani

Zdroj dat pro kvétni vybeér: Cesky statisticky urad

Reprezentativita: Obyvatelstvo CR ve véku od 15 let

Pocet dotazanych: 970

Pocet tazateli: 260

Metoda sbéru dat: Osobni rozhovor tazatele s respondentem - kombinace dotazovani CAPI a PAPI
Vyzkumny nastroj: Standardizovany dotaznik

Otazky: OR.94, OR.95, OR.96, OR.188

Kod zpravy: OR180206a

Zverejnéno dne: 6. unora 2018

Zpracoval: Jifi Vinopal

Slovnicek pojmu:

Kvoétni vybé&r — napodobuje strukturu zakladniho souboru (u nas je to obyvatelstvo Ceské republiky starsi 15 let) pomoci nastaveni
velikosti vybranych parametrd, tzv. kvét. Jinymi slovy kvotni vybér je zalozen na stejném procentudlnim zastoupeni vybranych
vlastnosti. Pro tvorbu kvét pouzivame (daje z Ceského statistického GFadu. V nasich vyzkumech jsou stanoveny kvéty na pohlavi,
vék, vzdélani, region a velikost obce. Vzorek je tedy vybran tak, aby procentudlni podil napf. muzi a Zen ve vzorku odpovidal
procentudlnimu podilu muzi a 2en v kazdém kraji CR. Podobné je zachovan procentudlni podil obyvatel jednotlivych kraji CR,
obc&anu rliznych vékovych kategorii, lidi s raznym stupném dosazeného vzdélani a z rizné velkych obci.

Reprezentativni vybér je takovy vybér z celé populace, z jehoz vlastnosti se da platné usuzovat na vlastnosti celé populace.
V nasem pfipadé to tedy znamend, Ze respondenti jsou vybrani tak, abychom zji§téné Gdaje mohli zobecnit na obyvatele Ceské
republiky starsi 18 let.

Centrum pro vyzkum vefejného minéni (CVVM) je vyzkumnym oddélenim Sociologického tstavu AV CR, v.v.i.. Jeho historie saha do roku 1946, kdy jako sou&ast
Ministerstva informaci zagal fungovat Ceskoslovensky Ustav pro vyzkum vefejného mingni. Sougasné Centrum vzniklo v roce 2001 prevedenim svého predchidce
(IVVM) z Ceského statistického Gfadu do Sociologického Ustavu AV CR, v.v.i.. V&lenéni do védecké instituce zaruguje kvalitni odoorné zazemi a kredit pracovists; jako
soudast akademického prostiedi musi CVVM SOU AV CR, v.v.i., spliiovat veskeré naroky a dosahovat tak té nejvyssi odborné trovné. Hiavni napini prace oddéleni je
vyzkumny projekt Nase spole¢nost, v jehoz ramci je provadéno deset Setfeni rocné. Jedna se o priizkum vefejného minéni na reprezentativnim vzorku ¢eské populace
od 15 let, kterého se vzdy Ucastni pfiblizné 1000 respondentt. Omnibusova podoba dotazniku umozriuje pokryt velkou §ifi ndmétt, a do Setfenf jsou proto pravidelné
fazena politicka, ekonomicka i dal$i obecné spolecenska témata. Jsou vyuzivany jak opakované otazky, které umoziuji sledovat vyvoj zkoumanych jevu, tak naméty
nové, reagujici na aktualni d&ni. Diky dlouhodobému a kontinualnimu charakteru je tento védecky projekt zkoumani vefejného minéni v Ceské republice ojedingly. |



